751

La imagen del cientifico a través
del diferenciador semantico

UNA PESQUISA DE SOCIOLOGIA DE LA CIENCIA ENTRE
ESTUDIANTES MEXICANOS DE LENSENANZA MEDIA

MARIA LUISA RODRIGUEZ SALA DE GOMEZGIL

En ¢l ambito de la Seccién de Sociologia de la Ciencia del Instituto de
Investigaciones Sociales se inici6 durante 1968, un proyecto de investi-
gacion destinado a determinar la imagen que tienen en México los
estudiantes de enseflanza media sobre la ciencia y el cientifico. Los
antecedentes de este proyecto los proporciona el desarrollo mismo de la
disciplina en el pais durante los ultimos afios, del cual nos hemos ocupado
en trabajo previo.! Gracias a las investigaciones que se realizaron antes
de que se iniciara este estudio se descubri6 que, aun entre la mayo-
ria de los propios especialistas habia poco o ningtn interés por el cultivo
y desarrollo de la investigacién cientifica en el pais, y que entre los
estudiantes de niveles medios era casi absoluto el desconocimiento sobre
la existencia de los cientificos en México, sobre la labor desempeiiada
por ellos ¢n el pasado inmediato y sobre la que realizan en el presénte
mismo. A partir de ecste hecho, pasamos a formular como hipbtesis
general de la investigacion aquella segin la cual la imagen que los
estudiantes mexicanos poseen del cientifico, era probable que fuera una
imagen universal, quizas condicionada a través de los medios de difusién
(en su amplia gama), los cuales han difundido unas imagenes del cien-
tifico y de la ciencia que han estado de acuerdo con los canones
imperantes en las sociedades desarrolladas, aceptados e integrados en
la cultura de los paises de Occidente.

Si bien puede ya y debe hablarse de ciertas caracteristicas propias
de los cientificos de las sociedades en proceso de desarrollo propiciadas
precisamente por el impacto que el contexto subdesarrollado ejerce en
las pautas de conducta del hombre de ciencia, al parecer el caracter
supranacional de la ciencia predomina atin, y contribuye a formar, a
través de la difusion cultural, la imagen que el estudiante de niveles
meédios posee de la Ciencia y de su practicante (el cientifico).

La imagen a obtener del cientifico adquiere mayor relieve cuando se
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la coloca en la perspectiva de otras ocupaciones. De ahi que de la hipd-
tesis general derivemos una segunda hipotesis subordinada a ella.
Mediante ésta, se busca confirmar el caracter supranacional de la
actividad cientifica, asi como el escaso conocimiento que de las tareas
primordiales del cientifico, tienen ciertos grupos de adolescentes
mexicanos.

Sobre dos fundamentos se ha bosquejado esa segunda hipotesis, segiin
la cual puesto que: 19) existen ciertas ocupaciones que pueden equipararse
a la del cientifico y 29) los estudiantes carecen de un conocimiento real
del quehacer cientifico, confunden la ocupacion cientifica con otras
proximas y forman imagenes iguales o muy parecidas para ocupaciones
que, en la realidad y en rigor, deben ser diferenciadas.

También parecio de interés precisar si los diferentes niveles econdémics;-
sociales influyen en la configuracion de la imagen del cientifico y Ia
matizan de acuerdo al contexto en el cual se encuentra inmerso el
joven estudiante que emite su opinion, o si la imagen del cientifico que
forma el joven es independiente del nivel econémico-social ocupado por ¢l
mismo y por su familia.

La tercera hipdtesis general considera, que la escuela era probable:
a) que desempefiara un papel de elemento decisivo de transmision v
difusion de conocimientos; b) que la imagen del cientifico formada por
los estudiantes era probable que tuviera su origen, en gran parte, en las
enseflanzas que el estudiante recibe en su escuela, y ¢) que —de acuerdo
al tipo y nivel de escuela— la imagen presentara matices diversos.

En efecto, instruir en el nivel medio de la ensefianza es transmitir y
difundir pautas de comportamiento cientifico que: a) o pueden ser
comunes a todos los miembros de la sociedad o, b) presentar diferencias
de acuerdo a la estratificacion existente en esa sociedad. Si bien en
México prevalece una politica educativa comtin a todas las escuelas, que
se traduce en programas uniformes por materias, y que tedricamente
pretende impedir la diferenciacion educativa, en la practica los diferentes
tipos de escuela —oficial y particular— amiplian o estrechan, profundizan
o superficializan el contenido de los programas, matizando la ensefianza
y propiciando la estratificacion ,de conocimientos.

Concretamos también varias hipdtesis particulares derivandolas de esta
tercera general acerca del papel de la escucla; la primera de ellas; Ia
referimos al tipo de escuela, la segunda, al nivel de escolaridad. Txpre-
samente, las formulamos como sigue: lo.) El tipo de escuela influye en
el conocimiento que del cientifico tiene el estudiante. Se presupone (ue el
sistema privado de enseflanza media es mas eficiente que el publico u
oficial, y por consecuencia posibilita una mejor conformacion de la imagen
del cientifico (a) menos deformada, b) con mayor numere de atributos
v ¢) mas claramente precisada debido a una informacién mayor y mejor
acerca de lo que es un cientifico. La afirmacion de la que partimos en
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esta hipitesis particular la tomamos de un reciente estudio acerca de
las escuclas particulares en el Distrito Federal mexicano. *

I.a imagen del cientifico va dejando de ser confusa y adquiere mayor
precision a medida que el estudiante asciende en el nivel de escolaridad.
LLos adolescentes que han concluido el ciclo medio inferior (secundaria)
y cursan el superior (preparatoria) poseen un acervo de conocimientos,
que aunados a otros factores sociales, (como la influencia de los medios
de comunicacion y el nivel socioeconomico familiar) contribuyen a que
la imagen por ellos proporcionada difiera de la elaborada por los estudiantes
que apenas cursan el ciclo inferior, quienes ademas de que atin tienen pocos
conocimientos cientificos y técnicos es probable que pertenezcan en alta
proporcion —si aceptamos la tesis de Aranguren 3— a estratos econd-
micos menos favorecidos que los alummnos del ciclo medio superior.

Tin efecto, segan el autor citado, la division de la ensehanza en los
tres niveles tradicionales procede de la necesidad que siente la sociedad
burguesa de proporcionarle a cada clase social su correspondiente grado
de ensenanza; asi, la ensefianza primaria estaria destinada principalmente
a la clase inferior; la media se destinaria a la clase media, y la superior
quedaria reservada a la clase del mismo nombre. Se entiende que a
medida que se asciende en el nivel de escolaridad, se puede lograr mayor
movilidad vertical, de ahi la apetencia mayor que no corresponde siempre
a la mayor demanda rcal de los estudios superiores.

El joven estudiante que ha logrado llegar al ciclo medio superior
—antecedente inmediato de la ensefianza superior— pertenece en México,
a un estrato econémico medio o superior con ingresos mensuales fami-
liares mayores que los correspondientes a quienes cursan el ciclo medio
inferior.* l.a proporcion de alumnos que pertenecen a un estrato
proletario y han alcanzado el nivel escolar de referencia es baja (menos
del 10% en la investigacion realizada).

De ahi que debemos aceptar que, en México, la escuela en su caracter
de institucion social forma parte de la sociedad global y refleja el
sistema que en ella opera a) dando cabida a la diferenciacién social y
b) haciendo el juego al sistema tradicionalista (que consciente o
inconscientemente dificulta el ascenso social a través de la educacion).
En las etapas superiores de la ensefianza, consideradas casi como reser-
vadas ¢n exclusiva a grupos de la alta burguesia, el sistema educativo
limita el acceso a los candidatos provenientes de estratos menos favore-
cidos economicamente, por la interposicion de las barreras economicas
naturalmente : pero, también, a través del lenguaje mismo en que se
difunde el conocimiento. Segln estudios de Bourdieu y Passaron?®
este lenguaje es similar al de la clase superior y desde luego. estd muy
alejado del que utilizan los miembros de la clase inferior. Fso concede
una ventaja, poco perceptible pero que, por lo mismo, es mas dificil
de combatir, la cual beneficia o no desfavorece a los estudiantes proce-
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dentes del estrato alto y perjudica o no favorece a quienes han tenido
que recorrer un dificil camino al superar toda clase de barreras (para
alcanzar, desde su nivel proletario o medio, el acceso al nivel de una
enseflanza superior).

Las principales variables que introdujimos en este estudio para dis-
tinguir su influencia fueron: el sexo, el nivel de estudios, el tipo de
escuela y el lugar de residencia, que puedan ejercer algun influjo en la
conformaciéon de la imagen del cientifico. Asi, nos propusimos en el
desarrollo de esta investigacion examinar cada variable para determinar
si la imagen del cientifico prevaleciente entre los adolescentes estudian-
tes mexicanos o era unificada o uniforme o no lo era; si era posible
hablar de una sola imagen o bien si habia imagenes diferenciadas de
acuerdo a la posible influencia de algunas de las variables dependientes.

Para precisar la imagen del cientifico se trabajo con dos instrumentos
diferentes; uno de ellos, dedicado a la obtencion de materiales predomi-
nantemente cualitativos; el otro, destinado a caracterizar al cientifico
mediante seleccion de atributos en un cuestionario que conticne, ademas
de la ocupacién del cientifico, otras cinco mas (que son: abogado,
artista, médico, ingeniero y empleado).

- Este trabajo estard dedicado primordialmente a la imagen que del
cientifico se ha obtenido mediante su caracterizacién a base de atributos,
proporcionada mediante la técnica del “diferenciador semantico”; pero,
en € se hard referencia ocasional a resultados provenientes del cuestio-
nario cualitativo. Eso permitird reforzar o explicar la imagen de los
atributos. El presente trabajo constituye una de las tres partes en que,
por razones practicas, hubo necesidad de dividir el estudio total.

‘La decision de hacer esta division también obedecié a los resultados:
éstos una vez elaborados, indicaron la existencia de temas que, por Ia
indole misma de su contenido, permiten su presentacion aislada, sin
riesgo de falta de uniformidad. Los trabajos restantes han quedado
enmarcados en areas relacionadas. estrechamente con la presente, y su
tematica central queda ubicada en el ambito de la economia y la sicologia.

A esta parte del estudio le corresponde la caracterizacien del cientifico
con base en atributos. Al igual que los demis trabajos, el presente sc ha
llevado a cabo entre adolescentes estudiantes de secundaria gencral y de
preparatoria general, y ha cubierto cinco ciudades representativas de
otras tantas situaciones socio-econdmicas del pais: Tijuana, Mérida,
Colima, San Cristobal de las Casas y el Distrito Federal.

Se selecciond precisamente a los adolescentes por ser la adolescencia
la etapa evolutiva de la vida que abarca a las personas proximas a
iniciar una carrera cientifica, y que ademas por la indole de los estudios
que ya cursaron o que estin cursando han tenido ya algin tipo de
contacto con las disciplinas cientificas. Por esos mismos motivos selec-
cionamos estudiantes de nivel medio en sus modalidades del tercer curso
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del ciclo inferior —secundaria general— v primero del ciclo superior
—preparatoria general—, _

IEn la scleccion de los estudiantes se procedid mediante un muestreo
que realizamos exclusivamente con base en una estratificacion simple
(que considerd un porciento confiable del total de alumnos inscritos en
cada uno de los grados escolares) seleccionados previamente —tercero
de secundaria y primero de preparatoria—.

Iin todos los casos, y e¢n forma sistematica, en cada grupo escolar se
aplicaron los cuestionarios: el cuantitativo a una mitad del grupo y el
cualitativo a la otra mitad. l.a seleccion de quiénes debian contestar uno
v qui¢nes el otro se hizo al azar.

Como ya se dijo, se tratd de un instrumento de aplicacion colectiva
que no requirio de cmpleo de técnica especializada, sino simplemente
de Ta general, aplicable a cualquier tipo de prueba colectiva.

I.a metodologia particular correspondiente en esta fase de captacion
de la 1tmagen del cientifico amerita comentar lo relativo a la técnica de
elaboracion  del cuestionario denominado por nosotros “cerrado” o
“cuantitativo”, para diferenciarlo del otro instrumento empleado cuyas
preguntas permiten respuestas “abiertas” o ‘“cualitativas”.

£l cuestionario que sirve de base a esta presentacion, requirid el
empleo de una técnica que hasta ahora se ha usado poco en Meéxico
dentro el campo de la investigacion sicosocial y que es conocida como
“técnica del diferenciador semantico”.

T.a téenica del diferenciador semantico surgio de una serie de estudios
relativos a los fendmenos cenestésicos (realizados por Darwoski y Odbert,
en 1934) acerca del color y de la musica relacionados con metaforas
verhales. Como resultado de los trabajos continuos acerca de esos temas,
se llegh a cstablecer que la imagen basica provocada en los fendmenos
cenestésicos estd  intimamente ligada con una metafora verbal, y que
ambas representan relaciones semanticas. Los autores de estos estudios
“resumicron su labor con el postulado que asienta que el proceso de la
formacion de una metafora en ¢l lenguaje, al igual que en la cenestesia
color-musica, puede ser descrita como una alineacion de dos o mas
dimensiones experimentales a las que se les puede definir verbalmente
mediante pares de adjetivos opuestos o polares con posibles selecciones
a lo largo de los continua”. ®

Mas tarde, Stanger y Osgood (1946) adaptaron este método para
la medicion de estereotipos sociales; aplicaron nuevamente la nocion del
contimom entre dos términos bipolares y utilizaron escalas con siete
posibilidades selectivas. A partir de entonces, por aproximaciones suce-
sivas se ha venido desarrollando la técnica hasta llegar a su estado actual ;
éste se funda en la integracion de grupos altamente correlacionados, que
establezcan la evaluacion social. El término basico de esta técnica —el
diferenciador seméantico—, significa “la distribucién sucesiva de un con-
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cepto en un punto dado del espacio semantico multidimensional, mediante
la seleccion a lo largo de una escala de alternativas semanticas. l.a
diferencia de significado entre dos conceptos es pues, meramente, una
funcion de la diferencia en sus respectivos lugares en el mismo espacio;
esto es, una funcion de la distancia multidimensional entre dos puntos”.?

Para la formacion de la escala semantica  diferencial, se ponen en
relacion dos connotaciones principales: el concepto que va ser juzgado
o caracterizado, v los elementos que van a integrar la escala. Desde
luego, estos términos tienen que variar de acuerdo a las necesidades de
cada trabajo; pero fundamentalmente, se empleard para el ‘‘concepto”
un nombre propio o un substantivo, (en este caso, las denominaciones
de algunas ocupaciones entre ellas, la del cientifico). Para formar las
escalas, se eligen ciertos adjetivos de los que pueda hacerse una presen-
tacion bipolar, y que resulten relevantes para el concepto que se pretende
evaluar.

La seleccion de los elementos de la escala requiere toda una etapa
previa, la cual, en este trabajo, se inici6 al realizar una serie de entre-
vistas entre adolescentes estudiantes representativos de diferentes sectores
socio-econdmicos. A partir de las entrevistas, se fueron seleccionando
los atributos que mencionaron los mismos adolescentes y se completd la
lista de atributos con adjetivos tomados de guias universitarias para
seleccion de carreras en las que se determinaron cuales son los requisitos
minimos necesarios para poder dedicarse a ciertos estudios cientificos.
Fn esa forma se integré una escala compuesta de 31 atributos a los cuales
se les puede agrupar en tres categorias: lo.) la de los atributos somaticos,
20.) la de los atributos sicologicos y 30.) la de los atributos sociales.
Con base en todos ellos, se puede trazar la imagen de cada una de varias
ocupaciones: las seleccionadas para el estudio integral fueron las de
médico, cientifico, artista, empleado, ingeniero y abogado.

El cuestionario que sirvié de base para la obtencion de la imagen con
base en los atributos, siguio la técnica del diferenciador semantico. IL.os
resultados de la encuesta, obtenidos del tratamiento estadistico de los
datos pusieron de manifiesto que el mayor porciento de las selecciones
qued6 ubicado en las casillas extremas de la escala bipelar, destinadas
a pedir una “muy estrecha relacion” del atributo con el concepto juzgado.
1o anterior no significa que las valoraciones semanticas de “‘estrechamente
relacionado” o “ligeramente relacionado” no hayan sido empleadas, sino
que las pocas frecuencias observadas para esas posibilidades hicieron
necesario que a tres valoraciones correspondientes a cada polo de la
escala se las considerara en forma conjunta, con ello, se redujo la escala
de siete a tres graduaciones: atributos con valor semantico positivo,
atributos neutros y atributos con valor semantico negativo.

No debemos dejar de sefialar que la imagen del cientifico no esta
basada exclusivamente en esta técnica, sino que se derivo del trabajo
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con dos instrumentos complementarios, y que los resultados definitivos
procederan de la combinacién de ambos procedimientos. T.a imagen que
aqui presentaremos indica cuiles son los atributos que los estudiantes le
han conferido al cientifico, frente a los propios de las otras ocupaciones
seleccionadas  (médico, abogado, ingeniero, empleado y artista). No
expondremos detalladamente los procedimientos estadisticos seguidos para
determinar la influencia de las principales variables consideradas a lo
largo del estudio y diremos simplemente que después de haber sido

analizados dctallada y rigurosamente se llegd a las siguientes conclu-
siones :

lo. La imagen que las mujeres y los hombres proporcionaron son
similares. Por eso, en lo siguiente se elimind la distincién entre
los sexos y se procedié a trabajar con las frecuencias sumadas
de cada uno de estos grupos.

20. Tas diferencias correspondientes a las imagenes de los estudiantes
de escuelas oficiales y de escuelas particulares tanto en el nivel
de secundaria como en el de preparatoria no fueron estadisticamente
significativas. Por esa misma razén se eliminaron también estas
dos variables (tipo de escuela y nivel de escuela). '

Las conclusiones anteriores fueron validas para cada una de las
cindades en que se levantd el cuestionario por lo cual se puede hablar
de una tercera conclusion:

Jo. En cada ciudad se llegd a la integracion de una sola imagen que
correspondié a la totalidad de los estudiantes encuestados.

Una vez que se determind cuales variables carecian de influencia se
procedié a comparar las ciudades entre si; asi se obtuvieron las agrupa-
ciones de ciudades que figuran al término de la conclusién.

40. Iin las cinco ciudades en que se aplico el cuestionario
A) los atributos seleccionados para el cientifico fueron funda-
mentalmente los mismos; pero,

B) el orden en que se sefialaron y los porcientos que les corres-
pondieron no fueron idénticos; o sea que puede hablarse de
una imagen uniforme, basada en los resultados de las ela-
boraciones, pero, hay que sefialar que, en un andlisis mas
riguroso destacan como localidades afines entre si: el Dis-
trito Federal y Tijuana por un lado, y Mérida y Colima por
el otro; quedando San Cristébal de las Casas como ciudad
no integrable a ninguno de los otros dos grupos.

Para los fines del presente trabajo, consideraremos a las cinco ciudades
como un todo, ya que en esta forma: a) resulta mas nitida la imagen
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obtenida y b) se facilita su comparacion con las imigenes de las otras
ocupaciones.

RESULTADOS :

Los caracteres que configuran la imagen del cientifico seleccionados
por los estudiantes de enschanza media en esas cinco ciudades del pais,
ordenados en forma progresiva descendente son: posee buena memoria;
es organizado, activo, creador, con cultura general, constantc; posee
destreza manual; es analitico, atento, paciente, perceptivo, tranquilo,
adaptable en sus habitos, optimista, sociable, cuidadoso en su arreglo
personal, comunicativo... ILa ordenacion por rangos de los caracteres
se hizo al considerar como significativos los que ocuparon un porciento
superior al 50.

El primer atributo —posee buena memoria— fue seleccionado por el
97.14% del total de 3,602 estudiantes que consideraron este renglon de
la escala semantica; el ultimo mencionado “comunicativo” solo lo fue
el 59.49% de un total de 3,594 alumnos.

Los caracteres no atribuibles al cientifico son aquellos que fueron
“tachados” por el estudiante en la casilla semantica denominada “neutral”,
y cuyos valores —en porciento— fueron superiores al 50%. Ios adje-
tivos no relacionados con el cientifico son: blanco, grueso, alto, religioso,
rico, carifioso, egoista.

Otra serie de cinco atributos: fuerte, divertido, de buen gusto en casa
y ropa, conservador, modesto, obtuvieron frecuencias muy similares
tanto en la graduacion neutra como en la “muy estrechamente relacionada”
con el concepto juzgado (en este caso “el cientifico™). Estos adjetivos
fueron eliminados igualmente y, por tanto, no han contribuido a integrar
la imagen del cientifico, ya que deben ser consideradas como palabras
ambiguas en su interpretacién semantica, sin un significado claramente
diferenciador en relacion al concepto que pretenden calificar.

Los caracteres que integran los demas tipos de ocupacion se mencionan
de acuerdo a la importancia secundaria que les corresponde como factores
contrastantes frente al cientifico.

Se tomaron como punto de partida los caracteres del cientifico orde-
nados de mayor a menor, tal y como han sido mencionados parrafos mas
arriba, y se procedié al calculo de correlacion por rangos entre cada
una de las otras ocupaciones y la del cientifico, para determinar la simi-
litud entre la imagen del cientifico y la imagen de las otras cinco
ocupaciones.

Tistos datos revelan que la imagen del cientifico tiene para el estudian-
te de ensefianza media mucho en comin con la del médico y la del inge-
niero, en tanto que la similitud resulta mucho menor entre la imagen del
cientifico y la del abogado, el empleado y el artista.

Los estudiantes de enseflanza media de México, consideraron que el
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cientifico y el meédico son profesionales que, en comun, tienen buena
memoria, son organizados, activos, poseen cultura general, son constantes,
analiticos y perceptivos. [.a similitud de caracteristicas entre el cientifico
y el médico hace pensar en una identidad de papeles; sin embargo, al
comparar mas detenidamente las imagenes correspondientes se han
encontrado algunas diferencias bastante contrastadas entre las personas
que pertenecen a cstas profesiones.

De acuerdo con la imagen que de ellos forjan estos adolescentes, el
cientifico es mas creador y tiene mejor memoria que el médico, en tanto
que éste ha sido calificado como mas cuidadoso en su arreglo personal,
mas sociable, mds optimista, mas atento, mas adaptable en sus habitos,
mas tranquilo, més paciente y mas comunicativo que el cientifico.

I'n general, los adolescentes consideraron que el médico posee atributos
que lo capacitan mejor para su desenvolvimiento en el area de la actividad
v las relaciones interhumanas, en tanto que el cientifico posee las cuali-
dades propias de quienes se enfrentan al manejo de los problemas
intelectuales.

El cientifico v el ingeniero también poseerian —para la vision inte-
lectual de los adolescentes entrevistados— mucho en comun; los dos
han sido juzgados por ellos como individuos con buena memoria, cons-
tantes, con cultura general, perceptivos y tranquilos. El cientifico seria
mds analitico, mas paciente y mas activo que el ingeniero, en tanto que
éste resultaria tener mayor destreza manual, ser mas atento, mas adap-
table en sus habitos, mas optimista, mis sociable, mas comunicativo y
mas cuidadoso en su presentacion de lo que seria el cientifico para esta
vision de ambos. Nuevamente se observan rasgos de mayor v mejor
trato humano en la imagen del ingeniero que en la del cientifico, en tanto
que la aptitud intelectual seguiria siendo la propia (o mejor dicho, la
mas caracteristica) del cientifico.

1.a otra actividad de tipo profesional quedd representada por el abo-
gado. Esta tendria menor similitud con la del cientifico. Si bien las dos
profesiones fueron consideradas como propias e personas con buena me-
moria, organizadas, con cultura general, constantes, pacientes, perceptivas
y tranquilas, se les considerd diferentes fundamental y contrastadamente
en aquellos caracteres que posibilitan el acercamiento y comprensiéon de
la vida social: al abogado se le atribuyé una imagen mas acorde con
este tipo de actividades, y al cientifico se le siguid colocando en el plano
de los caracteres intelectuales.

Las ocupaciones con menor grado de relacién con la del cientifico
—para la apreciacion de los entrevistados— fueron las del empleado y
el artista. Confirma lo anterior el hecho de que sélo hubo un atributo
comin con el empleado y ninguno con el arista. Los caracteres diferen-
ciales del empleado serian dos: 1) tener buen gusto en lo concerniente a
su ropa y casa vy 2) ser divertido. Al artista se le caracterizé frente al
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cientifico por considerarle dotado de sensibilidad artistica y buen gusto,
y por ser divertido, carifioso y confiado.

En la comparacion entre las imagenes de estas seis ocupaciones
diferentes llaman la atencion varios hechos sobresalientes:

lo.

2o.

3o.

4o.

0.

Los estudiantes eliminaron los caracteres negativos (o defectos)
cuando caracterizaron a los distintos tipos de profesiones y ocu-
paciones. Este hecho revela una acitud muy favorable frente a
los mismos profesionales, si se considera que es propio de los
adolescentes en particular el ser rebeldes y agresivos frente a
quienes consideran que son sus ‘“tiranos’.

En la inmensa mayoria de los casos, los estudiantes climinaron
los caracteres somaticos —los morfolégicos y los fisiologicos— v
prefirieron los sicoldgicos y los sociales. Este juicio colectivo pone
en evidencia una valoracion justa de los tipos ocupacionales: que
fueron sometidos a la consideracion de los encuestados, pues ¢n
ellos es evidente que predomina la actividad intelectual sobre la
fisica. I.a situacion contraria —como es conocido— se encuentra
en el trabajo puramente fisico, para el que los caracteres somaticos
y los fisiologicos son los mas importantes.

[En forma resumida, los caracteres comunes a las imagenes de las
tres profesiones juzgadas —médico, ingeniero y abogado—, han
sido: la buena memoria, el poseer cultura general, el ser constantes
y perceptivos. Este hecho se explica facilmente sabiendo que.
en una gran proporcion, los maestros de ensefianza media, en sus
dos niveles, son profesionales universitarios. En consecuencia sc
pone de manifiesto la influencia que ejerce la escuela, como medio
de difusion, mediante el trato diario y personal del alumino con
ese tipo de profesionales. Ademds, en el caso del médico, se
atina el trato que el estudiante ha tenido y tiene con este profe-
sional en su vida diaria.

De la ocupacion del empleado, los estudiantes formaron una imagen
en la cual destacan como caracteres propios el tener buen gusto
y el ser divertido, y ocupan lugar importante el ser atento y ser
sociable. Nuevamente, se descubre el influjo de la relacion per-
sonal con el tipo ocupacional, porque, ademis de que en la
actividad diaria de los estudiantes interviene el contacto con
empleados, muchos de ellos, (mas exactamente el 59%) son hijos
de empleados.

Por lo que se refiere al artista éste fue caracterizado unanime-
mente por medio del atributo de tener sensibilidad artistica, que
es desde luego, cualidad esencial en este tipo profesional. La
relacion que tienen los estudiantes adolescentes con los artistas
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en forma permanente se realiza de manera indirecta, a través de
los medios de informaciéon (television y radio) y de los de diver-
sion (cine y teatro).

6o. La imagen del cientifico, en base al diferenciador semantico —que
se ampliard con la obtenida a través de la otra técnica empleada—
surge como la representacion de una persona altamente calificada
en la actividad propia del intelecto, con cualidades que la facultan
para ejercer ¢l dominio sobre las disciplinas cientificas, y dedicada
al estudio y a la investigacion, a expensas de un relativo descuido
de las actividades del area social y personal.

Eista imagen del cientifico debe interpretarse como valida para el
ambito nacional, si bien no dejan de existir diferencias dignas de consi-
deracion entre la imagen que de €l se forman los estudiantes de las ciu-
dades con mavor desarrollo cultural, el Distrito Federal y Tijuana y la
imperante en las otras localidades, en las cuales la expansion de ese tipo
no ha alcanzado los mismos niveles.

Para concluir la interpretacion de la imagen del cientifico, debemos
abordar el aspecto de la formacidon e integracion de la imagen misma.
Desde ¢l punto de vista psicologico, la imagen, —como su nombre lo
indica— es ¢l resultado del proceso denominado “imaginacion’, que no
es otra cosa que una sucesion de representaciones mentales que no resul-
tan necesariamente experiencias vitales del pasado como ocurre con el
recuerdo. FEI proceso de aparicion de la imagen no es simple, y debe
buscarsele a lo largo de diferentes procesos mentales que van desde la
formacion de los esquemas sensorio-motores hasta la adquisicion de las
representaciones conceptuales. El camino mdas adecuado —a nuestro
modo e ver— para comprender este dificil proceso, radica en descubrir
su aparicion precisamente en la etapa infantil, ya que es en ella en la
que se dan las bases de todo proceso ulterior. No es pretension de este
trabajo profundizar en este campo, por lo cual formularemos la definicion
de lo que hemos concebido como “imagen”, partiendo del estudio de lo
que acontece en la mente infantil que por lo demas no estd demasiado
alejada de¢ la del adolescente.

Es en este sentido de ideas en el que podemos decir que la imagen
es el resultado del proceso de abstraer y de imitar, a partir de la obser-
vacion de los fendmenos reales. Sin embargo, no debe considerdrsela
como una simple imitacién interior producida por los esquemas sensorio-
motores ; N0 es una prolongacion del proceso perceptivo, sino que implica
una actividad perceptiva total en la cual intervienen no solo los factores
internos, sino también los externos. Asi, puede decirse que la imagen
atraviesa por diferentes procesos sicosociales hasta consolidarse definiti-
vahlente como una representacion conceptual y una valiosa ayuda del
pensamiento.,
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Una vez que el nino ha logrado integrar su proceso de acomodacién
imitativa, ha alcanzado el punto de unién de lo sensorio-motor y de lo
representativo. A partir de este momento, empezarin a adquirir mucho
mayor importancia los factores sociales que lo llevarin dia con dia a
una conceptualizacion mucho mas elaborada por la influencia de la
actividad social que le rodea. Nuestros estudiantes adolescentes, ante
una encuesta como la que ha motivado este trabajo tuvieron que refle-
xionar, necesariamente; debieron efectuar una operacién de juicio o de
critica que llevaba tras de si la consolidacion de varios procesos sicologi-
cos, para seleccionar los caracteres que en su opinion deberia tener el
individuo que ellos consideran un cientifico. En el proceso selectivo es
donde intervienen los factores sociales; el adolescente estudiante o debio
recurrir a su propia experiencia en el trato con personas a quienes ¢l
ha considerado como cientificos o tuvo que buscar apoyo en la informa-
cién que los medios de comunicacion le han proporcionado. Es asi como
la imagen del cientifico, en la parte que corresponde a su integracion
social, ha sido configurada muy especialmente a través de los medios
de difusién e informacién y probablemente en parte minima por la
experiencia vital del encuestado.

Fisto lo afirmamos con base en los resultados de la misma investigacion,
en la cual una de las preguntas estuvo destinada a conocer mediante qué
medios obtuvieron los adolescentes estudiantes las ideas acerca del cien-
tifico. Las posibilidades de respuesta involucraron los diferentes “medios
de comunicacion” entendido este término en el sentido que le da Pasquali. *
Si seguimos la tesis de este autor y la interpretacion que de ella dan las
investigadoras Regina Jiménez de Ottalengo v Georgina Paulin de Siade,
para los fines de este trabajo, hemos considerado que existen tres tipus
de medios de comunicacién: los de difusién, los informativos y los de
comunicacion. Cada uno de ellos tierie caracteristicas diferenciadoras,
particularmente en México. De acuerdo a las respuestas de¢ los propios
estudiantes, han sido los llamados medios de difusion los que principal-
mente han intervenido en la formacién de la imagen del cientifico, tanto
en el Distrito Federal como en las otras ciudades en que se aplico la
encuesta.

Se ha considerado como “‘medios de difusion” los que posibilitan Ja
relacion de tipo cognoscitivo; en ella, el receptor en realidad esta indicando
el .objeto, lo conocido, en tanto que el transmisor es empleado para

* “La expresion ‘medios de comunicacidon’ se refiere a aquellos canales artificiales

de transmisién que el hombre ha inventado para enviar a un receptor (en forma
cualitativa, y mas eficaz) mensajes significantes de cualquier naturaleza y expre-
sados en cualquier simbologia”. Debe existir la relacion transmisor-receptor para
que se pueda hablar de “medios de comunicacion” los cuales posibilitan que se
establezca un vinculo, generalmente expresados por el dialogo. Kl proceso de
‘comunicacién requiere de dos polos que inter-actiien en tal forma, que se establezca
entre ellos un vinculo comunicativo™,
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sefialar al sujeto congoscente. Si bien no se da en toda su amplitud la
relacion de comunicacion, el sujeto cognoscente si actfia, al dirigirse, a
través de sus formas de conocimiento, las cuales funcionan a manera
de enfoque, y viene a ser una manera de transmitir algo al otro término
de la relacion. El resultado de esta relacién de conocimiento —tanto la
cientifica como la literaria— puede ser transmitido por cualesquiera de
los medios a disposicién del hombre (desde luego los mismos que para
la comunicacion o informacion) ; sin embargo, para distinguirlos, se les
llama “medios de difusion”. En el estudio de los adolescentes, los medios
de difusion a través de los cuales han adquirido sus ideas sobre la ciencia
y acerca del cientifico son los siguientes: libros, escuela y conferencias.
Estos tipos de “medios” fueron mencionados por el 52% del total de
estudiantes.

El segundo grupo, (el de los “medios informativos”) intervino en la
formacion de la imagen en el 31% de los casos. Son aquéllos que,
pudiendo considerarse como de comunicacién, en México han quedado
en el nivel de medios de informacién, puesto que no cumplen con su
cometido final, o sea establecer una relacion bilateral entre el receptor
y el transmisor. La relacien queda truncada, atrofiada, debido funda-
mentalmente al hecho de que México en sus aspectos econémico y cultu-
ral, permanece ain en un estadio de dependencia. Sin que pretendamos
analizar el complejo problema de la dependencia, tan sélo diremos que,
del estudio de Ottalengo y Siade se desprende que en México se localizan
diversos factores —producto del subdesarrollo y de la dependencia—
que estan limitando y frenando el uso correcto, la orientaciéon debida
de los medios de comunicacion. Fundamentalmente, se puede decir que
en México “los grupos econdmicos rectores imponen desde dentro las
normas de la informacién mostrando pautas de subordinacién a los grandes
centrales de informacién de las metropolis, concretamente los Estados
Unidos de América”.®

En el mismo trabajo se analizaron diferentes medios de informacion
¥ se establecié el predominio de esos centros rectores, a través tanto de
la programaciéon de la television como -de la radio. En México toda la
informacion se emite desde las grandes ciudades, (principalmente la
capital) y por el extremo de sus destinatarios, el subdesarrollo econémico
del pais influye en la informacién obtenible ya que, para poder consumir
los medios de informacion, se requiere capacidad de compra. El andlisis
efectuado comprueba que sélo el radio no se ve afectado por el indice
de desarrollo socioeconomico. Otro factor limitativo es el politico. “Cada
etapa politica maneja los medios de informacion con diferentes facetas”,
pero siempre subordinandolos a sus intereses particulares y a los de los
grupos hegeménicos. No hay duda de que los factores socio-culturales
también limitan el desarrollo de estos medios: el consumo de dichos
medios se restringe mucho, debido al alto grado de monolingilismo y
analfabetismo que imperan en todo el pais. Otro de los rasgos considerado
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por las autoras es el historico: ‘“‘como antecedente de la ruptura del
vinculo comunicacional en los paises latinoamericanos” segn afirman,
y particularmente en México. Los tres siglos de dominacion espafola,
seguidos por un lapso de luchas intestinas y de intento de consolidacion
nacionalista que desembocé en un colonialismo cultural francés, para
caer mas adelante en la irremisible dependencia cultural y econdmica
del pais vecino, abrié y contribuyé a ahondar *la imposibilidad de un
ejercicio libre al derecho de opinar, lo cual ha constituido una de las
causas que han propiciado la atrofia comunicacional que sufrimos hoy
dia”.®

Los medios 'de informaciéon mencionados por los adolescentes de
nuestra encuesta fueron: cine, radio, television y periddicos.

Il tercer tipo de relacion, la que es propiamente de caracter “comu-
nicativo” intervino en el 17% de les casos. Es en ella en la tnica en
la que —segtn el propio Pasquali— los términos de “transmisor” y
“receptor”, asi como la bilateralidad total de su relacion cobran pleno
sentido y se establece el didlogo. Con base en este cardcter distintivo
—el didlogo— fueron considerados en la encuesta los siguientes medios:
platicas con familiares, con compafieros, explicaciones de macstros, mesas
redondas e intercambio de opiniones.

Sabemos que la imagen del cientifico no puede integrarse exclusiva-
mente mediante la influencia de un sélo tipo de “medios de comunicacion”,
y que frecuentemente se combinan éstos, ya que coexisten en el grupo
social de pertenencia. Es por ello por lo que buscamos las combinaciones
posibles v obtuvimos resultados muy significativos por lo que en si
implican. En términos generales, y resumidos, se llega a la conclusion
de que: la imagen del cientifico se configura por la combinaciéon de los
tres medios antes nombrados, entre los estudiantes de las escuelas parti-
culares del Distrito Federal y los estudiantes de San Critobal y de
Colima; que los estudiantes de las escuelas oficiales del Distrito IFederal
han integrado la imagen del cientifico por influencia preferente de los
medios de difusion exclusivamente, en tanto que para los estudiantes de
Tijuana y Mérida ha sido la combinacién de los medios de difusion ¢
informacion la que ha formado la imagen. Debemos hacer resaltar que
la escuela como tal medio de difusion por excelencia, ha ejercido una
influencia definitiva en la obtencién de la imagen del cientifico, en tanto
que la comunicacion misma que implica la aparicion del dialogo y ¢l
intercambio de conocimiento ocupa lugar importante entre los estudiantes
pertenecientes a un estrato socio-economico elevado o bien entre los
habitantes de ciudades pequefias en las cuales atin se cultiva y fomenta
el valor cultural del didlogo familiar y amistoso, simbolo de una fucrte
cohesion social.

La imagen conjunta del cientifico (o sea la obtenida por medio de
diferentes atributos) mas la reflejada a través de los ensayos de los
adolescentes como respuesta a la pregunta “cuando pienso en un cienti-
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fico, se me viene a la mente lo sigutente”: sigue con bastante exactitud
los elementos integrales del “ethos cientifico” entendido en el sentido
que ha sido exprestado por Mecrton o sea como “el complejo de valores
y normas cfectivamente templados, que se consideran obligatorios para
el hom':ic de ciencia”™ ' y que se expresan a través de elementos tales
como ¢l universalismo, ¢l comunismo y el desinterés. Cada uno de cllos,
en su connotacion mas detallada, lleva los atributos y descripciones de
lo que los estudiantes entrevistados han considerado como propios de un
cientifico. !

Itn este sentido, es valida una ultima conclusion :

La imagen del cientifico tal y como fue formulada por los adolescentes
estudiantes no debe ser considerada como un estereotipo, ya que corres-
ponde a un reflejo de la realidad y no a una simplificacion deformada
basada en un conocimiento fragmentario y continuado del concepto
recibido. Una de las caracteristicas de los estereotipos, es que su
formacion requiere de un cierto tiempo de la vida del individuo, para’
llegar a formarse (no sc¢ puede hablar de estereotipos en los ninos y
consideramos que tampoco en la etapa evolutiva que es la adolescencia).
Iin las primeras etapas de la vida se encuentran los procesos perceptivos
que llevan a la integracion de estereotipos en plena fase de iniciacion y
probablemente de desarrollo, pero todavia no de consolidacion.

A manera de conclusion podemos decir que el determinar la imagen
del cientifico y particularmente la que existe entre los estudiantes de
ensenanza media —posibles candidatos a la carrera cientifica— es
importante por varias razomnes:

1) Revela la idea del estudiante respecto a la forma de vida y
caracteristicas del cientifico y, en cierta forma esta describiendo lo que
su vida seria si se decidiera por esta actividad y podria servir como
indice de orientacion escolar en combinacién con otros ya técnicamente
probados.

2) Precisa la influencia de concepciones extrafias, o bien la persistencia
de imagenes internacionales estables difundidas gracias a la expansion de
los medios de comunicacion.  Esto, ademds de que fortalece la idea
de la penctracion cultural, prueba la existencia de uno de los valores
culturales de la ciencia: el universalismo. Entendemos por valores cul-
turales en este contexto las preferencias morales fuertemente arraigadas
en una sociedad determinada y que, por lo general, son similares para
las llamadas “‘culturas occidentales”. La persistencia y el acrecentamiento
de estos valores constituye uno de los caracteres que permiten fortalecer
a la ciencia misma.

No es de extraiiar que la existencia del valor denominado “universa-
lismo’* proporcione una imagen homogénea del cientifico en las sociedades
sujetas a patrones culturales similares, y cuyo desarrollo cientifico ha
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0.1 ALGUNAS PRECISIONES

Mas concretamente, este trabajo trata de mostrar cuales son las fuentes
de informacién de los periddicos diarios en México. El propdsito cientifico
del estudio es aportar materiales concretos para comprobar hipdtesis
sobre: a) la dependencia cultural externa (situacién que sufren invaria-
blemente los paises econémicamente débiles) y b) el dominio cultura
que internamente ejercen las clases dominantes en el pais.

En general, intenta: lo.) examinar la importancia que desempenan lo:
medios de informaciéon en la vida de los paises econémicamente débiles

y 20.) argumentar sobre la forma en que los mismos pueden ayudarlo:
a fortalecerse econdmicamente.

(0.2 ALGUNAS DIFICULTADES

El estudio de las fuentes de informacion admite marcos politicologico:
y sociologicos amplios, y otro que, sin ser estrecho, no lo es tanto comu
esos: el de los estudios de la comunicacién social.

Para que se entiendan las dificultades a las que hemos de enfrentarnos
y en cuanto a las que se nos plantean desde el ambito mas dilatado, que
como son obvias para los especialistas en ciencia Politica y en Sociologi:
participantes en esta reunion, hemos decidido hacer referencia sélo a la:
gue vislumbramos o enfrentamos ya en nuestro campo mas especializad
de la comunicacion social.

El tema de la comunicacion social, en el cual estd inmerso, present:
una problematica complicada, pues no soélo abarca aspectos subjetivo:
(como los de la comprension del mensaje), sino que también delx
examinar las actitudes frente al emisor, el medio y el contenido de éste
y cubre areas tan dificilmente aprehendibles como la de las pauta:
culturales —sobre todo las encubiertas— que rigen en una sociedad dada

Frente a esas dificultades hemos optado por abarcar poco a poco, )
con cautela, esa realidad, y que en ese proceso esta comunicacion se:
s6lo un romper a andar (que espera beneficiarse de las sugerencias d¢
los colegas)* ya que ofrece una serie de indagaciones iniciales sobre e
tema y expresa sugerencias y referencias sobre el mismo.

0.3 ALGUNAS POSIBILIDADES

En esta tarea que nos hemos impuesto para irnos adentrando en e
procesu e la comunicacién colectiva, creemos que es de utilidad conocet
cual es la forma en que la informacién se monopoliza: a) en las grandes

* En rez’ ad la redaccion final de la misma se ha beneficiado enormemente de la:

obscria - cnes que, durante la reunién le hicieron Jean Casimir, Julio Labastida
Enrigne Contreras, Edelberto Torres y Roger Bartra a quienes la autora agradece
ésta v -ualquiera otra colaboraciéon que le brinden en el futuro. Lo mismo que las

orien  -iics recibidas en cada momento por el profesor Uribe Villegas,
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centrales de las agencias noticiosas internacionales y b) en el ambito
nacional, en los centros de poder econdémico y politico, ya que esto
junto con las interrelaciones y la retroalimentacion existente entre unos
y otros centros internos y externos contribuyen a configurar y a preservar
la estructura dependiente.

Q.4 TECNICAS UTILIZADAS
041 Sus tres aspectos bdsicos

Para describir esquematicamente esta situacion: lo. pasamos revista
a los medios informativos periodisticos mas importantes en México; Zo.
presentamos las leyes que los rigen y 3o. revelamos cuiles son sus
fuentes de informacion.

Para realizar todo esto, hemos procedido de la siguiente manera:

Primero:  Consultamos algunos titulos tanto filoséficos como socio-
logicos y psicolinglisticos sobre cultura y comunicacion, asi como libros
sobre informacion periodistica en particular, para demostrar el ambito de
investigacion, si bien no para definirlo en cuanto en esta etapa esa defi-
nicion podia resultar prematura y dafiar en vez de beneficiar otras posi-
bilidades. Por ello, no lo considerainos empeiio tedrico sino simplemente
punto de apoyo para el modesto arranque descriptivo.

Segundo: Realizamos entrevistas con encargados de la elaboracion
de periodicos, con periodistas, reporteros, corresponsales, directores de
periddicos, tanto de empresas comerciales como de dependencias guber-
namentales para diferenciar —dandole contenido— el continuo indife-
renciado de ese ambito.

Tercero: Iin vista de la imposibilidad material de hacerlo con todos,
" elegimos un diaro mexicano, de circulacién nacional: En esta tarea, se
nos ofrecian varios caminos: a) tomar un diario representativo en sen-
tido estadistico social, b) tomar otro que sin serlo estadistico socialmente
representara un contraste sociopoliticamente significativo que, ya fueru
desde ¢l lado positivo o ya desde el negativo, permitiera, en su momento,
arrojar luz sobre los otros contrastes, ¢, d, otras opciones que aqui no nos
interesan. Optamos por b) v mediante un sondeo de opiniones entre
personas especializadas, determinamos que “Excélsior” representaba ¢l
contraste mas marcado y significativo respecto de la prensa mexicana.
De ese diario que nos sirve para el estudio piloto, seleccionamos al azar
una semana. Con ese material pretendemos ir haciendo cortes trans-
versales para acercarnos a nuestro objetivo final: describir la realidad
social en que se enmarca ¢l proceso comunicacional colectivo en el pals.
Nuestra opcion implica, segin esto, que el segundo de los grandes
pasos de nuestro estudio consistird precisamentce en mostrar en qué tanto
coincide “Iixcélsior”, como sus diferencias son mas aparentes que reales,
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como aun siendo reales no alcanzan el grado de agudeza que podria
esperarse de ellas, en funcion del condicionamiento estructural producido
por la dependencia general del pais (posible, lejana aportacion tedrica).

1) pEscripciON: los resultados de la pesquisa *
1.1 Aspectos generales de la prensa en México
1.11  El régimen legal de la prensa en México ’

En el Congreso de 1917 se aprobo el articulo 6, que constituye el ante-
cedente del actual de la libertad de imprenta, el cual expresaba que “La
manifestacion de las ideas no serd objeto de ninguna inquisicidén judicial
o administrativa, sino en el caso de que ataque a la moral, los derechos
de tercero, provoque algiun delito o perturbe el orden publico”.

En la actualidad, es el articulo 7 Constitucional ¢l que se refiere a la
libertad de imprenta. Este expresa que...

"Es inviolable la libertad de escribir y publicar escritos sobre
cualquier materia. Ninguna Ley ni autoridad puede establecer la
previa censura, ni exigir fianza de los autores o impresores, ni
coartar la libertad de imprenta, que no tiene mas limites que el
respeto a la vida privada, a la moral y a la paz publica. En nin-
gan caso podra secuestrarse la imprenta como instrumento del
delito. I.as leyes organicas dictaran cuantas disposiciones sean
necesarias para evitar que, so pretexto de las denuncias por
delitos de prensa, sean encarcelados los expendedores, ‘papeleros’,
operarios y demas empleados del establecimiento de donde haya
salido el escrito denunciado, a menos que se demuestre previa-
mente la responsabilidad de aquéllos”.

El articulo 20 Constitucional hace referencia, en su fracciéon IV, a los
delitos cometidos por los individuos que resulten responsables, dice:

"En todo juicio del orden criminal tendra el acusado las siguien-
tes garantias: ...Fraccion 1V. Serd juzgado en audiencia publica
o por juez o jurado de ciudadanos que sepan leer o escribir,
vecinos del lugar y partido en que se cometiere el delito, siempre
que éste pueda ser castigado con una pena mayor de un afio
de prision. En todo caso, serin juzgados por um jurado los
delitos cometidos por medio de la prensa contra el orden piblico
o la seguridad interior o exterior de la nacién”.

Las limitaciones constitucionales de la libertad de prensa son: 1)

Ataques a la vida privada. esto hace referencia a: a) la vida privada y

* Colaboraron en la pesquisa Edna Ibarrondo y Emma Molina.
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el honor, 1) la difamacion oral y escrita, ¢) el libelo informativo. 2)
Ataques a la moral publica; lo cual hace referencia a: a) la moral inte-
rior y la moral publica. 3) Ataques a la paz piblica, que se refieren a:
a) los delitos de opinion o de propaganda y b) los delitos de amenazas,
y 4) Ataques al orden publico.

1.12 LA ESTRUCTURA EMPRESARIAT DE ILA PRENSA EN MEXICO

La prensa en México es una prensa comercial. I.as grandes empresas
periodisticas son todas, excepto dos, empresas privadas. Las otras dos
son periddicos del gobierno.

Tos partidos politicos tienen periodicos, pero la influencia de éstos
no es comparable a la de los otros, dado que 1) los de los partidos no
son periadicos diarios y 2) su circulacion no es amplia.

Las empresas periodisticas privadas se sostienen de sus anunciantes y
suscriptores (v, sin que podamos probarlo por ahora, de canonjias esta-
tales y privadas).

En el mundo comercial competitivo las empresas pretenden lograr
mayor niimero de anunciantes v a su vez utilizan la propaganda como
un elemento necesario para obtenerlos. Uno de los canales de propaganda
utilizado por casi todos los periddicos diarios del pais es el Directorio de
Medios que les permite una llamada de atencion a sus anunciantes reales
y potenciales. Il directorio es un libro que aparece cada tres meses. La
empresa Medios Dublicitarios Mexicanos, S.A. es la editora, su circula-
cién esta limitada a los profesionistas en la industria publicitaria. En et
directorio sc especifica el nombre del periddico, la fecha de su fundacion,
su personal directivo, su ubicacion, sus representantes, las tarifas, su
formato y medidas y su tiraje.

laas empresas periodisticas del interior del pais estan representadas
en la capital y, a su vez, los periddicos capitalinos tienen sucursales en
las principales ciudades de provincia.

Practicamente, son nueve los representantes de peridodicos que contro-
lan los aspectos cotnerciales de los periddicos de provincia:

a) la “Asociacion de editores de los Iistados”

b) “Baillet y Asociados, S. A.”

¢) “Editorial de los Estados, S. A.”

d) “Enriquez Simone, Perea y Cia.,, S. A.”

e) “El Heraldo, Cia. Editorial, S. A.”

f) “Lemus, Representaciones Periodisticas, S. A.”
g) “Organizacion Periodistica Garcia Valseca’.
h) “Prensa Nacional Asociada, S. A.”

i) “Prensa Unida de México, S. A.”
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1.13 LAS FUENTES DE INFORMACION DE LA PRENSA EN MEXICO

Por “fuentes de informaciéon” de los periédicos, entendemos el origen
de los textos publicados. Estas fuentes van desde los mas inmediatos,
simples y no profesionales: lo. el protagonista, 20. el testigo ocular (re-
portero o no), hasta los menos mediatos, mas elaborados y profesionales,
los que citan informes u opiniones de testigos, los que transcriben lo
que alguien dijo, o elaboran boletines de prensa emitidos por otros.

Las dos primeras son fuentes primarias, las otras, fuentes secundarias.

El ideal de todo periddico pudiera ser, nos dice Dovifat, > que pudiera
procurarse sus noticias con gente propia, ver los sucesos con 0jos pro-
pios y describirlas asi, desde un principio. Es probable que éste sea el
ideal porque la fuente de primera mano nos permite juzgar mejor de la
posible veracidad de la noticia. Sin embargo, este ideal es imposible de
lograr dado que ni se puede estar en todos lados ni tener un personal
que sea testigo presencial de todo cuanto acontezca en ¢l mmndo. Por
eso un periédico se allega informacion no sélo de las fuentes primarias
sino también, de las fuentes secundarias. Para autentificar estas noticias
y hacerlas responsables el periédico debe indicar claramente cuales son
las fuentes de donde proceden los textos que publica; el que no lo hace,
por ese solo- hecho se vuelve sospechoso.

1.131 CLASIFICACION DE LAS FUENTES DE INFORMACION

Como la diferenciaciéon de niveles (primario y secundario) presenta
serias dificultades para su analisis optamos por utilizar la diferenciacion
funcional de: 1) Institucionales, 2) Individuales y 3) Compuestas, v
subdividimos cada grupo como lo muestra el esquema No. 1.

1. Las fuentes institucionales son aquellas organizaciones creadas cx-
profeso para realizar las funciones de informacion periodistica. Se
pueden subdividir, a su vez, en: 1.1) Institucionales privadas y 1.2)
Institucionales gubernativas.

Las fuentes institucionales privadas tienen como funcion basica el
difundir las noticias mediante una remuneracion de parte de sus consu-
midores (en este caso, las empresas periodisticas). Las institucionales
gubernativas son aquellas dependencias del gobierno cuyo e¢jercicio
primordial es emitir y distribuir las noticias del ambito de¢ accion de
" gobierno que les corresponde. Ejemplo: La Oficina de¢ Prensa de la
Presidencia, de las Secretarias de Estado y las Empresas Descentrali-
zadas.

Entre las fuentes institucionales privadas estin las agencias de noticias
y las empresas periodisticas, las que venden extractos a otras y entre
las gubernativas tanto las oficinas de prensa de las dependencias del
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gobierno como las agencias de noticias estatales. Ijemplo: la agencia
francesa France Press, o la rusa TASS.
Las fuentes institucionales (tanto si son privadas como si son guberna-

tivas) pueden agruparse en nacionales y extranjeras dependiendo de su
nbicacion.

Las fuentes individuales son aquellas en que una o varias personas
{isicas indentificables proporcionan el texto de la noticia. Estas fuentes
e pueden subdividir a su vez en: 2.1) profesionales y 2.2) no profesio-
nales. l.as profesionales son aquellas en las que los individuos que
emiten las informaciones reciben una remuneracién por hacerlo y tienen
una preparacion formal, o a veces no tienen preparacion formal pero
hacen de eso su principal forma de vivir, y las no profesionales son
aquellas en las que los individuos que proporcionan la informacién no
recihen por hacerlo remuneracion alguna, o si la recthen no 10 hacen
de manera constante,

Entre las fuentes individuales profesionales podemos citar a los corres-
ponsales, reporteros, colaboradores y entre las no profesionales al puablico.

Las fuentes individuales también se pueden agrupar en nacionales y
extranjeras, segun sea su procedencia.

3. Kl tercer tipo de fuente es la compuesta, que conjuga la institucio-
nal con la individual; ese es el caso en que un periodista que aparece
smultancamente con la agencia, es autor responsable de una noticia.

1132 ririricacidN pE LAS FUENTES INFORMATIVAS
1.1321 Institictonales
1.13211 [Iustituctonales Privadas

1.132111 Agencias Noticiosas. Tompresas que hacen acopio de
informaciones v las difunden a través de los medios mas rapidos de trans-
mision a sus suscriptores. Fstas pueden ser por el capital que manejan,
privadas, estatales o mixtas, v por su ubicacion nacionales o extranjeras.

Las agencias nacionales mas importantes en México son: Informex y
Notimex, ambas constituidas como empresas privadas, pero sc¢ dice que
estan intimamente ligadas a sectores estatales vy politicos.

De las extranjeras, las que son mds mencionadas por los periodicos
mexicanos son: la Reuter (britinica, cooperativa) o la Latin-Reuter
su filial (lationamericana, cooperativa) ; la Associated Press (A.P. esta-
dunidense, corporacion gremial), la United Press (U.P. estadunidense,
cooperativa) ; International News Service (IN.S. estadunidense coope-
rativa) ; Agencia France Press (AJF.P. francesa, empresa estatal) ; Tele-
grafnoye, Aqucn!c!"o Sovjetskavo Sauna (TASS, rusa, empresa estatal) ;
Agenzia Nazionale Stampa Associata (ANSA, italiana, cooperativa y
EFE, (Agencia espaiiola).
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Las agencias noticiosas wmexicanas.

Inforimesx. Fue fundada en 1958 con la razdén social de ‘‘Agencia
Mexicana de Noticias” por el licenciado Alvaro Galvez y Fuentes y otros
abogados, quienes actualmente forman parte de su Consejo de Adminis-
tracion. En 1963 cambid su denominacion a la actual de Informex. Al
acto inaugural asisti6 el entonces presidente de la Republica; licenciado
Adolfo Lopez Mateos.

Su organizacién, a grandes rasgos es como sigue: un Director General
es el encargado de supervisar todas las actividades; un Director Periodis-
tico o Sub-Director, tiene por mision auxiliar al Director General en esas
funciones de vigilancia; un Departamento de Contabilidad es el encargado
de llevar la organizacion administrativa de la agencia. Existe una Jefatura
de Informacién, a la que corresponde la direccion de los reporteros y
que se encarga de distribuir el trabajo entre ellos. La Jefatura de infor-
macion tiene cuatro Jefes de Turno que son los encargadons de supervisar
v aprobar las noticias.

Tiene dos receptores de noticias, uno en cada turno. Son los (ue reciben
las noticias por teléfono de parte de sus reporteros. l.os receptores
entregan las noticias a los Jefes de Turno para su distribucion.

Informex cuenta con un Departamento de Transmision de Noticias
que es el encargado de enviar las noticias tanto a las agencias informativas
extranjeras con las que tiene relacion: ANSA, A.P., France Press v
Tangut (agencia yugoslava) como a los periddicos de provincia y a las
radio y teledifusoras nacionales e internacionales. Las formas de comu-
nicacion de los reporteros y corresponsales con la Jefatura de informacion
son por teléfono; pero la agencia envia notas por microondas, y cuenti
con teletipo.

Notimex. En el afio de 1970 se fundé Notimex como empresa privada.
Por informaciéon de algunos colaboradores se sabe que se formé con un
proposito politico: servir en la campaifia electoral para la Presidencia
de la Republica (que en ese afio realizd el Partido Revolucionario Iuns-
titucional en favor del licenciado T,uis Echeverria).

Aunque se constituyé como empresa privada, es manéjada por un
grupo politico, segiin nos informaron personas que colaboran dentro de
la agencia, aunque nunca nos precisaron el grupo politico a que hacen
mencion,

Notimex cuenta con: una Direcciéon General que se encarga de las
relaciones publicas; un Sub-Director que es quien realiza las decisiones
y coordina la organizaciéon general; una Jefatura de Redaccion que dirige
a los Jefes de Informacion encargados de distribuir las zonas de trabajo;
una Jefatura de Edicion en donde se realiza la redaccion de las noticias.
De la Jefatura de Edicion parte la informacion; a) para 105 periddicos;
b) para los canales de television de Tijuana, Monterrey, Veracruz y
Mérida asi como a los noticieros de los diferentes canales de la television
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capitalina, y ¢) para 70 cstaciones radiodifusoras del interior del pais y
para la XEB capitalina.

Utiliza como canales de informacion: a) el teléfono para cubrir la
informacion de la ciudad capital y b) el Telex y el radio para el interior
del pais.

Recibe la informacion la Jefatura de Redaccion o la de Edicion para
su distribucion.

Por el afio de 1968 se fundé otra agencia; Agencia Mexicana de Noti-
cias, cuyos patrocinadores fueron, segiin nuestros entrevistados, ‘‘politicos
con aspiraciones presidenciales”. Dejo de existir a raiz de que el grupo
politico que la apoyaba perdié poder,

Por lo expuesto, vemos que las agencias noticiosas mexicanas sirven
a los intereses politicos para lo que fueron creadas, y que su existencia
esta limitada al tiempo durante el cual subsisten los grupos que las apoyan.

lin México no existe una agencia noticiosa privada con las caracteris-
ticas de las grandes centrales informativas internacionales; pero hay una
agencia que ha ido cobrando fuerza y que abarca la zona latinoamericana :
Agencia Latn asociada a la Agencia Reuter, y que se informd en 1969
con la reunién de algunos importantes periédicos latinoamericanos: “El
Mercurio” de Chile, “El Estado” de Sao Paulo, “O Globo” de Rio de
Janeiro, “El Expreso” de Lima, “El Comercio” de Lima, “El Comercio”
de Quito, “l.a Verdad” de Caracas, “El Nacional” de Caracas, “El
Tiempo™ de Bogota y “lixcélsior” de México. La casa central se
encuentra en Buenos Aires. Su objetivo, expresado por algunos de sus
fundadores era fundar una agencia en la que las noticias latinoamericanas
fueran ‘‘manejadas” por latinoamérica.

Hay sucursales de esta agencia en cada una de las ciudades latinoameri-
canas en que tiene periodicos asociados, y también las hay en Nueva
York v Londres. '

Las noticias se concentran en Buenos Aires y se distribuyen a través
de la agencia Reuter en l.ondres.

I.a agencia cuenta en México con cuatro corresponsales mexicanos
radicados en Guadalajara, Mérida, Monterrey y Acapulco.

El mundo de las noticias es tan amplio que una sola empresa ya no
puede concentrar toda la informacion; por eso existen medios entrelaza-
dos para entregar las noticias. Ademas, las agencias noticiosas de los
paises pobres no pueden competir con las grandes cooperativas noticiosas
tales como la AP y la UPI cuyos presupuestos anuales estin alrededor
de los 55 y 47 millones de ddlares respectivamente, ® mientras que, por
ejemplo, las de México tienen como presupuestos anuales entre 45 y 50
millones de pesos. A eso hay que agregar que por lo que respecta a las
agencias mexicanas de noticias, éstas no presentan caracteristicas tangibles
ni de empresas privadas ni de empresas estatales (como la France Press o
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la. TASS rusa) y que ésto las hace mas vulnerables dentro de la
competencia de las grandes centrales noticiosas.

1.132112 Empresa Periodistica. Los periédicos de todo el mundo
tienen un intercambio de articulos entre si; cuando la noticia de uno de
ellos la publica otro le da crédito, en el periddico nacional, a la empresa
periodistica que proporcioné ¢l articulo.

1.13212 FUENTES INSTITUCIONALES GUBERNATIVAS

Todas las dependencias gubernativas tienen oficinas que se encargan
de la difusion de la informacion correspondiente a cada una. ILa difusion
se lleva a cabo mediante un documento conocido como “boletin de prensa’.

A esos boletines informativos tiene acceso —previa indentificacion—
cualquier representante de cualquier periédico o revista nacional o inter-
nacional o de cualquier agencia noticiosa nacional o internacional.

Las oficinas de prensa intercambian informaciones y es la Secretaria
de la Presidencia la que se encarga de censurar, concentrar y coordinar
toda la informacion que estas oficinas dan.

En la Direccion de Prensa, Radio y Difusion de la Secretaria de la
Presidencia se distribuye la informacion a las agencias nacionales de noti-
cias y tiene instalada la AT teletipo para dar y recibir informacion,

1.1322 FUENTES INDIVIDUALES
1.13221 Fuentes individuales profesionales

1.132211 Corresponsales son los informantes permanentes que residen
en lugar diferente a la sede del periddico o la agencia noticiosa y que tienen
comunicacion directa con la empresa periodistica que los contrata.

1.132212 Reporteros son los informantes que envian sus relatos al
periddico al cual pertenecen.

1.132213 Colaboradores son los individuos que estan agregados regu-
larmente a la redaccion del perioddico y que se diferencian de los reporteros
en que no estan al acecho de noticias o hechos para narrarlos o descri-
birlos sino para comentarlos.

1.13222 Fuentes individuales no profesionales son las personas, aso-
ciaciones o agrupaciones que no caen dentro de las categorias antes
mencionadas (a las que consideramos en conjunto como pitblico) y que
ocasional, periddica o continuamente trasmrten a los periodicos infor-
maciones que éstos publican.

1.14 LA PRENSA EN MEXICO, EN SUS CONCRECPONES FISICAS.

Existen en el pais 201 periodicos: De éstos, 32 estan registrados en el
Distrito Federal (ver cuadro IT) y el resto, en los Estados.
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Cuapro 1

TIRAJE DIARIO DE PERIODICOS! Y NUMERO DE PERSONAS DE 10 ANOS
Y MAS2 POR RANGOS, SEGUN EL NUMERO DE PERSONA POR EJEMPLAR
POR ENTIDAD FEDERATIVA

1970
Tiraje de Personas de 10 Personas
Rango Entidad Periédicos anos y mds por Ejemplar
7 Aguascalientes ............ 42 305 222 454 5.3
9 Baja California Norte ..... 88 771 582 199 6.6
15 Baja California Sur ...... 7 750 85 034 11.0
12 Campeche ................. 18 000 170 838 9.5
2 Coahuila .................. 177 743 247 917 14
11 Colima ....o.oovvviiiiniinn., 19 000 160 392 8.4
25 Chigpas ... tew. o6t w0 den 40 200 1 035 871 25.8
6 Chihuahua ................ 208 921 1 077 857 5.2
1 Distrito Federal .......... 4 524 449 4 858 810 1.1
22 Durango ........c.oooiiil 27 400 610 939 22.3
3 Guanajuato  ............... 174 318 391 002 2.2
18 Guerrero  ............i... 80 620 1 047 768 13.0
29 Hidalgo .................. 20 491 794 586 38.8
14 Jalisco ...l 218 387 2 201 970 10.1
27 México «vvviiiiiiiiiiiin 70 427 2 474 047 35.1
16 Michoacdn ................ 362 740 4 640 084 12.8
30 Morelos v 9 250 414 049 4.7
20 Nayarit ooo.ovevnereneennnn 20 050 359 397 179
4 Nuevo Ledn .............. 391 000 1 150 643 2.7
28 (0:0°7:117: R S S 28 500 1 465 599 38.1
16 Puebla ................... 132 332 1 695 049 12.8
21 Querétaro ................. 16 143 316 472 19.6
13 Quintana Roo ............. 5 900 56 819 9.6
17 San Luis Potosi ............ 65 790 849 745 12.9
10 Sinaloa ............eein 112 038 836 269 7.5
8 SONOTa  wvrveniie 133 600 743 893 5.6
26 Tabasco «vvvvvrvinnieeennn 16 500 493 547 29.9
5 Tamaulipas ............... 298 150 983 536 3.3
24 Tlaxcala ...........ooivnn. 12 095 279 136 23.1
19 Veracruz ..........cooovn.. 179 300 2 566 723 14.3
5 Yucatdn ....iieiiiiiiiinnn 160 346 531 085 3.3
23 Zacatecas ........oeiiiennn 26 568 603 379 2T
TOTAL 7 699 090 32 434 176 4.2%

Fuente: ! Medios Publicitarios, S. A.
2 Direccion General de Estadistica.
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Cuabro 11

NUMERO DE PERIODICOS Y REVISTAS REGISTRADOS EN
ENTIDADES FEDERATIVAS

Entidad Totul Y
E. U. Mexicanes 1 996 100.0
Aguascalientes ............. . ciiieiiii.. 7 04
Baja California Norte ..................... 25 1.2
Baja California Sur ....................... 6 0.3
Campeche ....... ... ... . i, 1 0.1
Coahuild, ;- 2% . . . s ol o o oG - %o i 26 1.3
Colima .....ccoiiiiiiiiiiiiiiiiinennnn, . 7 0.3
Chiapas ........ooiiiiiiiiiiiiiiiiiiiin, 17 0.9
Chihuahua ................ ... ... ...l 26 1.3
Distrito Federal .......................... 1271 63.6
Durango ......ooiiiiiiii i 4 0.2
GUanajuato .........iiiiiie e 21 1.0
GUEITEIO ..ttt tee e ieiiiiieieenenn 13 0.6
Hidalgo .........cooiiiiiiii .. 12 0.6
Jalisco v 66 3.3
MEXIGO i m1e - o okote o= toker o1 o oo S wre ooHosont rosn 88 4.4
Michoacdn ...ttt 41 21
Morelos .....oovviivieiiiiii i 17 09
INEFATAL .« otie 0155 o o oiste uyekshs e ororossmspassto b o sio sxol 17 0.9
Nuevo Leén ..............ccciiiiiia... 66 3.3
OaXBCA . .vvvtrt it 13 0.7
Puebla ....covvviiiiii it 33 1.6
Querétaro .........c.ciiiiiiiiiiiiiii. 8 0.4
Quintana Roo ..... e 1 0.1
San Luis Potosi .............ocviiiia.... 20 1.0
Sinaloa ..i.iiiiii e 28 14
SOMOTE .t e 32 1.6
Tabasco ...oovvviiiiiiiiii it 9 0.4
Tamaulipas .........ccoiiiiiiiiiiiiia., 39 19
TIAKCAIA srsiqsrerersrs « o D0 rors - 5 efotel o (T eret = ke a3 2 0.1
Veracruz +....vvvireieenevinnnennenneenanas 51 2.6
WAUBAVAN wocoiumbie Bae siare Lo fee RS o (are o005 G0, arete 12 0.6
ZACBLOCAS snores 5,515 (13 e o oxas= TlorT F o oo ons o Brairsass & & 17 0.9

Fuente: Datos Basicos: Sria. de Industria y Comercio.
Direecién General de Estadistica.
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Il tiraje diario aproximado de periédicos en el pais, en 1970, era
de 7.699,090 cjemplares; es decir que de acuerdo con la poblacién mexi-
cana de esta fecha (32434,176) correspondian 4.2 personas de 10 afios
¢ mas por cjemplar. Al Distrito Federal le correspondia el menor
nimero de personas (1.1) por ejemplar, le siguen el Estado de Coahuila
con 1.4, el de Guanajuato con 2.2 y el de Nuevo Ledn con 2.7. Los
Fistados de Hidalgo y Morelos eran en 1970 los que tenian mayor niimero
de personas: 388 el primero, 44.7 el segundo (véase el cuadro 1).

Tos periddicos mas importantes en el pais, por entidad federativa *
(ver cuadro 3), son:

Aguascalientes: “E] Sol del Centro” y “El Heraldo”.

Baja California Norte: “La Voz de la Frontera”, “Baja California”,
“Fl Heraldo de Baja California”, (II Epoca) “Ill Mexicano”.

Baje California Sur: “Subcaliforniano” “Ultimas Noticias”.
Campeche: “Avance”, “Avance del Carmen”.

Coahuila: 1l Eco”, “L1 Dia”, “La Tarde”, “El Tiempo”, “El Diario
de Nueva Rosita”, “El Diario de Piedras Negras”, “La Voz del Norte”,
“Zobcalo”, “El Heraldo de Saltillo”, “El Independiente”, “El Sol del
Norte"”, "La Opinién”, “La Opiniéon de la Tarde”, “El Regional”, “Res-
petable Publico”, “El Siglo de Torreon”.

Colima: “El Diario de Colima”, “Il Imparial”, “Panorama”, “Nuevo
Manzanillo”.

Chiapas: “Avante”, “Diario del Sur”, “El Sol de Soconusco”, “Es”,
“La Extra”, “El Heraldo”, “El Sol de Chiapas”’, “La Tribuna”.

Chihwahua: “I51 Diario”, “Correo”, “El Continental”, “La Croénica”,
“El Fronterizo”, “E] Mexicano”, “El Heraldo de Madero”, “Renovacién”,
“El Heraldo”, “El Heraldo de la Tarde”, “Norte”, “El Correo de Parral”,
“El Monitor”.

Distrito Federal: “La Aficion”, “Avance”, “Crucero”, “Daily Bul-
letin”, “Deporte Grafico”, “El Dia”, “Diario de la Tarde”, “Esto”,
“Fxcélsior”, “El Figaro”, “El Heraldo de México”, “Lunes de Excél-
sior”, “Monitor Comercial”, “The News”, “Novedades”, “Ovaciones”,
“La Prensa”, “El Redondel”, “El Sol de México” (Matutino y Vesper-
tino), “El Universal”, “Universal Grafico”, “Ultimas Noticias de Ex-
célsior”,

Durango: “Diario de Durango”, “Heraldo de Durango”, “El Sol de
Durango”, “La Epoca”.

FueNTE: Directorio de Medios (Agosto-Noviembre de 1972).
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Guanajuato: “El Sol. del Bajio”, “Estado de Guanajuato”, “Guana-
juato”, “El Heraldo de Irapuato”, “El Heraldo”, “Noticias Vespertinas”,
“Il Sol de Ledén”, “El Sol de Salamanca”, “Tribuna”.

Guerrero: ‘“Avance”, “Avante”, “El Grafico”, “Novedades de Aca-
pulco”, “Revolucion”, “El Sol de Guerrero”, *‘Ultimas Noticias del Sol
de Guerrero”, “Tropico”, “La Verdad”, “Actualidades”, “La Voz d¢
Tguala”, “Diario de Guerrero”, “El Sol de Chilpancingo”.

Hidalgo: “El Tleraldo”, “Nuevo Grafico”, “El Sol de Hidalgo”, “I.xt
Region”. '

Jalisco: “la Voz del Sur”, “Zapotlan”, “Eld Diario”’, “Fiesta Brava",
“El Informador”, “El Occidental”, “La Drensa de Jalisco”, “El Sol d¢
Guadalajara”, “The Observer”, “Provincia”.

Michoacdan: “Epoca”, “Tiempo Apatzingdn”, “Argos”, “Vida de la
Piedad”, “Ia Voz de la Costa”, “Elite”, “Noticias”, “l.a Verdad”, “Il.a
Voz de Michoacan”, “Ciudad”, “El Cruzado”, “Diario de Michoacan".
“El Noticiero”, “I.a Opinién”, “Reportajes”’, “Vanidad”, “Hechos”, “El
Diario de Zamora”, “Guia”, “Heraldo de Michoacan”, “Heraldo de Za-
mora”’, “La Palabra”, “Voz de Zamora”, “La Verdad”.

Morelos: “Poligrafo”, “Avance de Morelos”, “Correo del Sur”, “Pre-
sente”,

Nayarit: “Ecos de Nayarit”, “El Nayar”, “El Sol de Tepic”, “El
Tiempo de Nayarit”.

Nuevo Leén: “Mas Noticias”, “El Norte”, “El1 Porvenir”, “El Sol"”,
“El Tiempo”, “Tribuna de Monterrey”.

Oaxaca: “Carteles del Sur”, “El Imparcial”, “Oaxaca Grafico”.

Puebla: “El Heraldo”, “Novedades de Puebla”, “El Sol de Puebla”,
“La Voz de Puebla”, “La Escoba”, “Oriente”.

Querétaro: “Diario de Querétaro”, “El Dia de Querétaro”, “Tribuna’.
Quintana Roo: “Avance Caribe”,

San Luis Potosi: “El Diario de Valles”, “El Heraldo”, “El Sol Depor-
tivo”, “El Sol de San Luis”.

Sinaloa: “El Diario de Culiacan”, “El Sol de Culiacan”, “El Sol de
Sinaloa”, “La Voz de Sinaloa”, “El Regional”, “El Correo de la Tarde”,
“E] Demécrata”, “Noticias de El Sol”, “Diario de los Mochis”, “El Sol
del Pacifico”, “El Debate”.

Sonora: “El Sol”, “Norte”, “Diario del Yaqui”, “Tribuna del Yaqui”,
“El Diario”, “La Gaceta”, “El Heraldo”, “El Imparcial”, “El Regional”,
“El Sonorense”, “El Informador del Mayo”, “Accién”.
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Tabasco: “Diario de Tabasco”, “Presente”, “Rumbo Nuevo”.

Tamaulipas: “Ecos del Mante”, “Matutino”, “El Monitor”, “El Diario
de Ciudad Victoria”, “El Heraldo de Ciudad Victoria”, “El Bravo”, “El
Maiiana”, “La Opinién”, “El Ciudadano”, “El Diario de Nuevo Laredo”,
“Il Noreste”, “Noticias”, “Prensa de Reynosa”, “I.a Hoja”, “El Mundo”,
“El Sol de Tampico”, “Diario de Valle Hermoso”.

Tlaxcala: “ISl Sol de Tlaxcala”.

Ieracruz: “El Diario del Sur”, “Impulso”, “Diario de Sotavento”,
“El Mundo”, “Diario de Xalapa”, “Mundo de Xalapa”, “El Tema de
Hoy"”, “I.a Opinion”, “El Mundo de Orizaba”, “El Regional”, “El
Tiempo”, “El Diario de los Tuxtlas”, “La Tribuna”, “Diario de Vera-
cruz”, “Iil Dictamen”, “La Nacion”, “La Noticia”, “La Tarde”.

Yucatan: “Avance de Mérida”, “Diario del Sureste”, “Diario de
Yucatan”,

Zacatecas: “La Voz de Tresnillo”, “El Heraldo”, “El Sol de Zaca-
tecas”, “Voz del Pueblo”.

1.15 IRRADIACION SOCIAL DE LA PRENSA EN MExIco

Como puede observarse, (Cuadro III), de la descripcién de los princi-
pales periddicos por entidades federativa, el area social que cubren los
periddicos locales es restringida. La edicion se realiza en los centros
urbanos y su numero de ejemplares es escaso. Su circulacion se reduce
al ambito geografico del lugar donde se edita y lugares aledafios excepto
algunos periddicos metropolitanos. Donde mayor tiraje hay es en el
Distrito Federal, donde por cada habitante de 10 afios y mas hay un
periodico (Ver Cuadro 1) ; el segundo lugar lo ocupa el Estado de Coa-
huila, con 1.4 personas de 10 afios y mas por periddico. En esta entidad,
el mayor tiraje se concentra en la ciudad de Torredn (remitase al Cuadro
1y II1). El Estado de Guanajuato ocupa el tercer rango con 2.2 per-
sonas de 10 y mas afios por periédico. El mayor tiraje se concentra en
la ciudad de Leon.

El IEstado de Nuevo Ledn ocupa el cuarto rango, con 2.7 personas

de 10 afios, y mas por periodico. El tiraje se concentra en la ciudad
de Monterrey.

El rango décimoquinto lo ocupa el territorio de Baja California con 11
personas de 10 afios y mas por periddico. La edicion se realiza en La
Paz.

[£] rango décimosexto, lo ocupan Michoacan y Puebla con 12.8 personas
de¢ 10 afios y mas por periddico. En el primero, el tiraje mayor se efectia

cn Morelia, en el segundo, el tiraje mayor se concentra en la ciudad de
Puebla
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Cuapro III

PERIODICOS DEL PAIS, POR ENTIDAD FEDERATIVA, LUGAR DE EDICION
ANO DE FUNDACION, MOMENTO DE APARICION Y NUMERO DE EJEMPLARES

ZONA: PACIFICO NORTE
Ano de Momento Perio-
Entidad y Lugar Funda- deapa- N¢deEjemplares dici-
de Edicién Periodico cion ricion  Diario  Domin. dad
Baja California Norte
Mexicali La Voz de la Frontera .... Mat. 20 764 19370 D
El Mexicano 1959 Mat. 16000  ..... D
Tijuana Baja California 1947 Vesp. 15000  ..... D
. El Mexicano 1959 Mat. 16000  ..... D
- El Heraldo de Baja Calif.
(II época) 1941 Vesp. 8000  ..... D
Ensenada El Mexicano 1959 Mat. 8000  ..... h
Baja California Sur
La Paz Subcaliforniano S Mat. 5000  ..... )]
Ultimas Noticias 1950 Mat. 3000  ..... D
Nayarit
Acaponeta Ecos de Nayarit 1917 Juev.y Dom. 2 300 B
Tepic El Nayar 1942 Vesp. 5000  ..... D
o El Sol de Tepic 1951 Mat. 6500  ..... D
s El Tiempo de Nayarit 1955 Mat. 6 000 6000 D
Sinaloa
Culiacan El Diario de Culiacan 1949 Mat. 18 000 18000 D
. El Sol de Culiacan 1965 Vesp. 15000 D
@ El Sol de Sinaloa 1956 Mat. 16240  ..... D
Sabado
pe La Voz de Sinaloa 1944 Vesp. 3000 4000 D
Guasave El Regional 1939 Mat. 2500 s D
Mazatléan El Correo de la Tarde 1885 Vesp. 5000 ..... D
- El Demdcrata 1919 Mat. 5000  ..... D
= Noticias de El Sol 1954  Vesp. 15000  ..... D
% El Sol del Pacifico 1947 Mat. 16797  ..... D
Los Mochis Diario de Los Mochis 1964 i 12000  ..... D
" El Debate 1941 Mat. 1550 ..... D
Sonora
Agua Prieta El Sol 1953 Mar. 6071  ..... 5
Cananea Norte «v.. Mar.yJuev. 2500  ..... B
Ciudad Obregén Diario del Yaqui 1942 Mat. 18000  ..... D
" Tribuna del Yaqui — Mat. 18000  ..... D
Guaymas El Diario 1934 Vesp. 3000  ..... D
i La Gaceta 1915 Mat. 3000 ..... D
Hermosillo El Heraldo Ve Vesp. 10500  ..... 1)
. El Imparcial 1937 Mat. 30000  ..... D
- El Regional 1953 Vesp. 9000  ..... D
N El Sonorense 1963 Mat. 25000  ..... D
Navojoa El Informador 1957 Mat. 10575 s D
Nogales Accibén 1937 Mat. 5000 D
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Fntidad y Lugar
de Edicion

Coahuila
Ciudad Acuna
Monclova

Nueva Rosita
Piedras Negras

Saltille, Coah,

Torre6n

Chihuahua
Ciudad Judrez

”

"

Ciudad Madero
Ciudad Ojinaga
Chihuahua, Chih.

Hidalgo del Parral
Durango

Dwo.

=

Durango.

a
Gomez Palacio

Nuevo I.con
Monterrey

»
L]

San Luis Potosi
Ciudad Valles
San Luis Potosi

”

"

Periodico

El Eco
El Dia
La Tarde
El Tiempo

cion

1959
1954

1964

El Diario de Nva. Rosita .. ..
El Diario de P. Negras .

La Voz del Norte
Zocalo

El Heraldo de
El Independiente
El Sol del Norte
La Opinién

La Opinién de la Tarde
El Regional

Respetable Publico

El Siglo de Torreon

Saltillo

Correo

El Continental

La Crénica

El Fronterizo

El Mexicano

El Heraldo de Madero
Renovacion
El Heraldo
El Heraldo
Norte

El Correo del Parral
El Monitor

de la Tarde

Diario de Durango
Heraldo de Durango
El Sol de Durango
La Epoca

Mas Noticias

El Norte

El Porvenir

El Sol

El Tiempo

Tribuna de Monterrey

Diario de Valles

El Heraldo

El Sol Deportivo

El Sol de San Luis

1949
1965
1963
1955
1917
1955
1966

1962
1922

1959
1926
1961
1943
1947

1927
1955
1954
1922
1960

1959
1969
1947
1954

1965
1938
1919
1922

1968

1968
1942
1969
1952

ricién

Mat.
Mat.
Vesp.
Mat.
Mat.
Mat.
Mat.
Mat.
Mat.
Mat.
Mat.
Vesp.
Dom.
Dom.
Mat.

Mat.
Noct.
Mat.
Vesp.
Dom.
Mat.
Vesp.
Mat.

Vesp.
Mat.

Vesp.
Mat.
Mat.
Mat.

Mat.
Mat.
Mat.
Vesp.
Vesp.
Mat.

Mat.
Mat.
Dom.

Mat.

Anro de Momento
Funda- de apa-

Perio-
No de Ejemplares dici-
Diario  Domin. dad
4500  ..... D
15000  ..... D
10000  ..... D
15000  ..... D
5000 ..... D
9000  ..... D
6 500 .... D
14000  ..... D
7000  ..... D
10000  ..... D
18893  ..... D
32200 36500 D
.......... D
..... 8000 S
..... 8000 S
34000 ..... D
18000  ..... D
8000 ..... D
.......... D
33596  ..... D
23023  ..... D
.......... D
..... 2000 S
45 500 R b,
18302 ...... D
24000  ..... D
7000 @ ..... D
6500  ..... D
8150  ..... D
5800  ..... S
14750 ... D
..... D
50000  ..... D
82 000 87000 D
48 000 51000 D
46000  ..... D
17000 © ..... D
65000  ..... D
4000  ..... D
39864 43850 D
..... 10000 S
28637  ..... D
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Entidad y Lugar

de Edicion

Tamaulipas

Ciudad Mante

Ciud;d Victoria

*
Matamoros

"

%
Nuevo Laredo

»
Reynosa

”

Tampico

”

kRl
Valle Hermoso
Zacatecas
Fresnillo
Zacatecas

”
Aguascalientes
Aguascalientes

9
Distrito Federal

Ano de Momento

Funda-
Periodico cion
Eco del Mante 1939
Matutino 1964
El Monitor 1971
El Diario de la
Ciudad de Victoria 1955
El Heraldo de Victoria 1945
El Bravo 1951
La Manana 1971
La Opinién 1971
El Ciudadano de
Nuevo Laredo 1967
El Diario de Nuevo
Laredo 1948
La Manana 1932
La Manana 1932
Noticias 1958
Prensa de Reynosa 1963
La Hoja 1971
El Mundo 1918
El Sol de Tampico 1950
El Sol de la Tarde 1955
Diario de Valle Hermoso . ...
La Voz de Fresnillo 1952
El Heraldo 1954
El Sol de Zacatecas 1954
Voz del Pueblo 1948
El Heraldo 1954
El Sol del Centro 1945
La Aficién 1930
Avance 1967
Crucero 1970
Daily Bulletin 1936
Deporte Grafico 1969
- El Dia 1962
Diario de México 1950
Diario de la Tarde
(Novedades) 1957
Esto 1941
Excélsior 1917
El Figaro : 1952
El Heraldo de México 1965
Lunes de Excélsior 1964
Monitor Comercial 1918
The News 1950
Novedades 1936

de apa-

ricion

Vesp.
Mat.

Mat.
Mat.
Mat.
Mat.

Mat.

Mat.
Mat.
Mat.
Mat.
Mat.
Mat.
Mat.

Vesp.
Mat.

Vesp.
Mat.
Mat.
Vesp.

Mat.
Mat,

Vesp.
Mat,
Mat.
Mat.

Vesp.
Mat.
Mat.
Dom.
Mat.
Lun.
Mat.
Mat.
Mat.

Perio-

No de Ejemplares dici-

Diario

3 000
5000
3000

5000
4500
12000
10 000
30000

20000

20 000
11200
45655

7500
15000
20 000
64-350
75000
25000

5000

2000
12374
6000
6 000

22102
19 946

93 200
28 000
25 000

7500
50000
60 000
80 000

78 874
601 350
147 571
186 878

30 000

6 000

22115

131570

85 000

125975

Domin.

dad
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Entidad y Lugar
de Edicién

.t

(Guanajuato
Celaya
Trapuato

’

I.edn, Gto.

[T}

Salamanca

Hidalgo
Pachuca, Hgo.

Tola de Aflunde
Jalisco
Cd. Guzman

Guadalajara, Jal.

=

Lagos de Moreno
México

Cd. Satélite, Fdo.

de México

Tlalnepantla

Tolu::’a, Méx.

13

”
Michoacan
Apatzingan, Mich.

La, Piedad, Mieh.

Periédico

Ovaciones (la. Ed.)

Ovaciones (2a. Ed.)

La Prensa

El Redondel

El Sol de México

El Sol de México

Fl Universal

El Universal Grafico

Ultimas Noticias de
Excélsior (la. Ed.)

Ultimas Noticias de
Excélsior (2a. Ed.)

El Sol del Bajio

Guanajuato

El Heraldo de Irapuato

El Sol de Irapuato

El Heraldo

Noticias Vespertinas
El Sol de Leén

El Sol de Salamanca
Tribuna

Nuevo Grafico
El Sol de Hidalgo

L.a Region

La Voz del Sur
Zapotlan

El Diario
I'iesta Brava
El Informador
El Occidental

El Sol de Guadalajara

Provincia

I.a Opinién

Avance

El Noticiero

El Heraldo de Toluca
Rumbo de Toluca

Kl Sol de Toluca
Extra de El Sol

Epoca

Tiempo de Apatzingan

Argos

Ano de Momento
Funda- deapa-

Perio-

No de Ejemplares dici-

cion  ricion  Diario  Domin. dad
1947 Mat. 200587  ..... D
p— Vesp. 171670  ..... D
1928 Mat. 185361  ..... D
1928 - 45000  ..... S
1965 Mat. 157000  ..... D
1965 Vesp. 145000  ..... D
1916 Mat. 139242 151242 D
1922 Vesp. 80620  ..... D
1936 Vesp. 54695  ..... D
1939 Vesp. 46485  ..... D
1949 Mat. 12 591 ceaens D
1932 4000 cswes D
1966 Mat. 27 546 30300 D
1955 Mat. 25000  ..... D
1957 Mat. 41 580 45738 D
1961 I 13000  ..... D
1946 Mat. 4130  ..... D
1958 Mat. 8350  ..... D
— 5000  ..... D
1958 Dom. ..... 5800 S
1949 Mat. 14691  ..... D
1951 Juev.yDom. 7000 arawn B
1965 Juev. 4000  ..... S
1951 Miér.y Dom. 2000  ..... 1D
Sah Mat. 70000  ..... D
1950 Dom. .....  ..... S
1917 Mat.  aiee s D
1942 Mat. 84500  ..... D
1948 Vesp. 60000  ..... D
1954 Juev.y Dom. 5000  ..... B
1968 20000  ..... ™
1970 GE HEERY saeee e
vwee: MI€r.y Sab.. ... mavew B
1954 Mat, 5000  ..... D
1968 Mat 20 000 7600 D
1947 Mat 20000  ..... D
1957 Vesp 8000  ..... D
1962 Dom. ..... 3500 S
s Mat, 5000 ..... D
1920  saie o sasse 2000 S
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Entidad y Lugar

Ano de Momento

Funda- de apa-

Perio-

Neo de Ejemplares dici-

de Edicién Periodico cién  ricion  Diario  Domin. dad
sy s Vida de La Piedad wee. yDom. 3500 . ..... 1D
Morelia Elite 1964 Dom.  ..... 4000 S
T Noticias 1962 Mat. 8000  ..... D
7 La Verdad - Juev. 4500  ..... S
- La Voz de Michoacan 1948 Mat. 26175 sy D
Uruapan Ciudad 1967 Sab. 5000 ..... S
Miér., Vier.
v El Cruzado 1961 y Dom. 5000  ..... D
- Diario de Michoacan o Matl.,  cesen  smavs D
= El Noticiero AT 5000  ..... D
. La Opinién Mat. 5000  ..... D
s Reportajes e Dom.  ..... 3500 S
” Vanidad 1960 Mat. S5 000 S
Zacapu Hechos 1965 e 2119 wan S
Zamora El Diario de Zamora 1966 Mat. 500 ..... D
- Guia 17340 ..... S
o Heraldo de Michoacan .... Mar.yJuev. 5000  ..... B
" El Heraldo de Zamora 1952 Mat. 5000  ..... D
4 La Palabra 1956 Miér.y Dom.10000  ..... B
o Voz de Zamora 1938 8000  ..... D
Zitacuaro La Verdad 4000  ..... D
Morelos
Mar., Dom,
Cuautla Poligrafo 1949 y Vier. 1500 2000 ID
Cuernavaca Avance de Morelos 1966 i 3000  ..... D
o El Correo del Sur 1961 Dom.  ..... 4000 S
5 Presente 1959 Mat. 3000  ..... S
Puebla
Puebla El Heraldo de México
en Puebla 1966 Mat. 31150 ..... D
4 Novedades de Puebla 1966 Mat. 15260  ..... D
- El Sol de Puebla 1944 Mat. 43182 ..... D
" La Voz de Puebla 1953 R o O — D
Tehuacén La Escoba N Mat. 8000  ..... D
Teziutlan Oriente 1929 Juev.yDom. 6000  ..... B
Querétaro
Querétaro Diario de Querétaro 1963 Mat. 12000  ..... D
- El Dia de Querétaro 1943 Juev. 5000  ..... S
o Tribuna 1944 Mat. 7000  ..... S
Tlaxcala
Tlaxcala El Sol de Tlaxcala 1955 Mat. 12 095 D
Campeche
Campeche Avance 1970 GwERD EeREE s D
Cd. del Carmen Avance del Carmen 1970 Mat. ... ..., D
Quintana, Roo
/Chetumal Avance, Caribe 5900  .....
Tabasco
Villahermosa Diario de Tabasco 1958 Mat.  SEiEis, @siss D
s Presente o Mat. 10000  ..... D
" Rumbo Nuevo Mat. 6500  ..... D
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Aro de Momento
Funda- de apa-

Peri:

FEntidad y Lugar N¢ de Ejemplares dici-

de Edicién Periédico cion  ricion  Diario  Domin. dad
Veracruz
Qcoyucan Diario del Sur - 5000 ..... D
Carlos A. Carrillo  Impulso e Vesp. 7000  ..... D
Coatzacoalcos Camara 1966 Mat. 10000  ..... D
. Diario de Sotavento 1958 Mat. 10000  ..... D
(6rdoba El Mundo 1960 Mat. 7000 ..... D
Xalapa Diario de Xalapa 1943 i 20000  ..... D
Mundo de Xalapa 1967 Mat. 5000 ..... D
- FEl Tema de Hoy R Mat. ... L. D
Minatitlan La Opinién 1934 Mat. 10300  ..... D
Orizaba El Mundo de Orizaba 1963 Mat. 5500  .ewun D
" El Regional 1955 Juev.y Dom. 2000  ..... B
Poza Rica El Diario 1950 Mat. 8000  ..... D
La Opinion 1953 Mat. 16 000 12000 D
El Regional STk Vesp. 5000 ..... D
- El Tiempo 1963 Mat. 14000  ..... D
San Andrés Tuxtla El Diario de los Tuxtlas 1944 2006 ..... D
Mar., Juev.,
Tuxpan La Tribuna 1946  y Sab. 4500  ..... T
Veracruz Diario de Veracruz [ Wsae 125000  ..... D
El Dictamen 1898 Mat. 38 000 39000 D
” La Nacion 1963 Mat. 19000  ..... D
" I.a Noticia 1966 i 8000 ..... D
Veracruz La Tarde 1944 Vesp. 26000  ..... D
Yucatan
Mérida Avance de Mérida 1969  wvi wesawn e D
Diario del Sureste 1931 A 89000  ..... D
i Diario de Yucatan 1925 Mat. 45 148 46519 D
" Novedades de Yucatan 1965 Mat. 44 691 46152 D
Colima
Colima Diario de Colima 1954 4000  ..... D
El Imparcial 4000  ..... D
Panorama G 5000 ..... D
Manzanillo Nuevo Manzanillo 1958 . 3000 ..... B
Tecoman Diario de Tecoman vevs JueviDom. ..... 0 L.l B
Chiapas
San Cristobal las
Casas Avante R st 5500  ..... D
Tapachula Diario del Sur 1947 Mat. 6 500 7300 D
2 El Sol del Soconusco 1952 Mat. 4000 4000 D
Tuxtla Gutiérrez Es 1948 i 4000  ..... D
5 El Sol de Chiapas 1957 5000 ..... D
La Extra (2a. Edicién de
& El Sol de Chiapas) P 3000 ..... D
- El Heraldo 1949 e 10000  ..... D
0 La Tribuna 1958 Mat. 5000 ..... D
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1.23 1.AS FUENTES DE INFORMACION EN “EXCELSIOR”.

Para conocer la extensién que cubrian las noticias segin sus fuentes
de informacién, se consideraron los criterios de medicion de texto v
ubicacion, en una semana de muestra elegida al azar.

Se midi6 el espacio que cubria el texto de cada noticia, por lineas
dgatas. Cuando el tamanio de letra cambiaba se hizo la conversién a otra
unidad de medida que fue “‘el punto”.*

Unicamente se tom6 en cuenta el texto de cada articulo, dejando para
un analisis posterior, su titulo y el espacio ocupado por las fotografias
y los pies de fotografias.

Los articulos se clasificaron por, su ubicacion y por su fuente de
informacion. Para la ubicacion se determind tdnicamente en qué lugar
aparecia la primera parte de la noticia y las clases de lugar se identifi-
caron como: ‘“‘primera plana”, “segunda” y ‘“tercera paginas”, “pagina
editorial” y “resto del periédico”.

Desglosamos nuestro analisis por ubicacion, dado que un periédice
tiene como parte de su politica la valoraciéon de la noticia; es decir, ellos
distribuyen la informacion disponible entre las diversas piginas del diario
de acuerdo con su importancia. Asi, en la ‘“primera plana” aparece
aquello que se quiere hacer resaltar; la segunda y tercera plana se destina
2 las informaciones internacionales que no proporciona en la primera
plana; en la pagina editorial, aquella orientacién que quiere darse al
publico sobre los acontecimientos,

Resultados obtenidos:

Si observamos el Cuadro A, vemos que en “Excélsior” el 54.37% del
espacio ocupado por los textos noticiosos, no mencionan la fuente de que
proceden.

Entre los que aparecen con fuente responsable: lo.) 52.0% procede
del personal del periodico —corresponsales (en el pais y en el extran-
jero), reporteros y colaboradores— y 20.) 32.1% del espacio lo cubren
las agencias noticiosas; de estas tiltimas (ver Cuadro Al) y sélo 10.7%
lo cubre la agencia Latin; el resto procede de otras agencias.

El 6.6% procede de corresponsales de .agencias extranjeras, lo que
hace que un 38.7% del espacio esté controlado por éstas.

Del total del espacio con fuente responsable, sélo 5.0% es proporcionado
por el publico.

El cuadro B se refiere a las fuentes de las que proceden las noticias
de la “primera plana” de “Excélsior”. En él se observa que, —con
respecto al total del periédico—, lo.) carece de fuente informativa

* Los puntos se agrupan de 6 en 6. Dos unidades de 6 puntos forman un cuadratin.

Los puntos no cambian, lo que cambia es la “familia” de tipo, la que se identifica
por la “pata” de la letra. Las medidas mas comunes van de 6 a 72 puntos.
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Cuabro A

ESPACIO DEDICADO A NOTICIAS POR FUENTE DE INFORMACION
TOTAL DEL PERIODICO

Tot. lineas

agatas sin % sin
Lineas considerar  considerar
Fuente Agatas Y% “sin fuente” “‘sin fuente”

Agencias Notiviosas:

Nacionales ................cconn

Ex{ranjeras ....o8: 6058 0beeneoe o 44 375 10.59 44 275 23.19

Extranjeras y .. Reuter ........... 10 440 2.50 10440 5.47 .

Latin Reuter ..................... 6520 1.56 6520 341
Fuentes Gubernativas:

Nacionales ...................ouu 5800 1.39 5800 3.04

Extranjeras ............... ..., 2321 .56 2321 1.22
Corresponsales:

Extranjeros ...............co0a., 71775 1.86 71775 4.07

Extranjeros .......cooovieeieennian. 8 352 2.00 8352 4.37
Corresponsales de Agencias Extranjeras: 12 665 3.03 12 665 6.63

Reportero ........covviiiiniiinan. 34238 8.19 34238 17.93

Piblico .......ccoviivenerennenns 9 540 2.28 9 540 5.00

Colaboradores . ................... 49 037 11.73 49 037 25.68

Sin Fuente ..........ocovevvnennn 227072 5431  saveas WA

TOTAL 418 035 100.00 190963 100.00

Cuabro Al

ESPACIO DEDICADO A AGENCIAS NOTICIOSAS
TOTAL DEL PERIODICO

Agencias Noticiosas Lineas Agatas %
Nacionales .......evvvviveneiennns
Extranjeras ......ovveiiiiinninnnn. 44275 72.30
Extranjeras y L. Reuter ........... 10 440 17.05
Latin Reuter .......ovevivveneensn 6520 10.65

TOTAL 61235 100.00
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Cuapro B

ESPACIO DEDICADO A LAS NOTICIAS POR FUENTE DE INFORMACION
PRIMERA PLANA

Lineas
dgatas Total % sin
(Total lineas dgatas  considerar
Fuente Semanal) % “sin fuente” “‘sin fuent e”
Agencias Noticiosas:
Nacionales ...................000.
Extranjeras ........coevviuieeenn.n. 2 40 10.09 2540 12.74
Extranjeras y L. Reuter ........... 5 060 20.00 S 060 25.38
Jatin Reuter ............ooiai.l. 745 2.96 745 3.74
Fuentes Gubernamentales:
Nacionales ....................... 170 .68 170 .84
Extranjeras ....................... 135 54 135 .68
Corresponsales:
PAlS 2ot - Siediels Goid 344 saf 2eend } [ o E B 3 145 12.50 3145 15.78
Extranjeros ....................... 235 93 235 1.18
Corresponsales de Agencias Extranjeras: 2 630 10.45 2630 13.19
Reportero ..........ciciiivinnnnn. 5275 20.95 5275 26.46
Piablico .............oiiiiiiiat, cive  ihawasr e
Celaboradores .................... . P,
Sin Fuente ...................... 5240 2081 g epeily
TOTAL 25 175 100.00 19 935 99.99
Cuaoko B1

ESPACIO DEDICADO A AGENCIAS NOTICIOSAS
PRIMERA PLANA

Lineas Agatas

Agencias Noticiosas (Total semanal) %
Nacionales ...........c.oivvunen., e e
Extranjeras ..........cccoiiiiinnt. 5060 60.64
Extranjeras y L. Reuter ........... 2 540 30.44
Latin Reuter ..................... 745 8.92

TOTAL 8345 100.00
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responsable el 21.0% de las noticias, 20.) que no hay noticias procedentes
del publico y 30.) que menos del 1.0% aparece como de fuentes guber-
pativas.

De las que cuentan con fuente responsable: 1o0.) el 43.5% procede del
personal del periddico; 20.) 42.8% proviene de lo informado por las
agencias noticiosas. De éstas (ver Cuadro Bl) el 89% procede de la
agencia “Latin”; el resto de otras agencias.

El Cuadro C, se refiere a las noticias que aparecen en la segunda y
tercera plana. En estas planas, todas las noticias proceden de las agencias
noticiosas. De éstas solo el 17.5% proceden de la agencia “Latin”,
de la cual “Iixcélsior” forma parte.

Se observa que, en esta parte, toda la informacion presenta su fuente
de procedencia.

El Cuadro D se refiere a los articulos de la pagina editorial. De éstos,
solo el 1.29% carece de fuente; todo el resto es proporcionado por los
colaboradores de “Excélsior”,

Si distinguimos entre ‘“colaboradores” y “editorialistas”’, podremos
ver que les articulos de los segundos son los que ocupan menos espacio
(21.1% frente a 789%).

El Cuadro E ilustra sobre el espacio que, en el resto del periodico, se
les dedica a las noticias, de acuerdo con la fuente de informacion de éstas.
En él observamos: que el 47.5% del espacio se dedica a noticias de las
que no se menciona la fuente. De las noticias cuya fuente se menciona:
el 56.0% es proporcionado por el personal del periddico; el 23.9% de
cgencias noticiosas, el 8.0% del publlco el 6.5% de fuentes gubernativas,
el 5.6% de corresponsales de agencias extranjeras.

De la informacién que procede de las agencias noticiosas, el 112%
proviene de la agencia “L.atin”.

1.24 “EXCELSIOR” EN SU CONCRECION FISICA.

“Excélsior” es un periédico matutino con planas de 8 columnas por
280 lineas. El ancho de las columnas es de 25.5 lineas agatas.

Esta dividido por Secciones: A, B, C, D. El domingo aparece un
suplemento: Diorama y un magazine en blanco y negro y color.

1.25 LA IRRADIACION SOCIAL DE “EXCELSIOR”.

El periddico, editado en el Distrito Federal, tiene un promedio total
de circulacién neta pagada y certificada * de 147,571 ejemplares entre
semana y de 152,319 los domingos.

De la media de 149,945 ejemplares diarios; el 71.8% se distribuye en la
ciudad; y el 27.3% en el interior del pais, el 0.2% al extranjero, y el
resto a ‘‘varios”; archivo por ejemplo.

*  Fuente: Medios Publicitarios, S. A.
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Cuapbro C

ESPACIO DEDICADO A NOTICIAS POR FUENTE DE INFORMACION

SEGUNDA Y TERCERA PLANAS

Lineas Agatas
Fuente (Total semanal) o

Agencias Noticiosas:

Nacionales -.v.cvvvviininiinninne e i
Extranjeras ......coovviiiiniian... 5400 33.70
Extranjeras y L. Reuter ........... 6 695 41.79
Latin Reuter ..................... 2570 16.04
Fuentes Gubernamentales:
Nacionales .......coveviiievias e i
Extranjeras . ..ecoeeeaaeaeesiioenie.  GwEEE aames
Corresponsales:
Pais :965c0ean ez ase ame e G e o sy iaccous
Extranjeros ...............coooioes Laees Ll
Corresponsales de Agencias Extranjeras: 1355 8.46
REPOREID [ oeiv. susanmis spmmaduan e
Pablico ........ ...l e EERE e
Colaboradores ..........c.cooevee L. L.
Sin Fuente ........cccvevveninnee  wmmae eaues
TOTAL 16 020 200.00
Cuaoro C1
ESPACIO DEDICADO A AGENCIAS NOTICIOSAS
SEGUNDA Y TERCERA PLANAS
Fuente Lineas Agatas
Agencias Noticiosas (Total semanal) %
Nacionales ........cocvvvvvvvveea Lieen i
Extranjeras ........coviiiiiinaann. 5400 36.82
Extranjeras y L. Reuter ........... 6 695 45.65
Latin Reuter ..................... 2570 17.52

TOTAL 14 665 99.99
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Cuaoro D

FESPACIO DEDICADO A NOTICIAS POR FUENTE INFORMATIVA

PAGINA EDITORIAL

Lineas
Agatas Total lineas % sin
(Total dgatas menos considerar
Fuente Semanal) % “sin fuente” “‘sin fuente”
Agencias Noticiosas:
Nacionales ... ..o ittt tiih iiiee e e
Extranjeras ... i i ciie e e e
Latin Reuter ....ooiiiiiiiiiiiiier hiie evenn aaeees e
Fuentes Gubernamentales:
Nacionales SugsiansmuisTammevnnien ek wress . e s
Extranjeras Sausnisessvavervimaiva  fSdes  edesl e ok
Corresponsales:
PATS cioinvvesoioonon vl 5t e vt e e MEWE  AuIGmM DR amAwe
EXtranjeros ....eeeeoenionoeenenee, amsws  mewss wasses weeses
Corresponsales de Agencias Extranjeras:  .... ... ...... 5
Repol‘tero .........................................
Pablico ........ ..ot et wmmume | SEoss Gnatis
Colaboradores .. ..vvuiininnnnnn. 19 785 71.92 19 785 78.87
Editorialistas ..............ccounns 5300 20.87 5300 21.13
Sin Fuente .. .ouiiiiii i 305 1200 swaedd semwas
TOTAL 25 390 100.00 25 085 100.00
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Cuabro E

ESPACIO DEDICADO A NOTICIAS POR FUENTE DE INFORMACION

RESTO DEL PERIODICO

Lineas
Agatas Total lineas % sin
(Total dgatas menos considerar
Fuente Semanal) % “sin fuente” “sin fuente™
Agencias Noticiosas:
Nacionales .....ciovevvverinnnnnns mmwwwm  wmwaws  wmsews  wesses
Extranjeras ........cccoviiiiit, 25375 11.15 25 375 21.23
Latin Reuter ..................... 3205 1.40 3 205 2.68
Fuentes Gubernamentales:
Nacionales ...........ccovveinn.... 5630 246 5630 4.72
Extranjeras ...............c.ooin, 2186 .96 2186 1.83
Corresponsales:
RATS: o0 iese oxelosessinsst SN AT exrnsie msese ioneg 4630 2.04 4 630 3.87
Extranjeros .............c.oiiiiin.. 3941 1.73 3941 3.30
Corresponsales de Agencias Extranjeras: 6730 2.96 6730 5.63
Reportero ........covvvviiiiinnn.. 28963 12.72 28963 24.24
Pablico .......ooiiiiiiiiiiiiit, 9 540 419 ... .. 7.98
Colaboradores .................... 29 300 1288  ssaaen 24.52
Sin Fuente ...................... 107 991 4T47 i weewis
TOTAL . 227 491 100.00 119 500 100.00
Cuabro FE 1

ESPACIO DEDICADO A AGENCIAS NOTICIOSAS

RESTO DEL PERIODICO

Lineas Agatas

Agencias Noticiosas (Total semanal) %
Nacionales: ...cooimsinoseennmenene e ympees
Extranjeras .......... ... ..ol 25 375 88.79
Latin Reuter i oime coeninneses wes 3205 11.21
TOTAL 28 580 100.00
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Cuapro F

NOTICTIAS DE AGENCIAS PUBLICADAS POR EXCELSIOR

(SEMANA DE MUESTRA)

Agencias Noticiosas No. %
AP o et 0 cne e i BB ST D e ek e 192 38.8
AFP. . otie - e s onslB e+ cEritenremsts olrer B 76 154
Toatiny o onee o c@A3E Geme « « = « B DD EEe « ¢ » 63 12.8
Latin-Reuter ........... .. iiiiin... 45 9.1
EBE @o:- i« c0mme cae ses e i« s@E5 - 42 8.5
ANSA .. ciornoltie o - A8 b oBafles o bes 20 4.0
Varias . soume s s s as v e vgodgese 56 11.3

TOTAL 494 9.9

Lntre los periddicos capitalinos, “Excélsior” ocupa el tercer rango
de circulacion en la zona metropolitana (ver grafica 3) y el segundo
rango de circulacion en el interior del pais (grafica 2).

Es un periddico, que —segiin la ltima encuesta consultada por nos-
otros **— es leido por gentes de clase media alta: comerciantes, profe-
sionistas, industriales, etcétera, con un nivel econémico y cultural elevado.

1.3 CONCLUSIONES PARCIALES

Si nos concretamos al aspecto legal, el periodismo en México es un
periodismo libre cuyas tinicas limitaciones consisten sélo en la preserva-
¢ién de la vida privada, el honor individual, los valores de la sociedad v
la paz publica. Sin embargo, existen otras limitaciones, no expresas sino
encubiertas.

Algunas de esas limitaciones son: no todos tienen acceso a los medios
de informacion, para trasmitir noticias y expresar sus ideas; no todas
las noticias salen a la luz puablica; la presentacion de la informacion hace
variar su sentido de acuerdo a los intereses de los detentores del poder
ccondémico v politico. _

La prensa en México es predominantemente una prensa comercial
producto de la actividad de empresas comerciales tipicas de la periferia
del mundo capitalista, que: crean necesidades, buscan mercados, y de-
penden de una metrépoli hegemonica.

Il.a prensa en Meéxico es dependiente: a) porque buena parte de
su informacién procede de las agencias noticiosas internacionales y b)
porque, de éstas, solo utiliza la de los paises occidentales.

_—

* ¥ < . &
Encuesta realizada por “Informex” empresa que hacia estudios de mercado.
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Las agencias noticiosas nacionales tienen una vida efimera; s6lo sub-
sisten mientras el grupo politico que las sostiene detenta el poder.

De “Excélsior”, casi la mitad de la informacidén carece de fuente res-
ponsable; de la informacién suya que menciona la fuente, que responde
de ella, la mitad depende de su propio personal, un tercio de las agencias
de noticias y el resto de las fuentes gubernativas y el publico. Esto se
agudiza, sobre todo, en la primera plana que es la de mayor importancia.
El periodico limita la participacion del pablico ya que éste cuenta con
una baja proporcion (2.3%) de espacio para expresarse.

Ta prensa en Meéxico tiene poca irradiacién social, numéricamente
bhablando. Esta se concentra en las zonas urbanas, econdémica y politi-
camente mas fuertes.

2. EI, ENMARCAMIENTO DOCTRINARIO: LA HIPOTESIS DE LA DEPENDENCIA

En su busqueda de una ruta del progreso econdémico y social, Latino-
américa encuentra obstaculos como los de la carencia de conciencia civica,
la falta de responsabilidad ciudadana, el poco espiritu emprendedor de
las clases dirigentes, la mala explotaciéon de sus recursos y su poca
industrializacidn, entre otros. Estos son factores que han ocasionado una
falta de autonomia nacional y una raquitica democratizacion politica.

En ese tratar de encontrar la prosperidad econdmica y social a través
de sus propias perspectivas, aquellos hombres de ciencia latinoamerica-
nos que se han dedicado a las ciencias sociales, han buscado identificar
los factores fundamentales de su atraso a través de diversas teorias.
Un producto muy destacado de ese esfuerzo es la “teoria de la depen-
dencia”, debida principal o inicialmente a estudiosos como Cardoso y
Weffort, y de la que Anibal Quijano ha hecho una presentacion sintética
al expresar que: “Las sociedades nacionales latinoamericanas —con la
reciente excepcion de Cuba— pertenecen, individualmente y en conjunto,
al sistema de relaciones de interdependencia formado por los paises capi-
talistas” y que “dentro de él ocupan una situacién de dependencia”. *

En ese sistema de relaciones de dependencia, el proceso de comunica-
cién desempefia un papel auxiliar pero efectivo, dado que los medios de
comunicacion colectiva se pueden usar y de hecho se usan como instru-
mentos destinados a mantener y reforzar la hegemonia de la metropoli y
de los grupos de poder internos.°®

En la perspectiva histérica de Latinoamérica, Quijano explica la depen-
dencia a lo largo de dos dimensiones: la. El lugar subordinado de las
sociedades latinoamericanas en sus relaciones con los intereses metropo-
litanos, sus medios concretos de articulacion con ellos, sus tendencias. de
cambio y la expresion concreta de las mismas en cada momento.

2a. La subordinaci6on de las tendencias que adopten la estructura
interna de poder de esas sociedades, el caracter concreto de sus intereses
dominantes y el modo como se articulan entre si, respecto de las tenden-
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cias que adoptan en cada momento sus relaciones con los intereses metro-
politanos. ¢ Lo que él subraya como peculiar de la dependencia latino-
americana es que ninguna de las dos dimensiones puede ser entendida
sin la otra.

Damos por supuesto que los medios de difusion reflejan el contexto
ccondémico y social en que se desarollan y, por eso partimos: lo.) de la
idea de que los medios mexicanos de informacion, dependen de institu-
ciones que forman parte, econdomica y politicamente, de la metropoli a
la que este pais (como los otros latinoamericanos) esta subordinado, y
20.) de la consideracion que, si bien esa dependencia ha cambiado hist6-
ricamente no sélo en sus modos concretos de relacionarse con una
metropoli sino también en cuanto ha habido cambio de metrépoli,
transhistoricamente no se ha modificado pues su cardcter de “sometido”
s¢ ha conservado.

El grupo de poder interno también ha sufrido cambios, pero éstos
no han sido estructurales sino de forma. FEse grupo —por otra parte—
ha mantenido constantemente, (aunque con variaciones también formales)
un uso de los medios de difusion destinado a sostenerlo, y que refleja
sus relaciones con el pais central del sistema de dependencia.

En el contexto de las sociedades dependientes, los medios colectivos
de comunicacién son un reflejo de esa dependencia y sirven tanto a los
intereses de los grupos en el poder como a los intereses de los centros
hegemodnicos. Pero, si se quiere ser mas preciso, particularmente cuando
se examinan las sociedades indohispanicas de Latinoamérica, y se busca
analizar los medios informativos, hay que recordar las formas tradicio-
nales del colonialismo interior y exterior.” Dado que son las ciudades
de mayor poderio econdémico y politico las que mantienen e irradian la
informacion a los centros menos desarrollados (principalmente campe-
sinos) a los que sélo llegan algunos medios (como es el caso del radio),
cabe sospechar que en lo que se refiere a la informaciéon hay un acceso
limitado a los centros de poder.

El colonialismo exterior se manifiesta en el control que a través de
las centrales de informacién mantienen las metrépolis sobre la informa-
cion que se maneja en los medios de comunicacidén colectiva mas
importantes por su ambito de accidn.

Lo importante, aqui, es que los elementos estructurales de las sociedades
latinoamericanas estan subordinados al sistema de relaciones internacio-
nales de la metrdpoli, con un intercambio que va de las normas econémicas
a las ideoldgicas, y que esa dependencia ideolégica limita —de hecho—
tina mayor participacién, una toma de decisiones por parte de la poblacion
nativa que, aunque no tiene relaciones directas con el sistema de control,
podria en un momento dado —realizar un cambio estructural—, que,
para ser efectivo, requeriria romper con el lazo de la dependencia.

En la toma de decisiones se ve subordinado en su aspecto ideoldgico,
porque .la metrépoli por un lado, y el aparato de poder de los paises
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latinoamericanos por otro, mantienen un estrecho control de la infor-
macion que hace que se retarde el “maximo de conciencia posible”.$
Pero, si bien este mecanismo puede hacer que ese maximo posible de
conciencia se retarde, no puede impedir que, como hay un fuerte senti-
miento de frustraciéon social y econdmica, se provoque una crisis en el
sistema.

Si se adopta la perspectiva de la dependencia para colocar en ella et
analisis de los medios de informacién, se puede conocer mejor a los
grupos de poder y entender su forma de ejercer control; pero, ademas,
se puede lograr un conocimiento de las actitudes que los hombres y los
grupos que forman las sociedades dependientes de Latinoamérica tienen
hacia los valores, la comunidad y el universo.

Con esta perspectiva, y siguiendo el esquema de la comunicacion colec-
tiva (ver anexo) deberemos analizar: 1) El mensaje y su universo de
pertenencia, 2) El mensaje y su universo de discurso y 3) El receptor
y el grupo de pertenencia, todos ellos dentro del entorno social en que se
desenvuelve y en el devenir historico en que se desarrolla.

Como lo que hemos empezado a estudiar es un hecho humano, un
hecho total, trataremos de hacer la abstraccion de la distincion entre lo
“material” y “espiritual” (sé6lo provisionalmente) para procurar después,
hacer una sintesis y hallar en ella la realidad total y concreta.

Usaremos la matriz hipotética de la dependencia como un faro que nos
permita una visién global de conjunto; pero, tratando de no perder
“objetividad”. ®

No pretendemos agotar la cuestion de la comunicacién colectiva,
pero trataremos de buscar, en nuestro objeto de estudio, lo esencial
para su situacion correcta en la perspectiva que aqui elegimos (la tesis
de la dependencia).

El camino es largo; deberemos pasar de la microsociologia (estudio
de grupos emisores, receptores) a la macrosociologia (sociologia de
Latioamérica dependiente) y marchar después a la inversa, pero
teniendo siempre por delante la visién del contexto social.

Esta comunicacién no es sino un empezar a andar. Esperamos que la
critica, el comentario y las sugestiones de los colegas que se interesan
por las cuestiones latinoamericanas (en particular) y por el devenir
de las ciencias sociales (en general) nos ayuden a continuar en esta
marcha y nos permitan lograr cada vez mayor y mejores resultados
en el estudio de la comunicacion dentro del marco de dependencia.

3. PARTICULARIZACION DE HIPOTESIS

Pensamos que la prensa en México desempefia un papel preponderante
en la vida cultural de los mexicanos que viven en los centros de hegemonia
politica y econdmica. Le asignamos ese papel preponderante porque
consideramos que influye de una manera directa en la cultura *® de los
mexicanos.
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La prensa, en general, informa, entretiene e influye, !* es decir, trasmite
y comparte; trasmite, porque manifiesta sus ideas a través del lenguaje
escrito y de las imagenes y comparte porque sus pautas de conocimiento,
opinién, actitud y conducta pretende hacerlas comunes a sus lectores.
Cabe sefialar que, en la préctica algunos periddicos invierten ese orden
v la inversién es socioldgicamente significativa: buscan sus “disparadores”
emocionales a partir de una delgada capa de informacion, por lo que
convendria explorar estas dos situaciones distintas y conectarlas con los
rasgos que reconoce en México la matriz de hipdtesis de la dependencia.

Segun Linton, el concepto de ‘“cultura” comprende fendémenos que
son, por lo menos, de tres érdenes diferentes: 1) material, (los productos
de la industria); 2) cimético (o conducta manifiesta) y 3) psiquico
(conocimientos, las actitudes y los valores de los que participan los
miembros de una sociedad dada).?? La prensa, influye directamente a
estos tres 6rdenes: en el material, a través de la publicidad; en el cinético,
a través de la propaganda, y en el psiquico a través de ambas: la publici-
dad v la propaganda.®®

Fagen1* en un enfoque funcional de la comunicacién nos dice que a
cada sistema politico corresponde determinado proceso de comunicacion
colectiva. Nosotros consideramos que a determinado nivel de desarrollo
¢conomico y politico, corresponde diferente desarrollo de los medios de
informacion.

Asi la prensa en Meéxico se nos presenta, basicamente, como una
prensa a) dependiente, b) comercial y ¢) con focos hegemoénicos de
concentracion informativa. Es dependiente porque buena parte de su
informacién procede de agencias noticiosas internacionales; es comercial
porque en el pais las grandes empresas periodisticas son todas, excepto
dos, empresas privadas y tiene focos de concentracién informativa porque
las agencias nacionales, asi como las empresas editoriales se polarizan
en las grandes ciudades.

-Es decir, la prensa en México es una prensa comercial con las carac-
teristicas de las empresas comerciales del mundo capitalista subdesarro-
llado; creador de necesidad, buscador de mercados y con una metropoli
hegemonica que hace que exista un periodismo desarrollado en la capital
con -otro subdesarrollado en la provincia.

Si es verdad que la prensa en México lo.) es dependiente y su
libertad esta limitada por los intereses estatales y privados, y si, como
asentamos al principio, esa misma prensa es 20.) un vehiculo importante
de los patrones de conducta, entonces: a) la cultura de los mexicanos
consumidores de sus informaciones serd una cultura raquitica y depen-
diente y. b) la comunicacién colectiva en México como tal, serd préacti-
camente inexistente si no existen en el pais otras instituciones que
compensen e incluso sean capaces de sobrecompensar estas fallas
(cumpliendo sus propias funciones y llenando también las que la prensa
debiera llenar).
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En efecto, si partimos del hecho de que la comunicacién colectiva es
un proceso bipolar, donde el emisor y receptor intercambian sus papeles,
se entienden gracias a que tienen un comtn universo de discurso y se
enriquecen culturalmente gracias a ese intercambio que hace mas cerrada
la trama de dicho universo, es obvio que no existe comunicacién colectiva
en un pais donde el vehiculo (en este caso la prensa) lo.) no circula
convenientemente, 20.) no depende de si mismo, en medida considerable,
para su informacién, y 3o0.) no responde, en su totalidad, con responsa-
bilidad, de los textos que publica.

Respecto de lo tltimo, lo que parece grave es no sélo que los textos
que publica buena parte proceden de agencias noticiosas extranjeras,
sino el que, entre estas fuentes extranjeras no estén representados todos
los bloques, lo que permitiria dar una vision comparativa. En efecto, en
concreto solo aparecen agencias del ‘“bloque occidental”.

El receptor (en este caso el piblico lector) es siempre eso: receptor
(en actitud receptiva, ademdas) pues tiene poca oportunidad de expresarse
dentro del medio “prensa” y esas pocas oportunidades que tiene las
utiliza poco (debiendo de investigarse si no lo hace porque no sabe cémo
hacerlo o porque no puede hacerlo; si porque teme a la institucion
“periodico” o porque no sabe hacerse responsable de sus ideas, o porque
teme no saber cémo expresarlas o no sabe auténticamente expresarlas
por escrito).

Ademas, sobre la informaciéon que la prensa maneja, se ejerce una
manipulacion de parte de los grupos en el poder a través de las agencias
nacionales y una censura real aunque no legal, que se ejerce sutilmente
sobre los mensajes (ue envia ese vehiculo de informacién, que permiten
que los grupos hegemoénicos mantengan su dominio sobre los otros que ni
saben ni pueden juzgar porque no se les dan y aun se les quitan los
elementos que les permitirian hacerlo.

* Para mayor informacién sobre los aspectos legales de la prensa en México, ver:

Luis Castano. Régimen Legal de la prensa en México. Ed. Porrtia. 1942,

E. Dovifat. Periodismo. p. 62.

John Hogenberg. Los medios informativos. p. 25.

Anibal Quijano “Dependencia, Cambio Social y Urbanizacién en Latinoamérica”.

América Latina. p. 91.

5 Jiménez—O y Paulin—S. “La Comunicacion Colectiva en Meéxico y la Depen-
dencia”. Revista Mexicana de Sociologia, Julio-Dic. 1973, p. 599.

6 Anibal Quijano. Op Cit. p. 97.

Gonzalez Casanova nos explica cémo: “El colonialismo interno corresponde a una

estructura de relaciones sociales de dominio y explotacién entre grupos culturales

heterogéneos, distintos. Si alguna diferencia especifica tiene respecto de otras

relaciones de dominio y explotacién (ciudad-campo, clases sociales) es la hetero-

geneidad cultura]l”, Histéricamente ésta ha sido producida por la conquista de unos

pueblos por otros, y esto “permite hablar no sélo de diferencias culturales (que

existen entre las poblaciones urbana y rural y en las clases sociales) sino de

diferencias de civilizacién” en “Sociedad Plural, Colonialismo Interno y Desarrollo”
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América Latina. Centro Latinoamericano de Pesquisas en S. Sociais. Afio 6, No. 3,
p. 25; por su parte Aguirre Beltran, en El Proceso de Aculturacion en Meéxico.
expresa que: “Las relaciones posicionales entre el niicleo y los satélites quedaron
establecidas desde la lejana época colonial y asi llegaron [hasta nuestros dias] en
equilibrio inestable, hasta que la Revolucién trastrocé la vieja estructura al favor
de profundas alteraciones en las formas de tenencia de la tierra, en los patrones
de dominacién politica y, en general, en todas las instituciones que sostenian la
antigua integracién”. p. 17.

8 Lucien Goldmann (en Las ciencias humanas y la filosofia) Expresa: “El hombre
se define por sus posibilidades, por su tendencia a la comunidad con los otros
hombres y al equilibrio con la naturaleza. La comunidad auténtica y la verdad
universal expresan estas posibilidades pare un muy largo periodo histérico; la
‘clase para si’ (opuesta a la clase en si), el maximo de conciencia posible, expresa
posibilidades en el plano del pensamiento y de la accién en una estructura social
dada (p. 100).

%  Goldmann también hace ver que, en las ciencias humanas la objetividad no es un
problema individual de inteligencia, penetracién, honradez intelectual sino, también,
de estar conscientes de las influencias sociales que sufre el investigador, a fin de
evitar al maximo la accién deformadora de éstas y por otro lado la necesidad de
realizar estudios con una perspectiva materialista dialéctica. Op. Cit., pp. 29-31.

10 Consideramos con Linton que el término “cultura” hace referencia a la vida, a
la manera de vivir, de los hombres de una sociedad. (Ralph Linton: Cultura v
Personalidad. p. 43).

11 Siegfried Mandel (compilador): Periodismo Moderno. p. 18.

12 Ralph Linton: Op. cit. p. 51.

13 Aqui hacemos referencia al término “propaganda” que segin Robert K. Merton
es: “Todos y cada uno de los conjuntos de simbolos que influyen en la opinién,
las creencias o la accién, sobre cuestiones que la comunidad considera contro-
vertibles. (Teoria y Estructura Sociales, p. 504). La “publicidad” hace referencia
a los simbolos o su conjunto que influyen en la opinién, creencia o accién acerca
del consumo.

14 Richard Fagen: Politica ¥ Comunicacion.
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