Un periédico mexicano,
su situacion social
y sus fuentes de informacion:

(UNA ILUSTRACION DE LA TEORIA DE LA DEPENDENCIA
EN EL AMBITO DE LA COMUNICACION)

REGINA JIMENEZ DE OTTALENGO

Las ideas de la clase dominante son las
ideas dominantes en cada época; dicho en
otros términos, la clase que ejerce el poder
material dominante en la sociedad es, al
mismo tiempo, su poder espiritual.

C. Marx-Encrrs. La Ideologia Alemana.

No es la conciencia la que determina la
existencia, sino la existencia la que deter-
mina la conciencia.

C. Marx-Excers. La Ideologia Alemana.

0) INTRODUCCION

El estudio que presentamos a esta primera reunién de la “Sociedad
Mexicana de Sociologia” es un resultado de una elaboracién colateral y
tentativa, que arranca de nuestro interés vertebral en los problemas de
comunicacién social. Articulado en €I, busca aportar —también—
elementos ttiles a las exploraciones de la gran mayoria de los colegas
del Instituto de Imwestigaciones Sociales, en particular; de esta sociedad
en especial y de la Asociacién Latinoamericana de Sociologia, en general,
sobre la definicidn, caracteristicas estructurales, dinamica social y coyun-
turas historico-sociales de la dependencia en cuanto problema sociolégico.

En razon de estos marcos institucionales nuestra comunicacién: lo.
parte de una descripcion, 2o0. trata de relacionar los datos obtenidos
de ella con la matriz de hipotesis elaborada por los socidlogos latino-
americanos en las ultimas décadas, 3o. intenta una evaluacién de la
importancia que las manifestaciones concretas recién descritas tienen en
la situacidn total dependiente y 40. argumenta en favor de una ganancia
de 1a conciencia social para que quienes lo logren estén en condiciones de
¢xigir a esos medios una contribucién que sea capaz de sacar a los
latinoamericanos de su dependencia actual,
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0.1 ALGUNAS PRECISIONES

Mas concretamente, este trabajo trata de mostrar cuales son las fuentes
de informacién de los periddicos diarios en México. El proposito cientifico
del estudio es aportar materiales concretos para comprobar hipotesis
sobre: a) la dependencia cultural externa (situacion que sufren invaria-
blemente los paises econémicamente débiles) y b) el dominio cultwral
que internamente ejercen las clases dominantes en el pais.

En general, intenta: lo.) examinar la importancia que desempefian los
medios de informacién en la vida de los paises econéomicamente débiles,
y 20.) argumentar sobre la forma en que los mismos pueden ayudarlos
a fortalecerse econdémicamente.

0.2 ALGUNAS DIFICULTADES

El estudio de las fuentes de informacién admite marcos politicologicos
y sociolégicos amplios, y otro que, sin ser estrecho, no lo es tanto como
esos: el de los estudios de la comunicacién social.

Para que se entiendan las dificultades a las que hemos de enfrentarnos,
y en cuanto a las que se nos plantean desde el ambito mas dilatado, que
como son obvias para los especialistas en ciencia Politica y en Sociologia
participantes en esta reunion, hemos decidido hacer referencia sélo a las
que vislumbramos o enfrentamos ya en nuestro campo mas especializado
de la comunicacién social.

El tema de la comunicacidn social, en el cual estd inmerso, presenta
una problematica complicada, pues no sélo abarca aspectos subjetivos
(como los de la comprension del mensaje), sino que también debe
examinar las actitudes frente al emisor, el medio y el contenido de éste;
y cubre areas tan dificilmente aprehendibles como la de las pautas
culturales —sobre todo las encubiertas— que rigen en una sociedad dada.

Frente a esas dificultades hemos optado por abarcar poco a poco, y
con cautela, esa realidad, y que en ese proceso esta comunicaciébn sea
solo un romper a andar (que espera beneficiarse de las sugerencias de
los colegas)* ya que ofrece una serie de indagaciones iniciales sobre el
tema y expresa sugerencias y referencias sobre el mismo.

0.3 ALGUNAS POSIBILIDADES

En esta tarea que nos hemos impuesto para irnos adentrando en el
proceso de la comunicacion colectiva, creemos que es de utilidad conocer
cual es la forma en que la informacién se monopoliza: a) en las grandes

* En realidad la redaccién final de la misma se ha beneficiado enormemente de las
observaciones que, durante la reunién le hicieron Jean Casimir, Julio Labastida,
Enrique Contreras, Edelberto Torres y Roger Bartra a quienes la autora agradece
ésta y cualquiera otra colaboracién que le brinden en el futuro. Lo mismo que las
orientaciones recibidas en cada momento por el profesor Uribe Villegas,
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centrales de las agencias noticiosas internacionales y b) en el ambito
nacional, en los centros de poder econdémico y politico, ya que esto
junto con las interrelaciones y la retroalimentacion existente entre unos
y otros centros internos y externos contribuyen a configurar y a preservar
la estructura dependiente.

0.4 TECNICAS UTILIZADAS
0.41 Sus tres aspectos bdsicos

Para describir esqueméticamente esta situacién: lo. pasamos revista
a los medios informativos periodisticos mas importantes en México; Z2o.
presentamos las leyes que los rigen y 3o. revelamos cuales son sus
fuentes de informacién.

Para realizar todo esto, hemos procedido de la siguiente manera:

Primero: Consultamos algunos titulos tanto filoséficos como socio-
légicos y psicolingiiisticos sobre cultura y comunicacién, asi como libros
sobre informacién periodistica en particular, para demostrar el ambito de
investigacién, si bien no para definirlo en cuanto en esta etapa esa defi-
nicién podia resultar prematura y dafiar en vez de beneficiar otras posi-
bilidades. Por ello, no lo consideramos empeiio teérico sino simplemente
punto de apoyo para el modesto arranque descriptivo.

Segundo: Realizamos entrevistas con encargados de la elaboracién
de periodicos, con periodistas, reporteros, corresponsales, directores de
periddicos, tanto de empresas comerciales como de dependencias guber-
namentales para diferenciar —dandole contenido— el continuo indife-
renciado de ese ambito.

Tercero: En vista de la imposibilidad material de hacerlo con todos,
elegimos un diaro mexicano, de circulacién nacional: En esta tarea, se
nos ofrecian varios caminos: a) tomar un diario representativo en sen-
tido estadistico social, b) tomar otro que sin serlo estadistico socialmente
representara un contraste sociopoliticamente significativo que, ya fuera
desde el lado positivo o ya desde el negativo, permitiera, en su momento,
arrojar luz sobre los otros contrastes, ¢, d, otras opciones que aqui no nos
interesan. Optamos por b) y mediante un sondeo de opiniones entre
personas especializadas, determinamos que “Excélsior” representaba el
contraste mas marcado y significativo respecto de la prensa mexicana.

De ese diario que nos sirve para el estudio piloto, seleccionamos al azar
una semana. Con ese material pretendemos ir haciendo cortes trans-
versales para acercarnos a nuestro objetivo final: describir la realidad
social en que se enmarca el proceso comunicacional colectivo en el pais.

Nuestra opcion implica, segiin esto, que el segundo de los grandes
pasos de nuestro estudio consistird precisamente en mostrar en qué tanto
coincide “Excélsior”, como sus diferencias son més aparentes que reales,
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como aun siendo reales no alcanzan el grado de agudeza que podria
esperarse de ellas, en funcion del condicionamiento estructural producido
por la dependencia general del pais (posible, lejana aportacion tedrica).

1) DESCRIPCION: los resultados de la pesquisa *
1.1 Aspectos generales de la prensa en México
1.11  El régimen legal de la prensa en México

En el Congreso de 1917 se aprobo el articulo 6, que constituye el ante-
cedente del actual de la libertad de imprenta, el cual expresaba que “La
manifestacion de las ideas no sera objeto de ninguna inquisicién judicial
o administrativa, sino en el caso de que ataque a la moral, los derechos
de tercero, provoque algin delito o perturbe el orden publico”.

En la actualidad, es el articulo 7 Constitucional el que se refiere a la
libertad de imprenta. Este expresa que...

Es inviolable la libertad de escribir y publicar escritos sobre
cualquier materia. Ninguna Ley ni autoridad puede establecer la
previa censura, ni exigir fianza de los autores o impresores, ni
coartar la libertad de imprenta, que no tiene mas limites que el
respeto a la vida privada, a la moral y a la paz publica. En nin-
gin caso podra secuestrarse la imprenta como instrumento del
delito. I.as leyes organicas dictaran cuantas disposiciones sean
necesarias para evitar que, so pretexto de las denuncias por
delitos de prensa, sean encarcelados los expendedores, ‘papeleros’,
operarios y demas empleados del establecimiento de donde haya
salido el escrito denunciado, a menos que se demuestre previa-
mente la responsabilidad de aquéllos”.

El articulo 20 Constitucional hace referencia, en su fraccion IV, a los
delitos cometidos por los individuos que resulten responsables, dice:

“En todo juicio del orden criminal tendra el acusado las siguien-
tes garantias: ...Iraccion 1V. Sera juzgado en audiencia piiblica
o por juez o jurado de ciudadanos que sepan leer o escribir,
vecinos del lugar y partido en que se cometiere el delito, siempre
que éste pueda ser castigado con una pena mayor de un afio
de prision. En todo caso, seran juzgados por un jurado los
delitos cometidos por medio de la prensa contra el orden publico
o la seguridad interior o exterior de la nacién”.

Las limitaciones constitucionales de la libertad de prensa son: 1)
Ataques a la vida privada: esto hace referencia a: a) la vida privada y

* Colaboraron en la pesquisa Edna Ibarrondo y Emma Molina.
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el honor, b) la difamacién oral y escrita, ¢) el libelo informativo. 2)
Ataques a la moral plblica; lo cual hace referencia a: a) la moral inte-
rior y la moral piblica. 3) Ataques a la paz publica, que se refieren a:
a) los delitos de opinion o de propaganda y b) los delitos de amenazas,
y 4) Ataques al orden publico.

1.12 1A ESTRUCTURA EMPRESARIAL DE LA PRENSA EN MEXICO

La prensa en México es una prensa comercial. Las grandes empresas
periodisticas son todas, excepto dos, empresas privadas. Las otras dos
son periddicos del gobierno.

Los partidos politicos tienen periédicos, pero la influencia de éstos
no es comparable a la de los otros, dado que 1) los de los partidos no
son periddicos diarios y 2) su circulacién no es amplia.

Las empresas periodisticas privadas se sostienen de sus anunciantes y
suscriptores (y, sin que podamos probarlo por ahora, de canonjias esta-
tales y privadas).

En el mundo comercial competitivo las empresas pretenden lograr
mayor niimero de anunciantes y a su vez utilizan la propaganda como
un elemento necesario para obtenerlos. Uno de los canales de propaganda
utilizado por casi todos los periodicos diarios del pais es el Directorio de
Medios que les permite una llamada de atencidén a sus anunciantes reales
y potenciales. El directorio es un libro que aparece cada tres meses. La
empresa Medios Publicitarios Mexicanos, S.A. es la editora, su circula-
cién estd limitada a los profesionistas en la industria publicitaria. En el
directorio se especifica el nombre del periddico, la fecha de su fundacidn,
su personal directivo, su ubicacion, sus representantes, las tarifas, su
formato y medidas y su tiraje.

Las empresas periodisticas del interior del pais estan representadas
en la capital y, a su vez, los periédicos capitalinos tienen sucursalés en
las principales ciudades de provincia.

Practicamente, son nueve los representantes de periédicos quée contro-
lan los aspectos comerciales de los periédicos de provincia:

a) la “Asociacién de editores de los Estados”

b) “Baillet y Asociados, S. A.”

¢) “Editorial de los Estados, S. A.”

d) “Enriquez Simone, Perea y Cia., S. A.”

e) “El Heraldo, Cia. Editorial, S. A.”

f) “Lemus, Representaciones Periodisticas, S. A.”
g) “Organizacién Periodistica Garcia Valseca”,
h) “Prensa Nacional Asociada, S. A.”

i) “Prensa Unida de México, S. A.”
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1.13 LAS FUENTES DE INFORMACION DE LA PRENSA EN MEXICO

Por “fuentes de informacion” de los periddicos, entendemos el origen
de los textos publicados. FEstas fuentes van desde los mas inmediatos,
simples y no profesionales: lo. el protagonista, 2o0. el testigo ocular (re-
portero o no), hasta los menos mediatos, mas elaborados y profesionales,
los que citan informes u opiniones de testigos, los que transcriben lo
que alguien dijo, o elaboran boletines de prensa emitidos por otros.

Las dos primeras son fuentes primarias, las otras, fuentes secundarias.

El ideal de todo peridédico pudiera ser, nos dice Dovifat, ? que pudiera
procurarse sus noticias con gente propia, ver los sucesos con o0jos pro-
pios y describirlas asi, desde un principio. Es probable que éste sea el
ideal porque la fuente de primera mano nos permite juzgar mejor de la
posible veracidad de la noticia. Sin embargo, este ideal es imposible de
lograr dado que ni se puede estar en todos lados ni tener un personal
que sea testigo presencial de todo cuanto acontezca en el mundo. Por
eso un periddico se allega informacién no sdlo de las fuentes primarias
sino también, de las fuentes secundarias. Para autentificar estas noticias
y hacerlas responsables el periddico debe indicar claramente cuales son
las fuentes de donde proceden los textos que publica; el que no lo hace,
por ese solo hecho se vuelve sospechoso.

1.131 CLASIFICACION DE LAS FUENTES DE INFORMACION

Como la diferenciacién de niveles (primario y secundario) presenta
serias dificultades para su andlisis optamos por utilizar la diferenciacién
funcional de: 1) Institucionales, 2) Individuales y 3) Compuestas, y
subdividimos cada grupo como lo muestra el esquema No. 1.

1. Las fuentes institucionales son aquellas organizaciones creadas ex-
profeso para realizar las funciones de informacién periodistica. Se
pueden subdividir, a su vez, en: 1.1) Institucionales privadas y 1.2)
Institucionales gubernativas.

Las fuentes institucionales privadas tienen como funcién basica el
difundir las noticias mediante una remuneracién de parte de sus consu-
midores (en este caso, las empresas periodisticas). Las institucionales
gubernativas son aquellas dependencias del gobierno cuyo ejercicio
primordial es emitir y distribuir las noticias del ambito de accién de
gobierno que les corresponde. Ejemplo: La Oficina de Prensa de la
Presidencia, de las Secretarias de Estado y las Empresas Descentrali-
zadas.

Entre las fuentes institucionales privadas estan las agencias de noticias
y las empresas periodisticas, las que venden extractos a otras y entre
las gubernativas tanto las oficinas de prensa de las dependencias del
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gobierno como las agencias de noticias estatales. Ejemplo: la agencia
francesa France Press, o la rusa TASS.

Las fuentes institucionales (tanto si son privadas como si son guberna-
tivas) pueden agruparse en nacionales y extranjeras dependiendo de su
ubicacion.

2. Las fuentes individuales son aquellas en que una o varias personas
fisicas indentificables proporcionan el texto de la noticia. Estas fuentes
se pueden subdividir a su vez en: 2.1) profesionales y 2,2) no profesio-
nales. Las profesionales son aquellas en las que los individuos que
emiten las informaciones reciben una remuneraciéon por hacerlo y tienen
una preparacion formal, o a veces no tienen preparacion formal pero
hacen de eso su principal forma de vivir, y las no profesionales son
aquellas en las que los individuos que proporcionan la informacién no
reciben por hacerlo remuneracién alguna, o si la reciben no lo hacen
de manera constante.

Entre las fuentes individuales profesionales podemos citar a los corres-
ponsales, reporteros, colaboradores y entre las no profesionales al pablico.

Las fuentes individuales también se pueden agrupar en nacionales y
extranjeras, segun sea su procedencia.

3. El tercer tipo de fuente es la compuesta, que conjuga la institucio-
nal con la individual; ese es el caso en que un periodista que aparece
simultineamente con la agencia, es autor responsable de una noticia.

1,132 TIPIFICACION DE LAS FUENTES INFORMATIVAS
1.1321 Institucionales
1.13211 Institucionales Privadas

1.132111 Agencias Noticiosas. Empresas que hacen acopio de
informaciones y las difunden a través de los medios mas rapidos de trans-
mision a sus suscriptores. Estas pueden ser por el capital que manejan,
privadas, estatales o mixtas, y por su ubicacion nacionales o extranjeras.

Las agencias nacionales mdas importantes en México son: Informex y
Notimex, ambas constituidas como empresas privadas, pero se dice que
estan intimamente ligadas a sectores estatales y politicos.

De las extranjeras, las que son mas mencionadas por los periodicos
mexicanos son: La Reuter (britanica, cooperativa) o la Latin-Reuter
su filial (lationamericana, cooperativa) ; la Associated Press (A.P. esta-
dunidense, corporacion gremial), la United Press (U.P. estadunidense,
cooperativa) ; International News Service (I.N.S. estadunidense coope-
rativa) ; Agencia France Press (A.F.P. francesa, empresa estatal) ; Tele-
grafnoye, Aguentstvo Sovjetskavo Sauna (TASS, rusa, empresa estatal) ;
Agenzia Nazionale Stampa Assoctata (ANSA, italiana, cooperativa y
EFE, (Agencia espafiola).
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Las agencias noticiosas wmexicanas.

Informex. Fue fundada en 1958 con la razon social de “Agencia
Mexicana de Noticias” por el licenciado Alvaro Gélvez y Fuentes y otros
abogados, quienes actualmente forman parte de su Consejo de Adminis-
tracién. En 1963 cambié su denominacién a la actual de Informex. Al
acto inaugural asisti6 el entonces presidente de la Repiblica; licenciado
Adolfo Lopez Mateos.

Su organizacién, a grandes rasgos es como sigue: un Director General
es el encargado de supervisar todas las actividades; un Director Periodis-
tico o Sub-Director, tiene por misién auxiliar al Director General en esas
funciones de vigilancia ; un Departamento de Contabilidad es el encargado
de llevar la organizacion administrativa de la agencia. Existe una Jefatura
de Informacién, a la que corresponde la direccion de los reporteros y.
que se encarga de distribuir el trabajo entre ellos. La Jefatura de infor-
macion tiene cuatro Jefes de Turno que son los encargados de supervisar
v aprobar las noticias.

Tiene dos receptores de noticias, uno en cada turno. Son los que reciben
las noticias por teléfono de parte de sus reporteros. Los receptores
entregan las noticias a los Jefes de Turno para su distribucion.

Informex cuenta con un Departamento de Transmision de Noticias
que es el encargado de enviar las noticias tanto a las agencias informativas
extranjeras con las que tiene relacion: ANSA, A.P. France Press y
Tangut (agencia yugoslava) como a los periodicos de provincia y a las
radio y teledifusoras nacionales e internacionales. Las formas de comu-
nicacién de los reporteros y corresponsales con la Jefatura de informacion
son por teléfono; pero la agencia envia notas por microondas, y cuenta
con teletipo.

Notimex. En el afio de 1970 se fundé Notimex como empresa privada.
Por informacion de algunos colaboradores se sabe que se formé con un
proposito politico: servir en la campafia electoral para la Presidencia
de la Republica (que en ese afio realizé6 el Partido Revolucionario Ins-
titucional en favor del licenciado Luis Echeverria).

Aunque se constituyé como empresa privada, es manejada por un
grupo politico, segin nos informaron personas que colaboran dentro de
la agencia, aunque nunca nos precisaron el grupo politico a que hacen
mencion,

Notimex cuenta con: una Direccion General que se encarga de las
relaciones publicas; un Sub-Director que es quien realiza las decisiones
y coordina la organizacion general; una Jefatura de Redacciéon que dirige
a los Jefes de Informacién encargados de distribuir las zonas de trabajo;
una Jefatura de Edicion en donde se realiza la redaccién de las noticias.
De la Jefatura de Edicién parte la informacién; a) para 105 periddicos;
b) para los canales de television de Tijuana, Monterrey, Veracruz y
Mérida asi como a los noticieros de los diferentes canales de la televisién
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capitalina, y'c) para 70 estaciones radiodifusoras del interior del pais y
para la XEB capitalina.

Utiliza como canales de informacién: a) el teléfono para cubrir la
informacion de la ciudad capital y b) el Telex y el radio para el interior
del pais.

Recibe la informacion la Jefatura de Redaccion o la de Edicion para
su distribucién.

Por el afio de 1968 se fundd otra agencia; Agencia Mexicana de Noti-
cias, cuyos patrocinadores fueron, segiin nuestros entrevistados, “politicos
con aspiraciones presidenciales”. Dejé de existir a raiz de que el grupo
politico que la apoyaba perdié poder.

Por lo expuesto, vemos que las agencias noticiosas mexicanas sirven
a los intereses politicos para lo que fueron creadas, y que su existencia
esta limitada al tiempo durante el cual subsisten los grupos que lds apoyan.

En Mséxico no existe una agencia noticiosa privada con las caracteris-
ticas de las grandes centrales informativas internacionales; pero hay una
agencia que ha ido cobrando fuerza y que abarca la zona latinoamericana :
Agencia Latin asociada a la Agencia Reuter, y que se informd en 1969
con la reuniéon de algunos importantes periddicos latinoamericanos: “El
Mercurio” de Chile, “E} Estado” de Sdo Paulo, “O Globo™ de Rio de
Janeiro, “El Expreso” de Lima, “El Comercio” de Lima, “El Comercio”
de Quito, “La Verdad” de Caracas, “El Nacional” de Caracas, “El
Tiempo” de Bogota y “Excélsior” de México. La casa central se
encuentra en Buenos Aires. Su objetivo, expresado por algunos de sus
fundadores era fundar una agencia en la que las noticias latinoamericanas
fueran “manejadas” por latinoamérica.

Hay sucursales de esta agencia en cada una de las ciudades latinoameri-
canas en que tiene periodicos asociados, y también las hay en Nueva
York y Londres.

Las noticias se concentran en Buenos Aires y se distribuyen a través
de la agencia Reuter en Londres.

La agencia cuenta en México con cuatro corresponsales mexicanos
radicados en. Guadalajara, M¥érida, Monterrey y Acapulco.

El mundo de las noticias es tan amplio que una sola empresa ya no
puede concentrar toda la informacién; por eso existen medios entrelaza-
dos para entregar las noticias. Ademés, las agencias noticiosas de los
paises pobres no pueden competir con las grandes cooperativas noticiosas
tales como la AP y la UPI cuyos presupuestos anuales estan alrededor
de les 55 y 47 millones de dolares respectivamente, * mientras que, por
ejemplo, las de México tienen como presupuestos anuales entre 45 y 50
millones de pesos. A eso hay que agregar que por lo que respecta a las
agencias mexicanas de noticias, éstas no presentan caracteristicas tangibles
ni de empresas privadas ni de empresas estatales (como la France Press o
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la. TASS rusa) y que ésto las hace mas vulnerables dentro de la
competencia de las grandes centrales noticiosas.

1132112 Empresa Periodistica. Ios periddicos de todo el mundo
tienen un intercambio de articulos entre si; cuando la noticia de uno de
ellos la publica otro le da crédito, en el periédico nacional, a la empresa
periodistica que proporcion6 el articulo.

1.13212 FUENTES INSTITUCIONALES GUBERNATIVAS

Todas las dependencias gubernativas tienen oficinas que se encargan
de la difusion de la informacion correspondiente a cada una. La difusion
se lleva a cabo mediante un documento conocido como “boletin de prensa’”.

A esos boletines informativos tiene acceso —previa indentificacion—
cualquier representante de cualquier periddico o revista nacional o inter-
nacional o de cualquier agencia noticiosa nacional o internacional.

Las oficinas de prensa intercambian informaciones y es la Secretaria
de la Presidencia la que se encarga de censurar, concentrar y coordinar
toda la informaciéon que estas oficinas dan.

En la Direccién de Prensa, Radio y Difusién de la Secretaria de la
Presidencia se distribuye la informacién a las agencias nacionales de noti-
cias y tiene instalada la AP teletipo para dar y -recibir informacion.

1.1322 FUENTES INDIVIDUALES
1.13221 Fuentes individuales profesionales

1.132211 Corresponsales son los informantes permanentes que residen
en lugar diferente a la sede del periddico o la agencia noticiosa y que tienen
comunicacién directa con la empresa periodistica que los contrata.

1.132212 Reporteros son los informantes que envian sus relatos al
periddico al cual pertenecen.

1.132213 Colaboradores son los individuos que estin agregados regu-
larmente a la redaccién del periédico y que se diferencian de los reporteros
en que no estan al acecho de noticias o hechos para narrarlos o descri-
birlos sino para comentarlos.

1.13222 Fuentes individuales no profesionales son las personas, aso-
ciaciones o agrupaciones que no caen dentro de las categorias antes
mencionddas (a las que consideramos en conjunto como piblico) y que
ocasional, periddica o continuamente trasmrten a los periddicos infor-
maciones que éstos publican.

1.14 LA PRENsSA EN ME£XICO, EN SUS CONCRECMONES Fisicas.

Existen en el pais 201 periddicos: De éstos, 32 estan registrados en el
Distrito Federal (ver cuadro II) y el resto, en los Estados.
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Cuapro 1

TIRAJE DIARIO DE PERIODICOS! Y NUMERO DE  PERSONAS DE 10 ANOS
Y MAS2 POR RANGOS, SEGUN EL NUMERO DE PERSONA POR EJEMPLAR
POR ENTIDAD FEDERATIVA

1970
Tiraje de Personas de 10 Personas
Rango Entidad Periédicos aios y mdas  por Ejemplar
7 Aguascalientes ............ 42 305 222 454 53
9  Baja California Norte ..... 88 777 582 199 6.6
15 Baja California Sur ...... 7 750 85 034 11.0
12 Campeche ................. 18 000 170 838 9.5
2. Coahuila ...........cc000nn 177 743 247 917 14
1 Colima ......covvvvvninnnn . 19 000 160 392 8.4
25 Chiapas +oovvenvrnnn. cees 40 200 1 035 871 25.8
6 Chihuahua ................ 208 921 1 077 857 5.2
1 Distrito Federal .......... 4 524 449 4 858 810 11
22 Durango ...cevvnveeininnnn. 27 400 610 939 22.3
3 Guanajuato ............... 174 318 391 002 2.2
18 Guerrero ................. 80 620 1 047 768 13.0
29 Hidalgo .................. 20 491 794 586 38.8
14 Jalisco vuoveiiivinniinnnn... 218 387 2 201 970 10.1
27 México ....: N 70 427 2 474 047 35.1
16  Michoacdn ................ 362 740 4 640 084 12.8
30 Morelos ...iiiiniiiiiiiann 9 250 414 049 4.7
20 Nayarit .......covvveeiannn 20 050 359 397 179
4 Nuevo Leén .............. 391 000 1 150 643 2.7
28 0axaca ......ceiiiieiannnn 28 500 1 465 599 38.1
16 Puebla ................... 132 332 1 695 049 12.8
21 Querétaro ................. 16 143 316 472 19.6
13  Quintana Roo ............. 5 900 56 819 9.6
17  San Luis Potosi ............ 65 790 849 745 129
10 Sinaloa ............ol. 112 038 836 269 7.5
8 Somora ....i.iiiiiiiinnnn. 133 600 743 893 5.6
26 Tabasco .........ooonnn... 16 500 493 547 299
5  Tamaulipas ............... 298 150 983 536 3.3
24 Tlaxcala ......oovevnvnn... 12 095 279 136 23.1
19 Veracruz ...........co.n... 179 300 2 566 723 14.3
5 Yucatdn .........oiieia... 160 346 531 085 33
23 Zacatecas .....c.ceceeannns 26 568 603 379 22.7
TOTAL 7 699 090 32 434 176 4.2%

FuenTE: 1 Medios Publicitaries, S. A.
2 Direccion General de Estadistica.
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Cuapro 11

NUMERO DE PERIODICOS Y REVISTAS REGISTRADOS EN
ENTIDADES FEDERATIVAS

Entidad Total %

E. U. Mexicanos 1 996 100.0
Aguascalientes .............. .. 0000, 7 0.4
Baja California Norte ..................... 25 1.2
Baja California Sur ....................... 6 0.3
Campeche ...........c..ccoiiiiiiiiiin.. 1 0.1
Coghuila .............ccoviiiiiiiiinn.., 26 1.3
Colima ......covviivieiiiiiiiiiiiiinnn, 7 0.3
Chiapas ........ocoviiiniiiininnnninnennn, 17 0.9
Chihuahua .....................cciiinl 26 1.3
Distrito Federal .......................... 1271 63.6
Durango ............cooiiiiiiiiiiiia, 4 0.2
Guanajuato ..........iuiiiiiiieiie e 21 10
GUETTEIO . .vevvveeenieniennnnnnnnns eenn 13 0.6
Hidalgo ......covvveiiiiiiiiiiiniiiennn... 12 0.6
JaliSCO  vhiriii 66 3.3
MEXICO tovrinniiiiiiie ittt ianee 88 4.4
Michoacdn ............ccciiiiiiiiiiiiiinnn 41 2.1
Morelos ......covviviviiiiiiiiiiiininnnnnn 17 09
Nayarit ...coovvreiniiiiiiiieneeininnennen. 17 0.9
Nuevo Leén ........ovviiiiiiiniinninn... 66 33
L0 V.. 13, 0.7
Puebla ...ovviviriiiiiiiiii i 33 16
Querétaro ..........ociiiiiiiiiiiiiiiiin. 8 04
Quintana Roo ........covvvviiiiiiinennnnn, 1 0.1
San Luis Potosi ..............ccviviiinnn. 20 1.0
Sinaloa ....iiiiiiiiii i 28 14
SOnOTE vt e 32 1.6
Tabasco «.ovvvrviriininiiiiiiiiiinaa, 9 04
Tamaulipas ...............coiiiiia. 39 1.9
Tlaxcala «...ovovvneniii i, 2 0.1
VEracrtlZ «...veevuveeronenrsooennnnennnnnes 51 2.6
Yucatan .......... et e s 12 0.6
Zacatecas .......... e et 17 0.9

Fuente: Datos Basicos: Sria, de Industria y Comercio,
Direccién General de Estadistica.
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El tiraje diario aproximado de periodicos en el pais, en 1970, era
de 7.699,090 ejemplares; es decir que de acuerdo con la poblacion mexi-
cana de esta fecha (32434,176) correspondiant 4.2 personas de 10 afios
¢ mas por ejemplar. Al Distrito Federal le correspondia el menor
numero de personas (1.1) por ejemplar, le siguen el Estado de Coahuila
con 14, el de Guanajuato con 2.2 y el de Nuevo Leén con 2.7. Los
Estados de Hidalgo y Morelos eran en 1970 los que tenian mayor niimero
de personas: 38,8, el primero, 44.7 el segundo (véase el cuadro 1).

Los periddicos mas importantes en el pais, por entidad federativa *
(ver cuadro 3), son:

Aguascalientes: “El Sol del Centro” y “El Heraldo”.

Baja California Norte: “La Voz de la Frontera”, “Baja California”,
“El Heraldo de Baja California”, (II Epoca) “El Mexicano”.

Baja California Sur: “Subcaliforniano” “Ultimas Noticias”.
Campeche: “Avance”, “Avance del Carmen”.

Coahuila: “El Eco”, “El Dia”, “La Tarde”, “El Tiempo”, “El Diario
de Nueva Rosita”, “El Diario de Piedras Negras”, “La Voz del Norte”,
“Zobcalo”, “El Heraldo de Saltillo”, “El Independiente”, “El Sol del
Norte”, “La Opinién”, “La Opinién de la Tarde”, “El Regional”, “Res-
petable Publico”, “El Siglo de Torreén”.

Colima: “El Diario de Colima”, “El Imparial”, “Panorama”, “Nuevo
Manzanillo”.

Chiapas: “Avante”, “Diario del Sur”, “El Sol de Soconusco”, “Es”,
“La Extra”, “El Heraldo”, “El Sol de Chiapas”, “La Tribuna”.

Chihuahua: “El Diario”, “Correo”, “El Continental”, “La Cronica”,
“El Fronterizo”, “El Mexicano”, “El Heraldo de Madero”, “Renovacién”,
“El Heraldo”, “E] Heraldo de la Tarde”, “Norte”, “El Correo de Parral”,
“El Monitor”,

Distrito Federal: “La Aficion”, “Avance”, “Crucero”, “Daily Bul-
letin”, “Deporte Grafico”, “El Dia”, “Diario de la Tarde”, “Esto”,
“Excélsior”, “El Figaro”, “El Heraldo de México”, “Lunes de Excél-
sior”, “Monitor Comercial”, “The News”, “Novedades”, “Ovaciones”,
“La Prensa”, “El Redondel”, “El Sol de México” (Matutino y Vesper-
tino), “El Universal”, “Universal Grafico”, “Ultimas Noticias de Ex-
célsior”.

Durango: “Dhario de Durango”, “Heraldo de Durango”, “El Sol de
Durango”, “La Epoca”.

* FuenTE: Directorio de Medios (Agosto-Noviembre de 1972).
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Guanajuato: “El Sol. del Bajio”, “Estado de Guanajuato”, “Guana-
juato”, “El Heraldo de Irapuato”, “El Heraldo”, “Noticias Vespertinas”,
“El Sol de Le6n”, “El Sol de Salamanca”, “Tribuna”.

Guerrero: “Avance”, “Avante”, “El Grafico”, “Novedades de Aca-
pulco”, “Revolucion”, “El Sol de Guerrero”, ‘“Ultimas Noticias del Sol
de Guerrero”, “Trépico”, “La Verdad”, “Actualidades”, “La Voz de
Tguala”, “Diario de Guerrero”, “El Sol de Chilpancingo”.

Hidalgo: “El Heraldo”, “Nuevo Grafico”, “El Sol de Hidalgo”, “La
Region”,
Jalisco: “La Voz del Sur”, “Zapotlan”, “El Diario”, “Fiesta Brava”,

“El Informador”, “El Occidental”, “La Prensa de Jalisco”, “El Sol de
Guadalajara”, “The Observer”, “Provincia”.

Michoacdn: “Epoca”, “Tiempo Apatzingan”, “Argos”, “Vida de la
Piedad”, “La Voz de la Costa”, “Elite”, “Noticias”, “La Verdad”, “Ia
Voz de Michoacan”, “Ciudad”, “El Cruzado”, “Diario de Michoacan”,
“El Noticiero”, “I.a Opinion”, “Reportajes”, “Vanidad”, “Hechos”, “El
Diario de Zamora”, “Guia”, “Heraldo de Michoacin”, “Heraldo de Za-
mora”, “La Palabra”, “Voz de Zamora”, “La Verdad”.

Morelos: “Poligrafo”, “Avance de Morelos”, “Correo del Sur”, “Pre-
sente”,

Nayarit: “Fcos de Nayarit”, “El Nayar”, “El Sol de Tepic”, “El
Tiempo de Nayarit”.

Nuevo Leén: “Mas Noticias”, “El Norte”, “El Porvenir”, “El Sol”,
“El Tiempo”, “Tribuna de Monterrey”. ;

Oaxaca: “Carteles del Sur”, “El Imparcial”, “Oaxaca Grafico”,

Puebla: “Fl Heraldo”, “Novedades de Puebla”, “El Sol de Puebla”,
“La Voz de Puebla”, “La Escoba”, “Oriente”.

Querétaro: “Diario de Querétaro”, “El Dia de Querétaro”, “Tribuna”.

Quintana Roo: “Avance Caribe”.

San Luis Potosi: “El Diario de Valles”, “El Heraldo”, “El Sol Depor-
tivo”, “El Sol de San Luis”.

Sinaloa: “El Diario de Culiacan”, “El Sol de Culiacan”, “El Sol de
Sinaloa”, “La Voz de Sinaloa”, “El Regional”, “El Correo de la Tarde”,
“Fl Dembcrata”, “Noticias de El Sol”, “Diario de los Mochis”, “El Sol
del Pacifico”, “El Debate”.

Sonora: “El Sol”, “Norte”, “Diario del Yaqui”, “Tribuna del Yaqui”,
“El Diario”, “La Gaceta”, “El Heraldo”, “El Imparcial”, “El Regional”,
“El Sonorense”, “El Informador del Mayo”, “Accién”,
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Tabasco: “Diario de Tabasco”, “Presente”, “Rumbo Nuevo”,

Tamaulipas: “Ecos del Mante”, “Matutino”, “El Monitor”, “El Diario
de-Ciudad Victoria”, “El Heraldo de Ciudad Victoria”, “El Bravo”, “El
Mafiana”, “La Opinion”, “El Ciudadano”, “El Diario de Nuevo Laredo”,
“El Noreste”, “Noticias”, “Prensa de Reynosa”, “La Hoja”, “El Mundo”,
“El Sol de Tampico”, “Diario de Valle Hermoso”.

Tlaxcala: “El Sol de Tlaxcala”.

Veracruz: “El Diario del Sur”, “Impulso”, “Diario de Sotavento”,
“El Mundo”,. “Diario de Xalapa”, “Mundo de Xalapa”, “El Tema’ de
Hoy”, “La Opinién”, “El Mundo de Orizaba”, “El Regional”, “El
Tiempo”; “El Diario de los Tuxtlas”, “La’ Tribuna”, “Diario de Vera-
cruz”’, “El Dictamen”, “La Nacion”, “La Noticia”, “La Tarde”.

Yucatin: “Avance de Mérida”, “Diario del Sureste”, “Diario de
Yucatan”.

Zacatecas: “La Voz de Fresnillo”, “El Heraldo”, “El Sol de Zaca-
tecas”, “Voz del Pueblo”.

1.15 IRRADIACION SOCIAL DE LA PRENSA EN MEXICO

Como puede observarse, (Cuadro III), de la descripcion de los princi-
pales periédicos por entidades federativa, el area social que cubren los
periddicos locales es restringida. La edicion se realiza en los centros
urbanos y su niimero de ejemplares es escaso. Su circulacién se reduce
al ambito geografico del lugar donde ‘se edita y lugares aledafios excepto
algunos periodicos metropolitanos. Donde. mayor tiraje hay es en el
Distrito Federal, donde por cada habitante de 10 afios y méas hay un
periddico (Ver Cuadro I); el segundo lugar lo ocupa el Estado de Coa-
huila, con 1.4 personas de 10 afios y mis por periédico. En esta entidad,
el mayor tiraje se concentra en la ciudad de Torreén (remitase al Cuadro
I'y IIT). El Estado de Guanajuato ocupa el tercer rango con 2.2 per-
sonas de 10 y mas afios por periodico. El mayor tiraje se concentra en
la ciudad de Leon.

El Estado de Nuevo Ledén ocupa el cuarto rango, con 2.7 personas
de 10 afios, y mas por periddico. El tiraje se concentra en la ciudad
de Monterrey.

El rango décimoquinto lo ocupa el territorio de Baja California con 11
personas de 10 afios y mas por periddico. La edicién se realiza en La
Paz.

El rango décimosexto, lo ocupan Michoacan y Puebla con 12.8 personas
de 10 afios y mas por periédico. En el primero, €l tiraje mayor se efectia
en Morelia, en el segundo, el tiraje mayor se concentra en la ciudad: de
Puebla.
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Cuapro III

PERIODICOS DEL PAIS, POR ENTIDAD FEDERATIVA, LUGAR DE EDICION
ARO DE FUNDACION, MOMENTO DE APARICION Y NUMERO DE EJEMPLARES

ZONA: PACIFICO NORTE

Ano de Momento Perio-
Entidad y Lugar Funda- deapa- N?de Ejemplares dici-
de Edicion Periodico cion ricion Diaric  Domin. dad
Baja California Norte
Mexicali La Voz de la Frontera .... Mat. 20764 19370 D
El Mexicano 1959 Mat. 16000 ..... D
Tijuana Baja California 1947 Vesp. 15000  ..... D
v El Mexicano 1959 Mat. 16000  ..... D
. El Heraldo de Baja Calif.
(I época) 1941  Vesp. 8000 ..... D
Ensenada El Mexicano 1959 Mat. 8000  ..... D
Baja California Sur
La Paz Subcaliforniano cees Mat. 5000 ..... D
Ultimas Noticias 1950 Mat. 3000 ..... b
Nayarit
Acaponeta Ecos de Nayarit 1917 Juev.y Dom. 2300  ..... B
Tepic El Nayar 1942 Vesp. 5000 ..... D
" El Sol de Tepic 1951 Mat, 6500  ..... D
” El Tiempo de Nayarit 1955  Mat. 6 000 6000 D
Sinaloa
Culiacan El Diario de Culiacan 1949  Mat. 18 000 18000 D
» El Sol de Culiacan 1965 Vesp. 15000  ..... D
” El Sol de Sinaloa 1956 Mat. 16240  ..... D
Sabado
”» La Voz de Sinaloa 1944 Vesp. 3000 4000 D
Guasave El Regional 1939 Mat. 2500  ..... D
Mazatlan El Correo de la Tarde 1885  Vesp. 5000 ..... D
” El Demécrata 1919 Mat. 5000 ..... D
" Noticias de El Sol 1954  Vesp. 15000  ..... D
i El Sol del Pacifico 1947 Mat. 16797  ..... D
Los Mochis Diario de Los Mochis 1964 12000 ..... D
" El Debate 1941  Mat. 15501  ..... D
Sonora
Agua Prieta El Sel 1953  Mar. 6071  ..... S
Cananea Norte .... Mar.yJuev. 2500  ..... B
Ciudad Obregén Diario del Yaqui 1942  Mat. 18000  ..... D
” Tribuna del Yaqui Mat. 18000  ..... D
Guaymas El Diario 1934 Vesp. 3000 ..... D
" La Gaceta 1915 Mat. 3000 ..... D
Hermosillo El Heraldo e Vesp. 10500  ..... D
” El Imparcial 1937  Mat. 30000  ..... D
' El Regional 1953  Vesp. 9000 ..... D
” El Sonorense 1963  Mat. 25000  ..... D
Navojoa El Informador 1957 Mat. 10575 ..... D
Nogales Accién 1937 Mat. 5000 ..... D
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Ano de Momento Perio-
Entidad y Lugar Funda- deapa- N? de Ejemplares dici-
de Edicion Periédico cion ricion Diario  Domin. dad
Coahuila
Ciudad Acuiia El Eco 1959 Mat. 4500  ..... D
Monclova El Dia 1954  Mat. 15000 ..... D
La Tarde ceen Vesp. 10000  ..... D
El Tiempo 1964 Mat. 15000 ..... D
Nueva Rosita El Diario de Nva. Rosita .... Mat. 5000 ..... D
Piedras Negras El Diario de P. Negras .... Mat. 9000 ..... D
La Voz del Norte 1949  Mat. 6500  ..... D
Zécalo 1965 Mat. 14000 ..... D
Saltillo, Coah. El Heraldo de Saltillo 1963 7000 ..... D
El Independiente veen Mat. 10000 ..... D
El Sol del Norte 1955 Mat. 18893  ..... D
Torreén La Opinién 1917  Mat. 32200 36500 D
La Opiniéon de la Farde 1955  Vesp. .....  ..... D
El Regional 1966 Dom. ..... 8000 S
Respetable Publico 1962 Dom.  ..... 8000 S
El Siglo de Torredn 1922  Mat. 34000 ..... D
Chihuahua
Ciudad Juadrez Correo 1959  Mat. 18000  ..... D
" El Continental 1926  Noct. 8000 ..... D
' La. Crénica 1961 et e e D
” El Fronterizo 1943 Mat. 3359  ..... D
» El Mexicano 1947 Vesp. 23023  ..... D
Ciudad Madero El Heraldo de Madero e e e D
Ciudad Ojinaga Renovacién e Dom. ..... 2000 S
Chihuahua, Chih.  El Heraldo 1927  Mat. 45500  ..... D
” El Heraldo de la Tarde 1955  Vesp. 18302  ..... D
" Norte 1954  Mat. 24000  ..... D
Hidalgo del Parral El Correo del Parral 1922 Vesp. 7000 ..... D
” El Monitor 1960  Mat. 6500 ..... D
Durango
Durango, Dgo. Diario de Durango 1959 Vesp. 8150  ..... D
” Heraldo de Durango 1969  Mat. 5800 ..... S
. El Sol de Durango 1947 Mat. 14750  ..... D
Gomez Palacio La Epoca 1954 Mat.  .....  ..... D
Nuevo Ledn
Monterrey Mas Noticias 1965  Mat. 50000 ..... D
" El Norte 1938 Mat. 82 000 87000 D
" El Porvenir 1919 Mat. 48 000 51000 D
" El Sol 1922 Vesp. 46000  ..... D
” El Tiempo cees Vesp. 17000  ..... D
' Tribuna de Monterrey 1968 Mat. 65000  ..... D
San Luis Potosi
Ciudad Valles Diario de Valles 1968 Mat. 4000 ..... D
San Luis Potosi El Heraldo 1942  Mat. 39864 43850 D
” El Sol Deportivo 1969 Dom. ..... 10000 S
’ El Sol de San Luis 1952 Mat. 28637  ..... D
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Entidad y Lugar

Ario de Momento
Funda- de apa-

Perio-
Ne¢ de Ejemplares dici-

de Edicién Perisdico cion  ricion  Diario  Domin, dad
Tamaulipas
Ciudad Mante Eco del Mante 1939 Vesp. 3000 .e... D
’ Matutino 1964 Mat. 5000 ..... D
. El Monitor 1971 e 3000 ..... S
Ciudad Victoria El Diario de la
Ciudad de Victoria 1955  Mat. 5000 ..... D
" El Heraldo de Victoria 1945 Mat. 4500  ..... D
Matamoros El Brave 1951 Mat. 12000 ..... D
. La Manana 1971 Mat. 10000 ..... b
" La Opinién 1971 30000  ..... D
Nuevo Laredo El Ciudadano de
Nuevo Laredo 1967 Mat. 20000  ..... D
’ El Diario de Nuevo
Laredo 1948 Mat. 20 000 25000 D
" La Mafana 1932 Mat. 11200  ..... D
Reynosa La Manana 1932 Mat. 45655  ..... D
' Noticias 1958 Mat. 7500  ..... D
” Prensa de Reynosa 1963 15000 ..... D
Tampico - La Hoja 1971 Mat. 20000 ..... Q
. El Mundo 1918 Mat. 64-350 66012 D
. El Sol de Tampico 1950  Mat. 75000 ... D
. El Sol de la Tarde 1955  Vesp. 25000  ..... D
Valle Hermoso Diario de Valle Hermoso . ... Mat. 5000 ..... D
Zacatecas
Fresnillo La Voz de Fresnillo 1952 Vesp. 2000 2500 D
Zacatecas El Heraldo 1954  Mat. 12 374 13611 D
' El Sol de Zacatecas 1954  Mat. 6000  ..... D
” Voz del Pueblo 1948 Vesp. 6000 ..... T
Aguascalientes
Aguascalientes El Heraldo 1954 Mat. 22102 24312 D
' El Sol del Centro 1945 Mat, 19946  ..... D
Distrito Federal
’ La Aficién 1930 93200 ..... D
" Avance 1967 ceee 28000  ..... D
" Crucero 1970 Vesp. 25000  ..... D
» Daily Bulletin 1936 e 7500 ... D
. Deporte Grafico 1969  Mat, 50000  ..... S
. El Dia 1962  Mat. 60000  ..... D
» Diario de México 1950  Mat. 80000  ..... D
" Diario de la Tarde
(Novedades) 1957  Vesp. 78874  ..... D
. Esto 1941 Mat. 601350  ..... D
N Excélsior 1917 Mat. 147571 152319 D
" El Figaro 1952 Dom. ..... 85000 S
" El Heraldo de México 1965  Mat. 186878  ..... b
" Lunes de Excélsior 1964  Lun. 30000  ..... S
” Monitor Comercial 1918  Mat. 6000 ..... D
" The News 1950  Mat. 22115 ..... D
Novedades 1936 Mat. 131570 125975 D
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Aro de Momento Perio-
Entidad y Lugar Funda- deapa- N¢de Ejemplares dici-
de Edicién Periédico cion  ricion  Diario  Domin. dad
” Ovaciones (la. Ed.) 1947  Mat. 200587  ..... D
” Ovaciones (2a. Ed.) Vesp. 171670  ..... D
' La Prensa 1928 Mat. 185361  ..... D
" El Redondel 1928 .... 45000 ..... S
" El Sol de México 1965  Mat. 157000  ..... D
" El Sol de México 1965 Vesp. 145000  ..... D
" El Universal 1916  Mat. 139242 151242 D
" El Universal Grafico 1922 Vesp. 80620  ..... D
. Ultimas Noticias de
Excélsior (la. Ed.) 1936  Vesp. 54695  ..... D
" Ultimas Noticias de
Excélsior (2a. Ed.) 1939  Vesp. 46485  ..... D
Guanajuato
Celaya El Sol del Bajio 1949 Mat. 12591 ..... D
Irapuato Guanajuato 1932 cees 4000 ..... D
" El Heraldo de Irapuato 1966 Mat. 27546 30300 D
" El Sol de Irapuato 1955 Mat. 25000 ..... D
Leén, Gto. El Heraldo 1957 Mat. 41580 45738 D
" Noticias Vespertinas 1961 e 13 000 ..... D
" El Sol de Leén 1946  Mat. 44130  ..... D
Salamanca El Sol de Salamanca 1958  Mat. 8350 ..... D
” Tribuna cees 5000 ..... D
Hidalgo
Pachuca, Hgo. Nuevo Grafico 1958 Dom. ..... 5800 S
» El Sol de Hidalgo 1949  Mat. 14691  ..... D
Tula de Allende La Region 1951 Juev.y Dom. 7000  ..... B
Jalisco
Cd. Guzmén La Voz del Sur 1965  Juev. 4000 ..... S
” Zapotlan 1951 Miér. y Dom. 2000  ..... ID
Guadalajara, Jal. El Diario Mat. 70000 ..... D
” Fiesta Brava 1950 Dom. .....  ..... S
" El Informador 1917 Mat. .....  ..... D
” El Occidental 1942  Mat. 84500  ..... D
' El Sol de Guadalajara 1948 Vesp. 60000  ..... D
Lagos de Moreno  Provincia 1954 Juev.y Dom. 5000  ..... B
México
Cd. Satélite, Edo.
de México La Opinién 1968 20000 ..... ™
Tlalnepantla Avance 1970 ceee e e ..
" El Noticiero .... Miér.ySab. ....  ..... B
Toluca, Méx. El Heraldo de Toluca 1954  Mat. 5000 ..... D
. Rumbo de Toluca 1968 Mat. 20 000 7600 D
" El Sol de Toluca 1947  Mat. 20000  ..... D
" Extra de El Sol 1957 Vesp. 8000 ..... D
Michoacén
Apatzingdn, Mich, Epoca 1962  Dom. ..... 3500 S
” Tiempo de Apatzingan Mat. 5000 ..... D
La Piedad, Mich.  Argos 1920 ... ... 2000 S

Miér., Vier,
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Aro de Momento Perio-
Entidad y Lugar Funda- deapa- N9 de Ejemplares dici-
de Edicion Periddico cion  ricion®  Diariec  Domin., dad
. Vida de La Piedad ve.. yDom. 3500  ..... 1D
Morelia Elite 1964 Dom. ..... 4000 S
" Noticias 1962 Mat. 8000  ..... D
» La Verdad - Juev. 4500  ..... S
" La Voz de Michoacén 1948 Mat. 26175 ... D
Uruapan Ciudad 1967 Sab. 5000 ..... S
Miér., Vier,
» El Cruzado 1961 y Dom. 5000  ..... ID
' Diario de Michoacén Mat.  ..... ... D
» El Noticiero e 5000 ..... D
" La Opinién Mat. 5000 ..... D
" Reportajes cees Dom. ..... 3500 S
. Vanidad 1960 Mat. 3000  ..... S
Zacapu Hechos 1965 e 2119 ... S
Zamora El Diario de Zamora 1966 Mat. 506 ... D
" Guia 17340 ... S
" Heraldo de Michoacdn .... Mar.yJuev. 5000  ..... B
" El Heraldo de Zamora 1952 Mat. 5000  ..... D
" La Palabra 1956 Miér.y Dom.10000  ..... B
N Voz de Zamora 1938 8006 ... D
Zitdcuaro La Verdad 4000  ..... D
Morelos
Mar., Dom,
Cuautla Poligrafo 1949 y Vier. 1500 2000 ID
Cuernavaca Avance de Morelos 1966 3000 ..... D
" El Correo del Sur 1961 Dom. ..... 4000 S
" Presente 1959 Mat, 3000 ..... S
Puebla
Puebla El Heraldo de México
en Puebla 1966 Mat. 31150 ... D
" Novedades de Puebla 1966 Mat. 15260  ..... D
» El Sol de Puebla 1944 Mat. 43182 ..... D
" La Voz de Puebla 1953 Vesp. .....  ..... D
Tehuacan La Escoba Mat. 8000  ..... D
Teziutlin Oriente 1929 Juev.yDom. 6000  ..... B
Querétaro
Querétaro Diario de Querétaro 1963  Mat. 12000 ..... D
" El Dia de Querétaro . 1943  Juev. 5000 ..... S
- Tribuna : 1944  Mat, 7000 ... S
Tlaxcala
Tlaxcala El Sol de Tlaxcala 1955 Mat. 12095 ..... D
Campeche
Campeche Avance 1970 e e e D
Cd. del Carmen Avance del Carmen 1970 Mat. ..... ..... D
Quintana, Roo
Chetumal Avance, Caribe 5900  .....
Tabasco
Villahermosa Diario de Tabasco 1958  Mat.  .....  ..... D
u Presente cees Mat. 10000 ..... D
" Mat. 6500  ..... D

Rumbo Nuevo
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Ario de Momento Perio

Entidad y Lugar Funda- deapa- N¢de Ejemplares dici-
de Edicién Perisdico cion  ricion  Diario  Domin, dad
Veracruz
Ocoyucan Diario del Sur el 5000  ..... D
Carlos A, Carrillo  Impulso Vesp. 7000 ... D
Coatzacoalcos Camara 1966 Mat. 10000 ... D
" Diario de Sotavento 1958 Mat. 10000 ..... D
Cérdoba El Mundo 1960 Mat. 7000 ..., D
Xalapa Diario de Xalapa 1943 e 20000  ..... D
" Mundo de Xalapa 1967 Mat. 5000 ... D
" El Tema de Hoy Mat. ..., ... D
Minatitlan La Opinién 1934 Mat. 10300  ..... D
Orizaba El Mundo de Orizaba 1963 Mat. 5500 ... D
. El Regional 1955 Juev.y Dom. 2000  ..... B
Poza Rica El Diario 1950 Mat. 8000  ..... D
” La Opinién 1953 Mat. 16 000 12000 D
" El Regional e Vesp. 5000 ..... D
" El Tiempo 1963 Mat. 14000 ... D
San Andrés Tuxtla El Diario de los Tuxtlas 1944 . 2000 ... D
Mar., Juev.,
Tuxpan La Tribuna 1946 y Sab. 4500  ..... T
Veracruz Diario de Veracruz e . 125000 ..., D
" El Dictamen 1898 Mat. 38 000 39000 D
. La Nacién 1963 Mat. 19000 ..... D
" La Noticia 1966 ... 8000  ..... D
Veracruz La Tarde 1944 Vesp, 26000  ..... D
Yucatan
Meérida Avance de Mérida 1969 ... ... L D
" Diario del Sureste 1931 89000 ..... D
" Dhario de Yucatan 1925 Mat. 45 148 46519 D
" Novedades de Yucatan 1965 Mat. 44691 46152 D
Colima
Colima Diario de Colima 1954 4000 ..... D
El Imparcial 4000 ..... D
Panorama e 5000 ..... D
Manzanillo Nuevo Manzanillo 1958 e 3000 ..... B
Tecoman Diario de Tecoman Juev..-Dom. .....  ..... B
Chiapas
San Cristébal las
Casas Avante cees e 5500 ... D
Tapachula Diario del Sur 1947 Mat. 6 500 7300 D
" El Sol del Soconusco 1952 Mat. 4000 4000 D
Tuxtla Gutiérrez Es 1948 4000 ..... D
» El Sol de Chiapas 1957 5000 ... D
La Extra (2a. Edicién de
" El Sol de Chiapas) R 3000 ... D
" El Heraldo 1949 e 10000 ..... D
" La Tribuna 1958 Mat. 5000 ... D
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Ano de Momento Perio-
Entidad y Lugar Funda- deapa- N°de Ejemplares dici-
de Edicion Periédico cion  ricion  Diario  Domin. dad
Guerrrero
Acapulco Avance 1969 e 8000 ..... D
" El Grafico cees 10 000 15000 D
" Novedades de Acapulco 1969 Mat. 17200  ..... D
" Revolucién 1956  Mat. 8000 ..... D
" El Sol de Guerrero 1961 Mat. 12000 ..... D
Ultimas Noticias (El Sol
» de Guerrero) 1964  Vesp. 5000 ..... D
" Trépico 1939 Mat. 10000 ..... D
" La Verdad 1946 6000 10000 D
Iguala, Gro. Actualidades . Miér. y 'Séb. 3000  ..... B
" La Voz de Iguala . Juev.yDom. 3500  ..... B
Chilpancingo, Gro. Diario de Guerrero 194-7 Mat. 3500 ..... D
" El Sol de Chllpancmgo 1954  Mat. 3500 ..... D
Taxco, Gro, Avante cen Dom. ..... 2000 S
" El Heraldo .... Miér.yDom. 3000  ..... B
Oaxaca
Oaxaca Carteles del Sur 1965  Mat. 17000 ..... D
" El Imparcial 1951 Mat. 16000  ..... D
" Oaxaca Grafico 1954 Mat. 14000  ..... D

FueNTE: Directorio de Medios. Agosto-Noviembre 1972,

El antepentltimo lo ocupa Oaxaca con 38.1 personas de 10 afios y
mas por periddico. La edicidn total se efectia en la ciudad de Oaxaca.

El pendltimo rango lo ocupa el Estado de Hidalgo con 38.8 personas
de 10 afios y mas por periddico. El tiraje se efecttia en la ciudad de
Pachuca.

El altimo rango, el trigésimo lo ocupa el Estado de Morelos cen 44.7

personas de 10 afios y mas por periddico. El tiraje mayor se da en la
ciudad de Cuernavaca.

1.2 ASPECTOS PARTICULARES DE “EXCELSIOR”
1.21 Vigencia del régimen legal de la prensa en el caso de “Excélsior”

Por entrevistas realizadas con periodistas y reporteros, sabemos que
la libertad que ampara el Articulo 7 Constitucional se ve restringida por
presion que desde dentro y desde fuera se ejerce sobre los periodistas y
las empresas editoriales.

Asi, cuando el periddico no se atiene a los canones de la censura
gubernativa o al patrocinio del sector privado, el periddico sufre de res-
tricciones en la distribucion del papel en el caso primero, o sufre pérdidas
econémicas en el segundo caso.

A las veces, si la politica del periédico es considerada subversiva se



UN PERIODICO MEXICANO, SU SITUACION SOCIAL, FUENTES DE INFORMACION 789

crean conflictos artificiales internos, como fue el caso de las dificultades
que la cooperativa tuvo que enfrentar con un grupo de trabajadores en
el afio de 1971.

1.22 LA ESTRUCTURA EMPRESARIAL DE “EXCELSIOR”.

El periédico “Excélsior”, es un diario matutino que fue fundado el
18 de marzo de 1917 por don Rafael Alducin, como sociedad anénima.
Es editado actualmente por “Excélsior, Compafiia Editorial, Sociedad de
1imitado”. TFunciona como cooperativa.

El periddico se sostiene con el monto de sus suscripciones y de sus
anuncios. Segun el Cuadro G, el 40% de su extensiéon estd dedicado a
la publicidad.

Cuanro G

ESPACIO DEDICADO A LA PUBLICIDAD Y A LAS NOTICIAS EN EXCELSIOR
(SEMANA DE MUESTRA)

Total
Tipo de Informacion Lineas Agatas Yo
1. Publicidad ............coiiiiia 313 056 38.5
2. Noticias ......oovvviiiniiiniiinnn, 812 560 100.0
TOTAL 499 504 61.5

Fuente: Elaboraciones obtenidas del analisis de la semana estudiada (incluye foto-
grafias).

Como empresa privada que busca ganancias, se mantiene siempre
pendiente de su publico, realiza campafias de suscripciones con premios
atractivos (rifa casas, automoéviles, etcétera), realiza una intensa campafia
publicitaria a través de los medios de difusiéon mas usuales, y realiza
periddicamente estudios de mercado (a través de empresas especiali-
zadas).

Para ilustrar esto ultimo, exponemos algunos rasgos de la tltima
encuesta a la cual tuvimos acceso y que realiz6 el periddico ‘“Excélsior”
a través de la empresa Informex en 1970. En una muestra realizada
en el Distrito Federal buscaron: a) la preferencia de los lectores por
ciertos diarios, clasificada de acuerdo con los diferentes estratos socio-
econémicos y con los grupos de edad y sexo a que pertenecian esos
lectores, y b) conocer ciertas actitudes de los lectores mismos frente al
contenido de los diarios. Para ello realizaron: 1) entrevistas profundas
individuales, 2) entrevistas generales y 3) hicieron medidas del conte-
nido y del volumen de las lecturas.
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1.23 LAS FUENTES DE INFORMACION EN “EXCELSIOR”.

Para conocer la extensién que cubrian las noticias segun sus fuentes
de informacién, se consideraron los criterios de mediciéon de texto y
ubicacién, en una semana de muestra elegida al azar.

Se midi6 el espacio que cubria el texto de cada noticia, por lineas
agatas. Cuando el tamafio de letra cambiaba se hizo la conversién a otra
unidad de medida que fue “el punto”.*

Unicamente se tomé en cuenta el texto de cada articulo, dejando para
un analisis posterior, su titulo y el espacio ocupado por las fotografias
y los pies de fotografias.

Los articulos se clasificaron por, su ubicacion y por su fuente de
informacion. Para la ubicacién se determindé tinicamente en qué lugar
aparecia la primera parte de la noticia y las clases de lugar se identifi-
caron como: ‘“primera plana”, “segunda” y “tercera paginas”, “pagina
editorial” y “resto del periodico”.

Desglosamos nuestro analisis por ubicacién, dado que un periédico
tiene como parte de su politica la valoracion de la noticia; es decir, ellos
distribuyen la informacion disponible entre las diversas paginas del diario
de acuerdo con su importancia. Asi, en la “primera plana” aparece
aquello que se quiere hacer resaltar; la segunda y tercera plana se destina
a las informaciones internacionales que no proporciona en la primera
plana; en la pagina editorial, aquella orientacion que quiere darse al
puablico sobre los acontecimientos.

Resultados obtenidos:

Si observamos el Cuadro A, vemos que en “Excélsior” el 54.37% del
espacio ocupado por los textos noticiosos, no mencionan la fuente de que
proceden.

Entre los que aparecen con fuente responsable: lo.) 52.0% procede
del personal del periddico —corresponsales (en el pais y en el extran-
jero), reporteros y colaboradores— y 20.) 32.1% del espacio lo cubren
las agencias noticiosas; de estas altimas (ver Cuadro Al) y sélo 10.7%
lo cubre la agencia Latin; el resto procede de otras agencias. '

El 6.6% procede de corresponsales de agencias extranjeras, lo que
hace que un 38.7% del espacio esté controlado por éstas.

Del total del espacio con fuente responsable, s6lo 5.0% es proporcionado
por el publico.

El cuadro B se refiere a las fuentes de las que proceden las noticias
de la “primera plana” de “Excélsior”. En él se observa que, —con
respecto al total del periddico—, lo.) carece de fuente informativa

* Los puntos se agrupan de 6 en 6. Dos unidades de 6 puntos forman un cuadratin.

Los puntos no cambian, lo que cambia es la “familia”. de tipo, la que se identifica
por la “pata” de la letra. Las medidas mis comunes van de 6 a 72 puntos.
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Cuabro A

ESPACIO DEDICADO A NOTICIAS POR FUENTE DE INFORMACION
TOTAL DEL PERIODICO

Tot. lineas

dgatas sin % sin
Lineas considerar  considerar
Fuente Agatas % “sin fuente” “sin fuente”
Agencias Noticiosas:
Nacionales .........ccovvviviinnnns 3
EXtranjeras .....cooeeeeneneeiinens 44 375 10.59 44275 23.19
Extranjeras y L. Reuter ........... 10 440 2.50 10 440 547
Latin Reuter ................... .. 6 520 1.56 6 520 341
Fuentes Gubernativas:
Nacionales ............ccvvnnennn. 5800 139 5800 3.04
Extranjeras ...........ccievuinenns 2321 .56 2321 1.22
Corresponsales:
Extranjeros ............coveeinnen. 7775 1.86 7775 4.07
Extranjeros .........cccoiiiiiiil. 8352 2.00 8352 4.37
Corresponsales de Agencias Extranjeras: 12 665 3.03 12 665 6.63
Reportero ........covvivvevinninnn. 34 238 8.19 34 238 17.93
Piblico ......cvvveiiinnnenninen, 9540 2.28 9540 5.00
Colaboradores .......... e 49 037 11.73 49 037 25.68
Sin Fuente ........cccivivniiinnn, 227072 5431 ... ol
TOTAL 418 035 100.00 190 963 100.00
Cuapro Al
ESPACIO DEDICADO A AGENCIAS NOTICIOSAS
TOTAL DEL PERIODICO
Agencias Noticiosas Lineas Agatas %
Nacionales .....cveveeeenencrennes
EXtranjeras ....eeoeeeveennanceones 44 275 72.30
Extranjeras y L. Reuter ........... 10440 17.05
Latin Reuter ..................... 6 520 10.65

TOTAL 61235 100.00
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Cuabro B

ESPACIO DEDICADO A LAS NOTICIAS POR FUENTE DE INFORMACION
PRIMERA PLANA

Lineas
dgatas Total % sin
(Total lineas dgatas considerar
Fuente Semanal) % “sin fuente” “sin fuente”
Agencias Noticiosas:
Nacionales .......ccvvvieneinennn.
EXIranjeras ......coeoeeeeeeerecns. 2540 10.09 2540 12.74
Extranjeras y L. Reuter ........... 5060 20.00 5060 25.38
Latin Reuter ......ccovnivveinnnnns 745 2.96 745 3.74
Fuentes Gubernamentales:
Nacionales ........vecvvvnienn... 170 .68 170 .84
Extranjeras .......coveeeeneneennn. 135 54 135 .68
Corresponsales:
Pals .ovvivriviiiiiiiiiiiiiinnanns 3145 12.50 3145 15.78
Extranjeros ......ocooovviieeeinns 235 93 235 1.18
Corresponsales de Agencias Extranjeras: 2630 10.45 2630 13.19
Reportero .......cocovvvieiininnnn. 5275 20.95 5275 26.46
Pablico +.vviviniiiiiiiiiiiiie e e e
Colaboradores ...........ocvuvnnen T e e i
Sin Fuente ................oiuee 5240 2081 ..., ...,
TOTAL 25175 100.00 19 935 99.99
Cuabro B1
ESPACIO DEDICADO A AGENCIAS NOTICIOSAS
PRIMERA PLANA
Lineas Agatas
Agencias Noticiosas (Total semanal) %
Nacionales ...evevvevevnennnnocnene ewees il
EXITanjeras .......coeevvvenveeoens 5060 60.64
Extranjeras y L. Reuter ........... 2 540 30.44
Latin Reuter ........cccvevvinnn.. 745 8.92

TOTAL 8345 100.00
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responsable el 21.0% de las noticias, 20.) que no hay noticias procedentes
del piblico y 30.) que menos del 1.0% aparece como de fuentes guber-
nativas.

De las que cuentan con fuente responsable: 1o.) el 43.5% procede del
personal del periddico; 20.) 42.8% proviene de lo informado por las
agencias noticiosas. De éstas (ver Cuadro Bl) el 89% procede de la
agencia “Latin”; el resto de otras agencias.

El Cuadro C, se refiere a las noticias que aparecen en la segunda y
tercera plana. En estas planas, todas las noticias proceden de las agencias
noticiosas. De éstas solo el 17.5% proceden de la agencia ‘“Latin”,
de la cual “Excélsior” forma parte.

Se observa que, en esta parte, toda la informacion presenta su fuente
de procedencia.

El Cuadro D se refiere a los articulos de la pagina editorial. De éstos,
s6lo el 1.2% carece de fuente; todo el resto es proporcionado por los
colaboradores de ‘“Excélsior”,

Si distinguimos entre ‘“colaboradores” y “editorialistas”, podremos
ver que los articulos de los segundos son los que ocupan menos espacio
(21.1% f{rente a 78.9%).

El Cuadro E ilustra sobre el espacio que, en el resto del periddico, se
les dedica a las noticias, de acuerdo con la fuente de informacién de éstas.
En él observamos: que el 47.5% del espacio se dedica a noticias de las
que no se menciona la fuente. De las noticias cuya fuente se menciona:
el 56.0% es proporcionado por el personal del periédico; el 23.9% de
agencias noticiosas, €l 8.0% del publico; el 6.5% de fuentes gubernativas,
el 5.6% de corresponsales de agencias extranjeras.

De la informacién que procede de las agencias noticiosas, el 11.2%
proviene de la agencia “Latin”.

1.24 “EXCELSIOR” EN SU CONCRECION FfsICA.

“Excélsior” es un periédico matutino con planas de 8 columnas por
280 lineas. El ancho de las columnas es de 25.5 lineas agatas,

Esti dividido por Secciones: A, B, C, D. El domingo aparece un
suplemento: Diorama y un magazine en blanco y negro y color.

1.25 LA IRRADIACION SOCIAL DE “EXCELSIOR”.

El peribdico, editado en el Distrito Federal, tiene un promedio total
de circulacién neta pagada y certificada* de 147,571 ejemplares entre
semana y de 152,319 los .domingos.

De la media de 149,945 ejemplares diarios; el 71.8% se distribuye en la
ciudad; y el 27.3% en el interior del pais, el 0.2% al extranjero, y el
resto a “varios”; archivo por ejemplo.

*  FueNTE: Medios Publicitarios, S. A.
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Cuapro C

ESPACIO DEDICADO A NOTICIAS POR FUENTE DE INFORMACION
SEGUNDA Y TERCERA PLANAS

Lineas Agatas
Fuente (Total semanal) %

Agencias Noticiosas:

Nacionales ......ovvvvvvnennan. Looo. Ll
Extranjeras ......cocovveviunninnn.. 5400 33,70
Extranjeras y L. Reuter ........... 6 695 41.79
Latin Reuter ..................... 2570 16.04
Fuentes Gubernamentales:
Nacionales .......covvvivvinaennn Lo
Extranjeras ...............oooeen L. Ll
Corresponsales:
Pals ovviiinii e
Extranjeros ..........c...ooiiaee. Lol Ll
Corresponsales de Agencias Extranjeras: 1355 8.4¢
Reportero .......coevvuvenvvnnnnee  uie. Ll
Piblico .........ooviiiiilL. e e
Colaboradores .................... e
Sin Fuente ...................... ... .
TOTAL 16 020 200.00
Cuabro C1
ESPACIO DEDICADO A AGENCIAS NOTICIOSAS
SEGUNDA Y TERCERA PLANAS
Fuente Lineas Agatas
Agencias Noticiosas (Total semanal) %
Nacionales ......eevevivenieneane  eevee i
Extranjeras ........ocoveiiniiinnnnn 5400 36.82
Extranjeras y L. Reuter ........... 6 695 45.65
Latin Reuter ........ccovvviinn.i 2570 17.52

TOTAL 14665 99.99
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Cuapro D

ESPACIO DEDICADO A NOTICIAS POR FUENTE INFORMATIVA

PAGINA EDITORIAL

Lineas
Agatas Totallineas % sin
(Total dgatas menos considerar
Fuente Semanal) % “sin fuente” “sin fuente”
Agencias Noticiosas:
Nacionales ....................... e e eeedee i
Extranjeras .........coovvennnnnn.. e e e
Latin Reuter ..........co.oiiiin oo il iiee e
Fuentes Gubernamentales:
Nacionales ......ccoovvvviiiians Lol Liiis Lieiee i
Extranjeras .......coveiveviinnnnin ciin ciiee e i
Corresponsales:
Pals vovivieniiiiiiiiiiiiniaans. e e e e
Extranjeros .......ocoevieuennn. e eeee e i e
Corresponsales de Agencias Extranjeras: e e e iiiee
Reportero .........oovvvviiiiinene i il e
Piblico .........ociiiiiiiiiil, ceee eeeee e e
Colaboradores .................... 19 785 71.92 19 785 78.87
Editorialistas ..................... 5300 20.87 5300 21.13
Sin Fuente ...................... 305 120 ... Ll

TOTAL 25390 100.00 25085 100.00
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Cuabro E

ESPACIO DEDICADO A NOTICIAS POR FUENTE DE INFORMACION

RESTO DEL PERIODICO

Lineas
Agatas Total lineas % sin
(Total dgatas menos considerar
Fuente Semanal) % “sin fuente” “sin fuente”
Agencias Noticiosas:
Nacionales .......covvviviiiniienn vevn aiieniiieee e
Extranjeras .........cc.oevvvinnn.. 25375 11.15 25375 21.23
Latin Reuter ..................... 3205 1.40 3205 2.68
Fuentes Gubernamentales:
Nacionales .............coovnn.. 5630 2.46 5630 4.72
Extranjeras .............coiuvnnius 2186 96 2186 1.83
Corresponsales: :
Pals ..vviitiiiiiii e 4630 2.04 4630 387
EXtranjeros .........cccoevevennnns 3941 1.73 3941 3.30
Corresponsales de Agencias Extranjeras: 6730 2.96 6730 5.63
Reportero ........covviiiiieneann. 28 963 12.72 28 963 2424
Piablico ........coviiiiiiiiii, 9 540 419 ..., 7.98
Colaboradores .................... 29 300 1288  ...... 24.52
Sin Fuente ...................... 107 991 4747 ..o Lol
TOTAL 227 491 100.00 119 500 100.00

Cuaobro E 1

ESPACIO DEDICADO A AGENCIAS NOTICIOSAS

RESTO DEL PERIODICO

Lineas Agatas

Agencias Noticiosas (Total semanal) %
Nacionales .......coovvvvenneeene  Loalo Ll
EXtranjeras ..........coeeviuuennnnn 25375 88.7
Latin Reuter ..................... 3205 11.21

TOTAL 28 580 100.00
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Cuapro F

NOTICIAS DE AGENCIAS PUBLICADAS POR EXCELSIOR

(SEMANA DE MUESTRA)

Agencias Noticiosas No. %
AP e e 192 38.8
AFP i 76 15.4
£ ' 63 128
Latin-Reuter ......covivieiiiiiianens 45 9.1
EFE (e 42 8.5
ANSA e 20 4.0
Varias ...ovviiniiiiiiiiiiiiniinieen 56 113
TOTAL 494 99.9

Entre los periédicos capitalinos, “Excélsior” ocupa el tercer rango
de circulacién en la zona metropolitana (ver grafica 3) y el segundo
rango de circulacién en el interior del pais (grafica 2).

Es un periédico, que —segun la ultima encuesta consultada por nos-
otros **— es leido por gentes de clase media alta: comerciantes, profe-
sionistas, industriales, etcétera, con un nivel econémico y cultural elevado.

1.3 CONCLUSIONES PARCIALES

Si nos concretamos al aspecto legal, el periodismo en México es un
periodismo libre cuyas tunicas limitaciones consisten solo en la preserva-
c¢ién de la vida privada, el honor individual, los valores de la sociedad y
la paz publica. Sin embargo, existen otras limitaciones, no expresas sino
encubiertas.

Algunas de esas limitaciones son: no todos tienen acceso a los medios
de informacién, para trasmitir noticias y expresar sus ideas; no todas
las noticias salen a la luz publica; la presentacion de la informacién hace
variar su sentido de acuerdo a los intereses de los detentores del poder
econémico y politico.

La prensa en México es predominantemente una prensa comercial
producto de la actividad de empresas comerciales tipicas de la periferia
del mundo capitalista, que: crean necesidades, buscan mercados, y de-
penden de una metrépoli hegemonica.

La prensa en M¢éxico es dependiente: a) porque buena parte de
su informacién procede de las agencias noticiosas internacionales y b)
porque, de éstas, slo utiliza la de los paises occidentales.

** Encuesta realizada por “Informex” empresa que hacia estudios de mercado.



798 REVISTA MEXICANA

DE SOCIOLOGIA

ESQUEMA COMUNICACIONAL

EMISOR

= QRUPO DE
PERTENENCIA

# GRUPO OE
PERTENENCIA

v

= UNIVERSO

TN

MENSAJE
¥A UNIVERSO
DE ODISCURSO DE DISCURSO

ﬁ' B

INFCRMA

RETI0 ALIMENTA
# VIVEL CONCIENTE
r

SE ESTABLECE €L |
VINCULO
COMUNICACIONAL

RECEPTOR

v

SE
INFORMA

NO SE
INFORMA

MO SE ESTABLECE
EL VINCULO
COMUNICACIONAL

SOSTENIMIENTO!

OE INTERESES
DOMINANTES

v

SOSTENIMIENTO CAMBIO
OC INTERESES DE INTYERESES

v

NO HAY
caMDIO

jimenez-0 y poulin-s

} E:] « SUJETO
v

D - eroceso
O

= CONTEXTO

“rqQiit

"W e




UN PERIODICO MEXICANO, SU SITUACION SOCIAL, FUENTES DE INFORMACION 799

111829woB ‘M ‘q1p

‘v 'S ‘sol¥viioiiand sola3an
ESTELY]

© e o ® ® 0 o © © o ©
~ ~ ~ o o o o o o o o
N - o © o N ) o » o N
i [} i ] I 1 ] 1 t 1 1 W
oalvu3H 13 -1
¥oIs130X3 ~e
S3AVA3AON de
VSNI3¥d v -+
i
)
]
IVSUIAINA 13 OvmimOrimermsrOrmrm O 4 s

*2261 Vv 2961 3d VNVOIIX3IW voilnand3y v1 3a
HOIHILNI 713 N3 VNNV VIGIW NOIOVINDHIDO NS NOD OQ¥aANOY 3Q
SONITVLIdYD SOldvid . s01 .30 O9NVYY¥ 30 SOISWVI

Il vOldVv¥d9O

O 9 N Vv ¥



800 REVISTA MEXICANA DE SOCIOLOGiA

‘Y 'S ‘sSoidvLIsIgna SOIgan

ILNIO G
2 @ O 9 © @ © ® ¢ © ©
e ~ ~ ~ o ] 0 0 V] ) o o]
bd N - o ('] ® ~N )} ] » ol N
m. T T T T T T T T T T T M
“
2 OQIvH3IH 13 S / ~
vSN3I¥d v P OrmmmeOrmmmnOmem oo O n O o 42
- Y P S
\ K \(\ /l
H¥0I1S130X3 F - A 4 ,v\vllol.l.ollo!folloll& e
., -\ uu’
AVSHIAINN 13 | o SUSPRINIPY Ke) ceQrraenas Oreners Orerneen o —H &

O2IX3AW 34 10s 13

OeecreeeQurerens w..\ Lo e’ —n® ) -1S
+
SAQVAIAON OrceeeveOrevrene . 0 -~ 9

viq 13 GarrnsssOosesann’ 4.

IYNOIDVYN 13 -8
CQ\

IONVAVY A\ B K

— o1

'2261 v 2961 30 VNVLITMOHOHWLIW VNOZ Vv N3 VNNV
VIG3IW NOIDVINJ2HID NS NOD O0OQ¥3INOV 34 ‘UNVIIXIW IVLIdVYD V1
N3 sSOogv.iig3 S0ldVvIg SO 30~-09NVE T3 N3 SOIgAWvDd

Hl vOidvyo

O © N Vv d



UN PERIODICO MEXICANO, SU SITUACION SOCIAL, FUENTES DE INFORMACION 801

Las agencias noticiosas nacionales tienen una vida efimera; sélo sub-
sisten mientras el grupo politico que las sostiene detenta el poder.

De “Excélsior”, casi la mitad de la informacion carece de fuente res-
ponsable; de la informacién suya que menciona la fuente, que responde
de ella, la mitad depende de su propio personal, un tercio de las agencias
de noticias y el resto de las fuentes gubernativas y el publico. Esto se
agudiza, sobre todo, en la primera plana que es la de mayor importancia.
El periédico limita la participacion del puablico ya que éste cuenta con
una baja proporcion (2.3%) de espacio para expresarse.

La prensa en México tiene poca irradiacién social, numéricamente
hablando. Esta se concentra en las zonas urbanas, economica y politi-
camente mas fuertes.

2. EL, ENMARCAMIENTO DOCTRINARIO: LA HIPOTESIS DE LA DEPENDENCIA

En su bisqueda de una ruta del progreso econémico y social, Latino-
américa encuentra obstaculos como los de la carencia de conciencia civica,
la falta de responsabilidad ciudadana, el poco espiritu emprendedor de
las clases dirigentes, la mala explotacién de sus recursos y su peca
industrializacion, entre otros. Estos son factores que han ocasionado una
falta de autonomia nacional y una raquitica democratizacion politica.

En ese tratar de encontrar la prosperidad econémica y social a través
de sus propias perspectivas, aquellos hombres de ciencia latinoamerica-
nos que se han dedicado a las ciencias sociales, han buscado identificar
los factores fundamentales de su atraso a través de diversas teorias.
Un producto muy destacado de ese esfuerzo es la “teoria de la depen-
dencia”, debida principal o inicialmente a estudiosos como Cardoso y
Weffort, y de la que Anibal Quijano ha hecho una presentacion sintética
al expresar que: “Las sociedades nacionales latinoamericanas —con la
reciente excepcion de Cuba— pertenecen, individualmente y en conjunto,
al sistema de relaciones de interdependencia formado por los paises capi-
talistas” y que “dentro de él ocupan una situacién de dependencia”. *

En ese sistema de relaciones de dependencia, el proceso de comunica-
ciéon desempefia un papel auxiliar pero efectivo, dado que los medios de
comunicacién colectiva se pueden usar y de hecho se usan como instru-
mentos destinados a mantener y reforzar la hegemonia de la metrépoli y
de los grupos de ‘poder internos.®

En la perspectiva histérica de Latinoamérica, Quijano explica la depen-
dencia a lo largo de dos dimensiones: la. El lugar subordinado de las
sociedades latinoamericanas en sus relaciones con los intereses metropo-
litanos, sus medios concretos de articulaciéon con ellos, sus tendencias de
cambio y la expresion concreta de las mismas en cada momento.

2a. La subordinaciéon de las tendencias que adopten la estructura
interna de poder de esas sociedades, el caricter concreto de sus intereses
dominantes y el modo como se articulan entre si, respecto de las tenden-
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cias que adoptan en cada momento sus relaciones con los intereses metro-
politanos. © Lo que él subraya como peculiar de la dependencia latino-
americana es que ninguna de las dos dimensiones puede ser entendida
sin la otra,

Damos por supuesto que los medios de difusion reflejan el contexto
econoémico y social en que se desarollan y, por eso partimos: lo.) de la
idea de que los medios mexicanos de informacion, dependen de institu-
ciones que forman parte, econémica y politicamente, de la metrépoli a
la que este pais (como los otros latinoamericanos) esta subordinado, y
20.) de la consideracién que, si bien esa dependencia ha cambiado hist6-
ricamente no sélo en sus modos concretos de relacionarse con una
metropoli sino también en cuanto ha habido cambio de metrépoli,
transhistoricamente no se ha modificado pues su cardcter de “sometido”
se ha conservado.

El grupo de poder interno también ha sufrido cambios, pero éstos
no han sido estructurales sino de forma. Ese grupo —por otra parte—
ha mantenido constantemente, (aunque con variaciones también formales)
un uso de los medios de difusién destinado a sostenerlo, y que refleja
sus relaciones con el pais central del sistema de dependencia.

En el contexto de las sociedades dependientes, los medios colectivos
de comunicacién son un reflejo de esa dependencia y sirven tanto a los
intereses de los grupos en el poder como a los intereses de los centros
hegemoénicos. Pero, si se quiere ser mas preciso, particularmente cuando
se examinan las sociedades indohispanicas de Latinoamérica, y se busca
analizar los medios informativos, hay que recordar las formas tradicio-
nales del colonialismo interior y exterior.” Dado que son las ciudades
de mayor poderio econoémico y politico las que mantienen e irradian la
mformacién a los centros menos desarrollados (principalmente campe-
sinos) a los que solo llegan algunos medios (como es el caso del radio),
cabe sospechar que en lo que se refiere a la informaciéon hay un acceso
limitado a los centros de poder.

El colonialismo exterior se manifiesta en el control que a través de
las centrales de informacién mantienen las metrépolis sobre la informa-
cion que se maneja en los medios de comunicacién colectiva mas
importantes por su ambito de accion.

Lo importante, aqui, es que los elementos estructurales de las sociedades
latinoamericanas estan subordinados al sistema de relaciones internacio-
nales de la metrépoli, con un intercambio que va de las normas econémicas
a las ideol6gicas, y que esa dependencia ideolégica limita —de hecho—
uma mayor participacion, una toma de decisiones por parte de la poblacién
nativa que, aunque no tiene relaciones directas con el sistema de control,
podria en un momento dado —realizar un cambio estructural—, que,
para ser efectivo, requeriria romper con el lazo de la dependencia.

En la toma de decisiones se ve subordiniado en su aspecto ideolégico,
porque la metrépoli por un lado, y el aparato de poder de los paises
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latinoamericanos por otro, mantienen un estrecho control de la infor-
macion que hace que se retarde el “maximo de conciencia posible”.®
Pero, si bien este mecanismo puede hacer que ese maximo posible de
conciencia se retarde, no puede impedir que, como hay un fuerte senti-
miento de frustracién social y econdmica, se provoque una crisis en el
sistema.

Si se adopta la perspectiva de la dependencia para colocar en ella el
analisis de los medios de informacién, se puede conocer mejor a los
grupos de poder y entender su forma de ejercer control; pero, ademis,
se puede lograr un conocimiento de las actitudes que los hombres y los
grupos que forman las sociedades dependientes de Latinoamérica tienen
hacia los valores, la comunidad y el universo.

Con esta perspectiva, y siguiendo el esquema de la comunicacién colec-
tiva (ver anexo) deberemos analizar: 1) El mensaje y su universo de
pertenencia, 2) EIl mensaje y su universo de discurso y 3) El receptor
y el grupo de pertenencia, todos ellos dentro del entorno social en que se
desenvuelve y en el devenir histérico en que se desarrolla.

Como lo que hemos empezado a estudiar es un hecho humano, un
hecho total, trataremos de hacer la abstraccion de la distincion entre lo
“material” y “espiritual” (sélo provisionalmente) para procurar después,
hacer una sintesis y hallar en ella la realidad total y concreta.

Usaremos la matriz hipotética de la dependencia como un faro que nos
permita una vision global de conjunto; pero, tratando de no perder
“objetividad”. ®

No pretendemos agotar la cuestion de la comunicacién colectiva,
pero trataremos de buscar, en nuestro objeto de estudio, lo esencial
para su situacion correcta en la perspectiva que aqui elegimos (la tesis
de la dependencia).

El camino es largo; deberemos pasar de la microsociologia (estudio
de grupos emisores, receptores) a la macrosociologia (sociologia de
Latioamérica dependiente) y marchar después a la inversa, pero
teniendo siempre por delante la vision del contexto social.

Esta comunicacién no es sino un empezar a andar. Esperamos que la
critica, el comentario y las sugestiones de los colegas que se interesan
por las cuestiones latinoamericanas (en particular) y por el devenir
de las ciencias sociales (en general) nos ayuden a continuar en esta
marcha y nos permitan lograr cada vez mayor y mejores resultados
en el estudio de la comunicacién dentro del marco de dependencia.

3. PARTICULARIZACION DE HIPOTESIS

Pensamos que la prensa en México desempefia un papel preponderante
en la vida cultural de los mexicanos que viven en los centros de hegemonia
politica y econdmica. Le asignamos ese papel preponderante porque
consideramos que influye de una manera directa en la cultura® de los
mexicanos.
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La prensa, en general, informa, entretiene e influye, ** es decir, trasmite
y comparte; trasmite, porque manifiesta sus ideas a través del lenguaje
escrito y de las imagenes y comparte porque sus pautas de conocimiento,
opinidn, actitud y conducta pretende hacerlas comunes a sus lectores.
Cabe sefialar que, en la practica algunos periddicos invierten ese orden
v la inversién es socioldgicamente significativa: buscan sus “disparadores”
€mocionales a partir de una delgada capa de informacion, por lo que
convendria explorar estas dos situaciones distintas y conectarlas con los
rasgos que reconoce en México la matriz de hipdtesis de la dependencia.

Segun Linton, el concepto de ‘“cultura” comprende fenémenos que

son, por lo menos, de tres ordenes diferentes: 1) material, (los productos
de la industria); 2) cimético (o conducta manifiesta) y 3) psiquico
(conocimientos, las actitudes y los valores de los que participan los
miembros de una sociedad dada).!? La prensa, influye directamente a
estos tres Ordenes: en el material, a través de la publicidad, en el cinético,
a través de la propaganda, y en el psiquico a través de ambas: la publici-
dad vy la propaganda.
" Fagen'* en un enfoque funcional de la comunicacion nos dice que a
cada sistema politico corresponde determinado proceso de comunicacién
colectiva. Nosotros consideramos que a determinado nivel de desarrollo
tcondémico y politico, corresponde diferente desarrollo de los medios de
informacion.

Asi la prensa en México se nos presenta, basicamente, como una

prensa a) dependiente, b) comercial y ¢) con focos hegemoénicos de
concentracién informativa. Es dependiente porque buena parte de su
informacién procede de agencias noticiosas internacionales; es comercial
porque en el pais las grandes empresas periodisticas son todas, excepto
dos, empresas privadas y tiene focos de concentracién informativa porque
las agencias nacionales, asi como las empresas editoriales se polarizan
en las grandes ciudades. '
" Es decir, la prensa en México es una prensa comercial con las carac-
teristicas de las empresas comerciales del mundo capitalista subdesarro-
llado; creador de necesidad, buscador de mercados y con una metrépoli
hegemoénica que hace que exista un periodismo desarrollado en la capital
con otro subdesarrollado en la provincia.

Si es verdad que la prensa en México lo.) es dependiente y su
libertad estd limitada por los intereses estatales y privados, y si, como
asentamos al principio, esa misma prensa es 20.) un vehiculo importante
de los patrones de conducta, entonces: a) la cultura de los mexicanos
consumidores de sus informaciones serd una cultura raquitica y depen-
diente y b) la comunicacion colectiva en México como tal, sera practi-
camente inexistente si no existen en el pais otras instituciones que
compensen e incluso sean capaces de sobrecompensar estas fallas
(cumpliendo sus propias funciones y llenando también las que la prensa
debiera llenar).
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En efecto, si partimos del hecho de que la comunicacién colectiva es
un proceso bipolar, donde el emisor y receptor intercambian sus papeles,
se entienden gracias a que tienen un comin universo de discurso y se
enriquecen culturalmente gracias a ese intercambio que hace més cerrada
la trama de dicho universo, es obvio que no existe comunicacién colectiva
en un pais donde el vehiculo (en este caso la prensa) lo.) no circula
convenientemente, 20.) no depende de si mismo, en medida considerable,
para su informacion, y 30.) no responde, en su totalidad, con responsa-
bilidad, de los textos que publica.

Respecto de lo ultimo, lo que parece grave es no solo que los textos
que publica buena parte proceden de agencias mnoticiosas extranjeras,
sino el que, entre estas fuentes extranjeras no estén representados todos
los bloques, lo que permitiria dar una visiébn comparativa. En efecto, en
concreto solo aparecen agencias del ‘“bloque occidental”.

El receptor (en este caso el pablico lector) es siempre eso: receptor
(en actitud receptiva, ademas) pues tiene poca oportunidad de expresarse
dentro del medio “prensa” y esas pocas oportunidades que tiene las
utiliza poco (debiendo de investigarse si no lo hace porque no sabe cémo
hacerlo o porque no puede hacerlo; si porque teme a la institucidon
“periédico” o porque no sabe hacerse responsable de sus ideas, o porque
teme no saber como expresarlas o no sabe auténticamente expresarlas
por escrito).

Ademas, sobre la informacién que la prensa maneja, se ejerce una
manipulaciéon de parte de los grupos en el poder a través de las agencias
nacionales y una censura real aunque no legal, que se ejerce sutilmente
sobre los mensajes que envia ese vehiculo de informacién, que permiten
que los grupos hegemoénicos mantengan su dominio sobre los otros que ni
saben ni pueden juzgar porque no se les dan y aun se les quitan los
elementos que les permitirian hacerlo.

1 Para mayor informacién sobre los aspectos legales de la prensa en México,- ver:
Luis Castano. Régimen Legal de la prensa en México. Ed. Porria. 1942,

2 E. Dovifat. Periodismo. p. 62.

% John Hogenberg. Los medios informativos. p. 25.

4+ Anibal Quijano ‘“Dependencia, Cambio Social y Urbanizacién en Latinoamérica”.
América Latina. p. 91.

5 Jiménez—O y Paulin—S. “La Comunicacién Colectiva en México y la Depen-
dencia”, Revista Mexicana de Sociologia, Julio-Dic. 1973, p. 599.

6 Anibal Quijano. Op Cit. p. 97.

7 Gonzalez Casanova nos explica cémo: “El colonialismo interno corresponde a una
estructura de relaciones sociales de dominio y explotacién entre grupos culturales
heterogéneos, distintos. Si alguna diferencia especifica tiene respecto de otras
relaciones de dominio y explotacion (ciudad-campo, clases sociales) es la hetero-
geneidad cultural”. Histéricamente ésta ha sido producida por la conquista de unos
pueblos por otros, y esto “permite hablar no sblo de diferencias culturales (que
existen entre las poblaciones urbana y rural y en las clases sociales) sino de
diferencias de civilizacion” en “Sociedad Plural, Colonialismo Interno y Desarrollo”
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América Latina. Centro Latinoamericano de Pesquisas en S, Sociais. Afio 6, No. 3,
p. 25; por su parte Aguirre Beltran, en El Proceso de Aculturacién en México,
expresa que: ‘“Las relaciones posicionales entre el niicleo v los satélites quedaron
establecidas desde la lejana época colonial y asi llegaron [hasta nuestros dias] en
equilibrio inestable, hasta que la Revolucién trastrocé la vieja estructura al favor
de profundas alteraciones en las formas de tenencia de la tierra, en los patrones
de dominacién politica y, en general, en todas las instituciones que sostenian la
antigua integracién”. p. 17.

8 Lucien Goldmann (en Las ciencias humanas y la filosofia) Expresa: “El hombre
se define por sus posibilidades, por su tendencia a la comunidad con los otros
hombres y al equilibrio con la naturaleza. la comunidad auténtica y la verdad
universal expresan estas posibilidades para un muy largo periodo histérico; la
‘clase para si’ (opuesta a la clase en si), el maximo de conciencia posible, expresa
posibilidades en el plano del pensamiento y de la accién en una estructura secial
dada (p. 100).

9 Goldmann también hace ver que, en las ciencias humanas la objetividad no es un
problema individual de inteligencia, penetracién, honradez intelectual sino, también,
de estar conscientes de las influencias sociales que sufre el investigador, a fin de
evitar al maximo la accién deformadora de éstas y por otro lado la necesidad de
realizar estudios con una perspectiva materialista dialéctica. Op. Cit., pp. 29-31.

10 Consideramos con Linton que el término “cultura” hace referencia a la vida, a
la manera de vivir, de los hombres de una sociedad. (Ralph Linton: Culturs v
Personalidad, p. 43).

11 Sjegfried Mandel (compilador): Periodismo Moderno. p. 18.

12 Ralph Linton: Op. cit. p. 51.

13 Aqui -hacemos referencia al término “propaganda” que segin Robert K. Merton
es: “Todos y cada uno de los conjuntos de simbolos que influyen en la opinién,
las creencias o la accidén, sobre cuestiones que la comunidad considera contro-
vertibles. (Teoria y Estructura Sociales, p. 504). La “publicidad” hace referencia
a los simbolos o su conjunto que influyen en la opinién, creencia o accién acerca
del consumo,

14 Richard Fagen: Politica y Comunicacién,
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